
寿衣推广营销方案设计——以天津御福祥为例
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摘 要

无论是在哪个地区亦或是哪个国家，传统或是创新的殡葬仪式中都有一件不可或缺

的物品——寿衣。虽然目前国内市场有很多寿衣品牌，琳琅满目，但是寿衣属于一种特

殊的服务产品，一般大众对寿衣的了解不是很多，我们对于寿衣的宣传渠道也不够多样

化。导致公众对寿衣的质量及品类缺乏分辨力。综上所述，对于殡葬品牌的推广以及营

销手段的改良势在必行。本设计方案以天津御福祥国际集团为例，结合御福祥总部所在

地天津的民风民俗，针对其寿衣产品进行推广的初级设计方案。
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