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引言



目的和背景

近年来，国家大力实施乡村振兴战略，推动农业农村现代化。助农站点作为连接农户和

市场的桥梁，对于促进农产品流通、提高农民收入具有重要作用。因此，本次营销活动

的目的是响应国家政策，推动农业农村现代化，促进农产品销售，增加农民收入。

响应国家政策，推动农业农村现代化

当前，农产品市场竞争激烈，品牌化、特色化成为发展趋势。助农站点通过开展营销活

动，可以提升农产品的品牌影响力和知名度，增强消费者对农产品的信任和认可，进而

促进销售。

应对市场挑战，提升农产品品牌影响力



    

汇报范围

营销活动概述

本次报告将首先对助农站点所开展的

营销活动进行概述，包括活动主题、

时间、地点、参与人员等。

营销效果分析

接着，报告将重点分析营销活动的效

果，包括销售额、客流量、用户反馈

等方面的数据统计和分析。

经验教训与改进建议

最后，报告将总结营销活动的经验教

训，提出改进建议，为助农站点未来

的营销活动提供参考和借鉴。
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活动策划与执行



以“助力乡村振兴，共享美好生

活”为主题，突出助农站点在推

动农业农村现代化、促进农民增

收致富方面的积极作用。

主题

活动定位为公益性质，旨在通过

线上线下相结合的方式，吸引更

多人关注和参与助农行动，推动

农产品销售和品牌建设。

定位

活动主题与定位



活动流程设计

前期准备

制定详细的活动方案，包括活动主题、时间、地点、参与人员、物资
准备等，并进行充分的市场调研和需求分析。

活动启动

通过线上平台发布活动信息，吸引用户关注和参与；同时在线下举办
启动仪式，邀请相关领导和嘉宾出席，提升活动影响力。

活动执行

按照活动方案，有序开展各项线上线下活动，包括农产品展示、试吃
体验、直播带货、优惠促销等。

活动总结

在活动结束后，对活动效果进行全面评估和总结，分析存在的问题和
不足，提出改进意见和建议。



线上宣传

线下推广

合作推广

媒体报道

活动宣传与推广

利用社交媒体、网络论坛、短

视频平台等线上渠道，发布活

动信息和宣传海报，吸引用户

关注和转发。

与相关企业和机构合作，共同

推广活动信息和农产品品牌，

提高活动影响力和农产品知名

度。

通过悬挂横幅、发放传单、设

置展板等线下宣传方式，扩大

活动知晓度和参与度。

邀请新闻媒体对活动进行报道

和采访，提升活动的公信力和

社会影响力。
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活动成果展示



活动期间共有5000人参与
助农站点营销活动。

总参与人数 新增用户 活跃用户

本次活动吸引了800名新
用户参与，有效扩大了站
点影响力。

活动期间，共有3000名用
户积极参与，表现出较高
的活跃度。

030201

参与人数统计



活动期间，助农站点实现总销售
额100万元。

总销售额
其中，绿色有机蔬菜、新鲜水果等
农产品受到消费者欢迎，销售额占
比分别达到40%和30%。

单品销售情况

与去年同期相比，本次活动期间销
售额增长了20%，显示出良好的市
场潜力。

销售增长情况

销售额统计



通过问卷调查，90%的客
户对助农站点的产品和服
务表示满意。

客户满意度

客户提出了一些宝贵建议，
如增加农产品种类、优化
配送服务等。

客户建议

在活动结束后的一周内，
有70%的客户再次访问助
农站点并进行了购买，显
示出较高的客户留存率。

客户留存情况

客户反馈收集
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