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京东平台消费群体主要为城市白领、公司职员，其占比接近4成，他们是品质消费、高频消 费的主要人群；在用户消费行为偏好调研中，价值主导型用户占比最高，41%以上的用户   在选择商品时对价格不敏感，更多考虑商品的使用价值；精打细算型用户占比36%，体现   为同类商品选择高性价比的商品 。
参考观研天下发布《2018-2022年中国网络购物平台产业运营现状及十三五盈利战略分析报告》
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8月总花费7.8万 ， 9月总花费8.7万 ，10月总花费9.2万，11月总花费13.3万，合计：39万
公域图文：88篇   私域图文：20篇   直播：45场   站外：24篇，总投放177 。
图文花费占比：14.7% ，直播花费占比15.4%，站外花费占比22%

	预估GMV
	总体转化率
	直播GMV
	直播转化率
	图文GMV
	图文转化率

	92w+
	0.5%
	19w+
	0.75%
	73w+
	0.63%


	渠道
	总篇数
	渠道占比
	花费
	占比
	预估单篇PV
	渠道进店率

	
站内
	公域
	发现好货
	32
	36%
	16000
	4.1%
	1500-1700
	40-60%

	
	
	黄金流程
	50
	57%
	32500
	8.3%
	5000-6000
	30-60%

	
	
	排行榜
	6
	7%
	3600
	0.9%
	1400-1600
	5-8%

	
	私域
	种草长文
	11
	17%
	3300
	0.8%
	300-500
	60-80%

	
	
	清单
	6
	9%
	1200
	0.3%
	300-500
	2-4%

	
	
	买家秀
	3
	5%
	600
	0.2%
	300-500
	2-4%

	
	
	直播
	45
	70%
	59965
	16%
	前台观看7-10W
	9-11%





	站外
	什么值得 买
微博大V
	微博KOL
	4
	17%
	80000
	20%
	预估阅读：200W+
	-

	
	
	文章
	5
	20%
	1500
	0.4%
	-
	-

	
	
	爆料
	15
	63%
	4500
	1.2%
	-
	-

	
SKU推广占比
	Bose
QuietComfort
Earbuds Triple
40%
	Bose Sport
Earbuds Triple
60%
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