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01 新媒体与全媒体概述



新媒体是相对于传统媒体而言，

利用数字技术、网络技术和移动

通信技术等新兴科技手段，向受

众提供信息服务的媒体形态。

定义

新媒体具有数字化、交互性、即

时性、个性化等特点，能够实现

信息的快速传播和受众的广泛覆

盖。

特点

新媒体的定义与特点



全媒体是指综合运用各种媒体手段，

全方位、立体化地展示信息内容的一

种传播方式。

随着科技的进步和媒体形态的多样化，

全媒体逐渐成为主流传播方式，实现

了信息内容的多渠道、多平台传播。

全媒体的概念与发展

发展

概念



新媒体和全媒体在实践中相互融合，新媒体为全媒体提供了

技术支持和传播渠道，全媒体则丰富了新媒体的内容和形式。

相互融合

新媒体和全媒体在发展过程中相互补充，新媒体注重信息的

即时性和交互性，全媒体则强调信息的全面覆盖和深度挖掘。

互补发展

新媒体与全媒体的关系



02
新闻报告在新媒体与全媒

体背景下的变化



新媒体技术使得新闻报道更加迅速，可以实时更
新事件进展。

实时性增强

新闻报道不仅限于文字，还可以结合图片、视频、
音频等多种形式。

多媒体呈现

新媒体平台上的新闻报道允许受众参与评论、互
动，形成双向传播。

交互性提高

新闻报道方式的变革



03

深度报道受重视

在信息过载的环境下，深度报道和解释性新闻受到更多关注。

01

内容个性化

根据受众的偏好和需求，新闻内容可以定制化、个性化推送。

02

形式创新

新闻报道可以运用数据可视化、动画等形式，使内容更生动有

趣。

新闻内容与形式的变化



    

新闻传播渠道的拓展

社交媒体成为重要平台

社交媒体成为新闻传播的主要渠道，

用户分享和转发新闻。

跨平台传播

新闻媒体建立跨平台传播矩阵，覆盖

各类新媒体平台。

移动互联网成为主流

移动设备成为获取新闻的主要途径，

移动端优化成为重点。



受众不仅仅是信息的接受
者，也参与到新闻生产和
传播中。

参与性提高 分化与细分 互动与反馈

受众的兴趣和需求多样化，
导致受众市场细分化。

受众对新闻报道的反馈和
互动成为新闻生产的重要
参考。
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新闻受众的变化
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