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调研目的
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监测市场变化

定期进行市场调研，了解市场趋势和变化，以便及时调整产品

策略和营销策略。

01

确定目标客户群体

通过调研了解不同年龄段、性别、收入水平的消费者对药品的

需求和偏好，以便针对目标客户群体制定营销策略。
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挖掘潜在需求

深入挖掘消费者对药品的潜在需求，发现市场空白，为产品研

发和推广提供方向。

了解市场需求



通过调研了解竞争对手的产品特点、价格策略、
市场份额等信息，以便制定有效的竞争策略。

了解竞争对手

对比分析自身产品与竞争对手产品的优劣势，找
出自身的核心竞争力，以便在市场中脱颖而出。

分析竞争优势

密切关注竞争对手的动向，包括新产品上市、价
格调整等，以便及时应对。

监测竞争对手动态

分析竞争态势



通过调研发现新的药品市
场机会，如针对特定人群
的药品、新兴治疗领域等。

发现市场机会 评估市场规模 制定拓展策略

对潜在市场的规模进行评
估，预测未来发展趋势，
以便制定合理的商业计划。

根据潜在市场的特点，制
定针对性的拓展策略，包
括产品定位、目标客户群
体、营销渠道等。

030201

评估潜在机会
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调研目的

通过收集大量的数据，

对药品市场的规模、竞

争格局、消费者需求等

方面进行客观、量化的

分析，为企业的市场决

策提供数据支持。

问卷调查、数据收集、

统计分析等。

设计问卷、样本选择、

数据收集、数据清洗、

统计分析、撰写报告等。

数据量大、客观性强、

可进行定量预测。

成本较高、时间较长、

可能存在样本偏差。

调研方法 优势 不足调研流程

定量调研



调研方法
深度访谈、小组讨论、观察法等。

调研目的
通过深入访谈、观察、小组讨论等方式，

了解消费者的需求、态度和行为，为企业

产品研发、市场定位等方面提供指导。

调研流程
确定访谈对象、制定访谈提纲、进行访谈、

整理和分析数据、撰写报告等。

不足
样本量较小、主观性强、结果难以量化。

优势
深入了解消费者需求、针对性强、灵活性

高。

定性调研
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药品市场规模与增长趋势

总结词

了解药品市场的总体规模，包括当前

市场规模和未来增长趋势，有助于企

业制定市场战略和投资决策。

详细描述

通过收集行业报告、财务报告等公开

资料，结合大数据分析技术，对药品

市场的历史数据和趋势进行深入挖掘，

分析市场规模和增长速度。



总结词
了解目标客户群体的特征和需求，有助于企业精准定位市场和产品定位，提高

市场竞争力。

详细描述
通过市场调研、用户访谈、在线调查等方式收集目标客户群体的基本信息、购

买习惯、需求偏好等数据，深入分析目标客户群体的特点和需求，为产品研发

和市场推广提供依据。

目标客户群体特征与需求
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