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澳中特服（北京）教育科技有限公司

成立时间：2015.9

主要品牌：婴护到家、乳卫士

赛道细分：大健康/母婴/母乳喂养/产后康复/乳腺护理

落地工作室：300+，覆盖除西藏、海南的省份，以及加拿大温哥华

品牌店：25+

现阶段主要产品：超声康养修护仪一代、二代，配套装备、耗材产品，整店输出

目前月营收：约50万

团队人数：总部6人，门店5人

未来方向：信用服务及派遣、知识服务、康复医疗研究中心、学术高度、医疗级仪器研发

阶段状态：完成市场验证、产品研发成熟、供应链成熟，准备加速发展



观喜 （张利剑）  
北京大学 硕士  
2005年毕业于北京大学软件与微电子学院，软件需求工程与项目管理方向 

曾任：  
亚洲知名半导体生产自动化企业AIM中国区项目负责人  
“摇滚传奇”创始人，策划披头士乐队首次中国摄影作品巡展  
纳斯达克上市公司易车集团BitOne虚拟体验产品总监  
百度TV运营商 随视传媒 精准营销产品总监  
华谊兄弟新媒体事业部 产品总监  
知名艺术品拍卖平台“艺典中国”COO  
 
2015年创立澳中特服（北京）教育科技有限公司  
旗下品牌：婴护到家、乳卫士  
致力于借助移动互联网的力量，构建大健康行业护理服务信用及服务分发网络 

创始人介绍

扫码获得名片  
电话：18618288024同微信



市场需求

传统手法=剧痛+不一定有效+乳腺伤害+一人一个手法

仪器=无痛+效果明显+低复发+无伤害+标准化



发展历程



业务模式

服务

教育 产品

服务  
信用

用仪器+技术标准化服务，用标准化服务落地服务信用。



服务分布

已覆盖

未覆盖



标准服务项目

标准化方式：辩证后，将超声探头+设定档位+产品+部位+作用时间=解决特定问题。



标准网校课程

http://ke.mumbabycare.com



乳卫士平台

职页/信用页
个人名片 

案例上传 

补货入口

获客海报 文章



标准护理设备



标准耗材产品



标准门店（北京朝阳门-乳卫士国际产康抗衰中心）

作为社区服务站、品牌连锁店的样板。



行业痛点

宝妈视角 护理师视角行业视角

护理师水平无从判断 

催乳通乳剧痛 

缺乏科学哺乳指导 

产后康复知识贫乏 

乳腺问题多发 

护理风险问题

证书混乱，缺乏公信力 

中介存在虚夸技能现象 

未形成落地标准 

缺乏专业护理人才 

培训不成体系 

无序竞争，价格战 

培训为拿证，实操效果差 

保险机制未普及

不能无痛解决问题 

护理效果差 

缺乏长期培训体系 

手部伤害问题 

服务周期短 

营销、运营基本不会 

无序竞争，价格战 

信用不能累积 

不知道学什么好 

没有落地标准指导
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