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酒店中秋节活动策划(15 篇) 

酒店中秋节活动策划 6 

    __酒店同各位亲爱的顾客和来宾一起欢度佳节，欢迎光临本

店，在中秋这一浓墨重彩的节日之中，为庆祝节日本店准备了很

多惊喜。  

  一、目的 

  通过节日的氛围推销自己，提高公司知名度。为节日后的人

气奠定基础。 

  二、思想 

  开业以来中秋佳节是中国的传统节日在这城市和乡村并肩流

行的节日来说，可谓是各个商家都费尽心思去创造价值的大好时

机。 

  我们自开业以来，由于受多方面条件的影响。生意的状况一

直处不是很理想，我们的品牌形象，没有消费者口中做良好传播。 

  两个节日的相续到来，是我们的一大转折点。我们必须要让

顾客在我们这里得到些价值，所以说创建口啤和创建活动之后的

人气是我们中秋活动的.主要目的，在加强内围服务质量、演出阵

容、优惠赠送配合外围的宣传广告，相信会给消费者一种新的感

觉。 

  三、现场布置 

太上有立德，其次有立功，其次有立言，虽久不废，此谓不朽。——《左传》
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  中秋是中国人民的传统节日，在布方面不能另类和实在要以

大众化，以喜庆方式为主，以红为主，为了减少布成本，可能用

些中秋要以用别的布景。 

  1、周边以弹力为主，主要是补一些空荡之处，使整场变得比

较丰满，不会显得单调。 

  2、舞台周边，顶部，可用一些渡金球，VCD碟片悬挂，以补

助灯光的折射，增加现场灯光的效果。 

  3、周边的天花板上可以悬挂一些灯笼，渲染中秋节的氛围，

到国庆节时可以取下，等到春节时再可利用。 

  4、在国庆节可以悬挂一些大小国旗，增添祖国生日的氛围。 

  5、在进门口右侧玻璃和流水玻璃可以做大型宣传画，注明节

日的活动内容。 

  6、在 DJ 台边的显眼处，悬挂“中秋节快乐”“庆祝国庆”

的字样。 

  7、大门进门口节日奖品摆放陈列。 

  8、楼梯口及显眼处张贴广告。 

  四、活动优惠 

  所有消费者在_月_日前预定可得公司赠送特色小吃一份。 

  1、安排厨师各推出 2 道“中秋”特色菜肴或点心。 

  2、中秋节当晚每台位，包厢送月饼一份。 

非淡泊无以明志，非宁静无以致远。——诸葛亮
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  3、消费满 200 元送面额 50 元的等值消费券一张。 

  4、凡消费啤酒一瓶送当晚对奖券一张。 

  5、对有消费能力和潜力的及部分小姐赠送咖啡券。 

  6、要求啤酒赞助商对当晚消费茅台啤酒的消费者赠送小礼品。 

  7、9：00-------17：00 的消费者，可得中秋月饼一份和特色

小吃一份。 

  8、奖品设置 

  _月_日：3800 元。 

  _月_日：3800 元。 

  _月_日：1800 元。 

  _月_日：1800 元。 

  五、活动当天时间安排 

  09：00-17：00 白天营业时间。 

  18：30-21：00 流行音乐，慢摇音乐。 

  21：00-24：00 歌手，钢管秀，慢摇。 

  00：00-00：20 活动抽奖。 

  00：20-结束慢摇。酒店中秋节活动策划 7 

    一味的降价和打折已经不新鲜了，关键是如何打得有亲情味，

有团员感。不妨考虑以下方案：  

  1、活动期间，男女夫妻(情侣)订中秋情侣套餐优惠___元; 

学而不知道，与不学同；知而不能行，与不知同。——黄睎
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  2、活动期间，父母子女二代人订中秋二代同堂团员套餐优惠

___元; 

  3、活动期间，祖孙三代同堂订购中秋三代同堂团员套餐优惠

___元; 

  4、活动期间，四世同堂订购中秋三代同堂团员套餐优惠___

元; 

  酒店中秋节促销送礼篇——送美满 

  酒店中秋节送礼还是月饼好，在月饼价贵，人们不想掏钱买

的形势下，酒店可和月饼制作方合作，大批量定制月饼。首先是

价格上得到实惠，也满足了顾客的需求，同时在月饼或月饼包装

礼盒上印上本酒店的 logo ，对酒店品牌也是一种营销。笔者有一

位商友，她叫伍神连，通过网络找她定制月饼用来送礼的人络绎

不绝。 

  一、目标市场分析 

  本酒店的顾客主要是中上层人士和政府机关工作人员，但其

中也有不少是私款消费，这要求酒店在提高档次的基础上必须兼

顾那些私款消费者的个人利益。 

  二、定价策略 

  1、饭菜基本上可以保持原来的定价，但要考虑和中秋节相关

的一些饭菜的价格，可采用打折(建议使用这种办法)或者直接降

君子忧道不忧贫。——孔丘
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低价格的办法。 

  2、针对价格高的饭菜，建议采用减量和减价想结合的办法。 

  3、中秋节的套餐(下面有说明)的价格不要偏高，人均消费控

制在 20-30 元(不含酒水)。 

  4、其他的酒水价格和其它服务的.价格可根据酒店的实际情

况灵活变动，在中秋节的前后达到最低价(但要针对酒店的纯利润

来制定)。 

  三、营销策略 

  1、制作专门针对中秋节的套餐，可以根据实际的情况分实惠、

中、高三等，有二人餐、三人餐等类型，主题要体现全家团圆，可

赠送月饼(价格不需要太高)。 

  2、如果一家人里有一个人的生日是 8 月 15 日，可凭借有效

的证件(户口本和身份证)，在酒店聚餐可享受 5-6折(根据酒店的

实际决定)的优惠。建议给他们推荐中秋节套餐。 

  3、如果手机和固定电话号码尾号是 815(临汾地区以内)，可

凭借有效的证件(户口本和身份证)，在酒店聚餐可享受 5-6折(根

据酒店的实际决定)的优惠。建议给他们推荐中秋节套餐。最好是

酒店直接联系一下这些人。 

  4、由于本酒店暂时没有住宿服务，可和其他的以住宿为主的

大型宾馆联合行动，相互介绍客户，这样可以增加客户群，减少

君子忧道不忧贫。——孔丘
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一些相关的费用。对这部分客户可用专车接送，同时也建议给他

们推荐中秋节套餐。 

  5、在饭后赠送一些和中秋节相关的小礼物(上面要印上酒店

的名称、电话、地址、网址)。 

  6、活动的时间定于农历 8 月 10 日-20 日。 

  四、推广策略 

  1、在酒店的门口附近、火车站、汽车站放置户外广告(户外

广告采用喷绘为主，条幅相结合的形式)。 

  2、电视、街道横幅和报纸广告相结合。 

  3、可以尝试一下手机短信广告，群发的重点是原来饭店的老

顾客，注意要使用适当的语言，主要介绍酒店的最新活动。 

  4、可在网站做个弹除框广告或者比较大的 flash 动画广告或

者是 banner 。网页动画和图片的处理必须要和营销的内容相符合。 

  5、也可采用传单广告，但传单的质量必须要高。 

  注意：以上的广告可同时选择几种，推广的重点在市区，也

可向周边的县市推广。广告的受众最低要保证 15万人。 

  五、其它相关的策略 

  保安必须要保证酒店的安全;对服务员和相关的工作人员采

指定一些激励政策，调动她们工作的积极性(以后可以细化这个内

容);在大厅里放一些品位高的音乐;上菜的速度必须要快;大厅的

博学之，审问之，慎思之，明辨之，笃行之。——《礼记》
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布置上不需要太豪华，但要美观大方，表现出中秋节的味道。 

  六、效果预测 

  如果推广和相关的服务到位，收入最少是平时收入的 1、5倍

以上。 

  七、其它建议 

  1、在服务大厅配备电脑，随时保存一些重点顾客的资料。 

  2、在争取顾客同意的条件下，把顾客的信息输入数据库(关

键是顾客的名字和手机号码)，为以后的推广服务(以后可以细化

这个内容)。 

  3、尽快做好酒店的网站，网站必须要由专业的人士制作，域

名既要简单有要好记，网页的设计上要体现出酒店的特色，颜色

以暖色调为主，主页最好要一个大的 flash 动画，还要有新闻发

布系统、网上营销系统、顾客留言板、客户论坛、员工娱乐等方

面的内容。通过网络营销(最大的优势是受众范围大，花费少)增

强酒店的知名度。酒店中秋节活动策划 8 

    中秋是中国传统节日，以合家团聚、喜庆团圆为节日要点，

周边小区住户多为商品房住宅房间数量有限，加之安客至家中多

有不便，本店可以趁次佳节举办一次活动，加大营销力度。  

  一、目标市场分析 

  本酒店的顾客主要是周边小区住户及企事业单位，其中企事

非淡泊无以明志，非宁静无以致远。——诸葛亮
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业单位以学校规模，正直新学期伊始，教师节期间定有师生同庆、

领导关怀、新生家长与老师拉近关系等宴请活动。中秋则为中国

传统节日，以合家团聚、喜庆团圆为节日要点，周边小区住户多

为商品房住宅房间数量有限，加之安客至家中多有不便，必定选

择商务实惠型酒店。 

  二、定价策略 

  1、饭菜基本上可以保持原来的定价，但要考虑和中秋节相关

的一些饭菜的价格，可采用打折或者直接降低价格的办法。 

  2、针对价格高的饭菜，建议采用减量和减价想结合的办法。 

  3、教师节特色宴席，可主推中低档标准桌餐，引导客人包场

订餐，鼓励客人订餐娱乐一条龙组合消费。 

  4、中秋节的套餐的价格不要偏高，人均消费控制在 20-30元

（不含酒水）。 

  5、其他的酒水价格和其它服务的价格可根据酒店的实际情况

灵活变动，在中秋节的前后达到（但要针对酒店的纯利润来制定）。 

  三、营销策略 

  1、特色套餐 

  ①制定专门针对教师节的特色餐，如：谢师宴、感恩宴、团

体同庆宴。团体包场（包场费用可暂定 1500 至 2500 元/5 小时）。

四桌以上餐标在 588 元/每桌以上可免包场费，茶水费用自理。 

君子忧道不忧贫。——孔丘
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  ②推出教师节感恩特价房，凭教师证住房 128 元/间/夜（限

定为大单和标双房间每日限量十间左右），以教师身份入住的客房

均赠送感恩果盘（以桃李为主）一份。 

  2、制作专门针对中秋节的套餐，可以根据实际的情况分实惠、

中、高三等，有二人餐、三人餐等类型，主题要体现全家团圆，可

赠送月饼（价格不需要太高）。 

  3、如果一家人里有一个人的`生日是_月_日，可凭借有效的

证件（户口本和身份证），在酒店聚餐可享受 7-9 折（根据酒店的

实际决定）的优惠。建议给他们推荐中秋节套餐。住房享受生日

免费房一间（限定为大床单人间）。 

  4、如果手机号码尾号是 815、910，可凭借相关证明（个人名

片或号码现测），在酒店聚餐可享受 7-9 折，住房享受 128 元/间.

夜（根据酒店的实际决定）的优惠并获赠水果拼盘一份。 

  5、在客人离店时赠送一些和中秋节相关的小礼物（上面要印

上酒店的名称、电话、地址）。 

  6、活动的时间定于_月_日-_日。 

  四、推广策略 

  1、在酒店周边小区、学校、金沙车站、企事业单位人员地毯

式的发放传单。 

  2、可以尝试一下手机短信广告，群发的重点是原来饭店的老

君子忧道不忧贫。——孔丘
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顾客，注意要使用适当的语言，主要介绍酒店的活动。 

  必须要保证酒店的安全；对服务员和相关的工作人员采指定

一些激励政策，调动她们工作的积极性（以后可以细化这个内容）；

在大厅里放一些品位高的音乐；上菜的速度必须要快；大厅的布

置上不需要太豪华，但要美观大方，表现出中秋节的味道。 

  五、效果预测 

  如果推广和相关的服务到位，收入最少是平时收入的 1.5 倍

以上。酒店中秋节活动策划 9 

    农历八月十五日，是我国传统的中秋节，也是我国仅次于春

节的第二大传统节日。八月十五恰在秋季的中间，故谓之中秋节。

我国古历法把处在秋季中间的八月，称谓“仲秋”，所以中秋节

又叫“仲秋节”。中秋节将要来临，结合本酒店的实际情况和中

国传统的民族方俗，为了更好的开展酒店销售服务工作，达到经

济效益与社会效益双丰收，特制定此方案。  

  一、目标市场分析 

  本酒店的顾客主要是中上层人士和政府机关工作人员，但其

中也有不少是私款消费，这要求酒店在提高档次的基础上必须兼

顾那些私款消费者的个人利益。 

  二、定价策略 

  1、饭菜基本上可以保持原来的定价，但要考虑和中秋节相关

士不可以不弘毅，任重而道远。仁以为己任，不亦重乎?死而后已，不亦远乎? ——《论语》
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的一些饭菜的价格，可采用打折(建议使用这种办法)或者直接降

低价格的办法。 

  2、针对价格高的饭菜，建议采用减量和减价想结合的办法。 

  3、中秋节的套餐(下面有说明)的价格不要偏高。 

  4、其他的酒水价格和其它服务的价格可根据酒店的实际情况

灵活变动，在中秋节的前后达到最低价(但要针对酒店的纯利润来

制定)。 

  三、营销策略 

  1、制作专门针对中秋节的套餐，可以根据实际的情况分实惠、

中、高三等，有二人餐、三人餐等类型，主题要体现全家团圆，可

赠送月饼，为本店特色月饼(价格不需要太高)。 

  2、如果一家人里有一个人的生日是农历 8 月 15 日，可凭借

有效的证件(户口本和身份证)，在酒店聚餐可享受 5-6 折(根据酒

店的实际决定)的'优惠。建议给他们推荐中秋节套餐。 

  3、如果手机和固定电话号码尾号是 815，可凭借有效的证件

(户口本和身份证)，在酒店聚餐可享受 5-6 折(根据酒店的实际决

定)的优惠。建议给他们推荐中秋节套餐。最好是酒店直接联系一

下这些人。 

  4、由于本酒店暂时没有住宿服务，可和其他的以住宿为主的

大型宾馆联合行动，相互介绍客户，这样可以增加客户群，减少

好学近乎知，力行近乎仁，知耻近乎勇。——《中庸》



 

  12  页 共  34  页 
 

一些相关的费用。对这部分客户可用专车接送，同时也建议给他

们推荐中秋节套餐。 

  5、在饭后赠送一些和中秋节相关的小礼物(上面要印上酒店

的名称、电话、地址、网址)。 

  6、活动的时间定于农历 8 月 10 日-20 日。 

  四、推广策略 

  1、在酒店的门口附近、火车站、汽车站放置户外广告(户外

广告采用喷绘为主，条幅相结合的形式)。 

  2、电视、街道横幅和报纸广告相结合。 

  3、可以尝试一下手机短信做广告，群发的重点是原来酒店的

老顾客，注意要使用适当的语言，主要介绍酒店的最新活动。 

  4、也可采用传单广告，但传单的质量必须要高。 

  注意：以上的广告可同时选择几种，推广的重点在市区，也

可向周边的县市推广。广告的受众最低要保证 15万人。 

  五、其它相关的策略 

  保安必须要保证酒店的安全;对服务员和相关的工作人员采

指定一些激励政策，调动她们工作的积极性(以后可以细化这个内

容);在大厅里放一些品位高的音乐;上菜的速度必须要快;大厅的

布置上不需要太豪华，但要美观大方，表现出中秋节的味道。 

  酒店营销是一门研究酒店在激烈竞争和不断变化的市场环境

士不可以不弘毅，任重而道远。仁以为己任，不亦重乎?死而后已，不亦远乎? ——《论语》
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中如何识别，分析，评价，选择和利用市场机会，如何开发适销

对路的产品，探求酒店生产和销售的最佳形式和最合理途径，目

的就是以最少的劳动耗费取得最大的经济效益。酒店中秋节活动

策划 10 

    酒店营销是一门研究饭店在激烈竞争和不断变化的市场环境

中如何识别，分析，评价，选择和利用市场机会，如何开发适销

对路的产品，探求饭店生产和销售的最佳形式和最合理途径，目

的就是以最少的劳动耗费取得最大的经济效益。  

  农历八月十五日，是我国传统的中秋节，也是我国仅次于春

节的第二大传统节日。八月十五恰在秋季的中间，故谓之中秋节。

我国古历法把处在秋季中间的八月，称谓“仲秋”，所以中秋节

又叫“仲秋节”。中秋节将要来临，结合本酒店的实际情况和中

国传统的民族方俗，为了更好的开展酒店销售服务工作，达到经

济效益与社会效益双丰收，特制定此方案。 

  一、目标市场分析 

  1、客户分析：本酒店的顾客主要是中上层人士和政府机关工

作人员，但其中也有不少是私款消费，这要求酒店在提高档次的

基础上必须兼顾那些私款消费者的个人利益。 

  2、自我分析：本酒店是该区域的唯一一家五星级酒店，具有

一流的服务质量和先进的硬件设备，且接近风景区和购物中心、

天行健，君子以自强不息。地势坤，君子以厚德载物。——《周易》
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交通便利，能很好的满足人们吃、住、行、游、购、娱的需求。 

  3、竞争分析：由于本酒店在地理位置的优势，所以竞争对手

已经寥寥无几，又因为本酒店的产品独特，其他酒店难以替代，

进而本酒店的竞争能力强。 

  二、定价策略 

  1、饭菜基本上可以保持原来的定价，但要考虑和中秋节相关

的一些饭菜的价格，可采用打折或者直接降低价格的办法。 

  2、针对价格高的饭菜，建议采用减量和减价相结合的办法。 

  3、中秋节的套餐的价格不要偏高，人均消费控制在 20—30 元

（不含酒水）。 

  4、其他的酒水价格和其它服务的价格可根据酒店的实际情况

灵活变动，在中秋节的前后达到最低价（但要针对酒店的纯利润

来制定）。 

  三、营销策略 

  1、制作专门针对中秋节的套餐，可以根据实际的情况分实惠、

中、高三等，有二人餐、三人餐等类型，主题要体现全家团圆，可

赠送月饼（价格不需要太高）。 

  2、如果一家人里有一个人的生日是 8 月 15 日，可凭借有效

的证件（户口本和身份证），在酒店聚餐可享受 5—6 折（根据酒

店的实际决定）的优惠。建议给他们推荐中秋节套餐。 

天行健，君子以自强不息。地势坤，君子以厚德载物。——《周易》
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  3、如果手机和固定电话号码尾号是 815，可凭借有效的证件

（户口本和身份证），在酒店聚餐可享受 5—6 折（根据酒店的实

际决定）的`优惠。建议给他们推荐中秋节套餐。最好是酒店直接

联系一下这些人。 

  4、在饭后赠送一些和中秋节相关的小礼物（上面要印上酒店

的名称、电话、地址、网址）。 

  5、活动地点定于本酒店二楼宴会大厅。 

  6、活动时间定于农历 8月 10 日—20 日。 

  四、推广策略 

  1、在酒店的门口附近、火车站、汽车站放置户外广告（户外

广告采用喷绘为主，条幅相结合的形式）。 

  2、电视、街道横幅和报纸广告相结合。 

  3、可以尝试一下手机短信广告，群发的重点是原来饭店的老

顾客，注意要使用适当的语言，主要介绍酒店的最新活动。 

  4、也可以在相关网站上做个弹除框广告或者比较大的 flash

动画广告或者是 banner 。网页动画和图片的处理必须要和营销的

内容相符合。 

  5、也可采用传单广告，但传单的质量必须要高。 

  注意：以上的广告可同时选择几种，推广的重点在市区，也

可向周边的县市推广。广告的受众最低要保证 15万人。 

天行健，君子以自强不息。地势坤，君子以厚德载物。——《周易》
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  五、其它相关的策略 

  保安必须要保证酒店的安全；对服务员和相关的工作人员采

用一些激励政策，调动她们工作的积极性；在大厅里放一些品位

高的音乐；上菜的速度必须要快；大厅的布置上不需要太豪华，

但要美观大方，表现出中秋节的味道。 

  六 、费用预算 

  本次活动的费用预算大约在 10000 元左右，其中大厅布置约

5000 元，广告宣传费约 3000 元，以及活动中小礼品的购置约 1000

元。 

  七、效果预测 

  如果推广和相关的服务到位，收入最少是平时收入的 1。5倍

以上。 

  八、其它建议 

  1、在服务大厅配备电脑，随时保存一些重点顾客的资料。 

  2、在争取顾客同意的条件下，把顾客的信息输入数据库（关

键是顾客的名字和手机号码），为以后的推广服务。 

  3、做好酒店的网站，域名既要简单有要好记，网页的设计上

要体现出酒店的特色，颜色以暖色调为主，主页最好要一个大的

flash 动画，还要有新闻发布系统、网上营销系统、顾客留言板、

客户论坛、员工娱乐等方面的内容。通过网络营销（最大的优势

穷则独善其身，达则兼善天下。——《孟子》
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是受众范围大，花费少）增强酒店的知名度。酒店中秋节活动策

划 11 

    活动主办单位：  

  济南____酒店 

  活动形式： 

  宴会、打折、赠送 

  活动时间： 

  20__年 9 月 30 日 

  一、序文 

  (一)酒店介绍 

  “济南____酒店”位于济南市核心地带，前往济南火车站及

主要的城市景点，交通十分的便捷。酒店拥有高端时尚的设计风

格和齐全的配套服务设施。酒店拥有 343 间时尚、雅致客房，其

中包括 38 间豪华套房。餐饮设施包括具有当地特色的济南府中餐

厅，独具风格的咖啡厅和大堂吧，以及美式的酥园咖啡屋。 

  酒店拥有 2069 平方米的宴会场可满足各类大型会议及活动

的不同需求，其中包括 1300 平方米自然采光设计的无柱式宴会厅

和九间灵活多变的多功能厅。娱乐休闲设施包括设施齐全的健身

中心。 

  济南万达__酒店周边有新鲁大厦、汇宝大厦、东图大厦等商

饭疏食，饮水，曲肱而枕之，乐亦在其中矣。不义而富且贵，于我如浮云。——《论语》
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