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第1章 市场推广活动执行实
战分享

 



介绍市场推广活
动的概念

市场推广活动是企业
为了提升产品或服务
在目标市场中的知名
度、认可度和销售量
而采取的一系列营销
活动。在竞争激烈的
市场环境下，市场推
广活动至关重要，可
以帮助企业吸引目标
客户，提高品牌曝光
度，增加销售额。市
场推广活动根据目的
和手段的不同可以分
为传统推广、线上推
广、线下推广等不同
分类。

 



市场调研和目标群体定位

市场调研方法

进行市场调
研的重要性

目标群体分析

如何选择目
标群体

定位策略

对目标群体
的定位策略

 

 



制定推广策略

选择推广手段
确定推广内容

制定推广计划

制定推广预算

预估推广费用
审核可行性

确定资金来源

 

 

制定市场推广活动计划

设定推广目标

明确推广目的
确立推广范围

制定推广时间表



确定推广渠道和内容

选择合适的广告平台

媒体投放渠道选择01

03

选择合适的推广方式

确定推广形式

02

制作吸引人的内容

内容创作策略



市场推广活动的分类

传统广告、促销

活动等

传统推广

网络广告、社交

媒体营销等

线上推广

展会、路演等

线下推广
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第2章 市场推广活动的执行

 



推广活动前期准备

明确活动目的和目标

活动策划与方案确认01

03

制定详细的执行计划

流程及执行布局

02

确保团队人员配备齐全

人员及资源准备
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