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引言

01
CATALOGUE



随着移动互联网的普及，短视频平台如抖音迅速崛起，成为品牌营销的新战场。众多企业纷纷在抖音上开展营销

活动，以扩大品牌影响力、提升销售额。然而，如何在竞争激烈的抖音平台上进行有效推广，成为企业面临的一

大挑战。

研究背景

通过对抖音推广营销策略的研究，为企业提供实用的营销策略建议，帮助企业在抖音平台上实现更高效的品牌传

播和销售增长，同时推动短视频营销领域的理论和实践发展。

研究意义

研究背景与意义



研究方法
本研究采用文献综述、案例分析和实证研究相结合的方法，对抖音推广营销策略进行深入研究。

内容概述
本研究首先梳理了短视频营销的相关理论，然后分析了抖音平台的特点和用户行为。接着，通过案例

研究总结了抖音推广的优秀实践和经验教训。最后，通过实证研究检验了抖音推广营销策略的有效性，

并提出了针对性的建议。

研究方法与内容概述



抖音平台概述
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抖音简介

01
抖音是一款短视频分享应用，用户可以录制和分享15

秒至5分钟的短视频。

02
抖音于2016年9月在中国大陆上线，迅速成为最受欢

迎的短视频平台之一。

03 抖音支持多种语言，可根据用户需求提供个性化推荐。



年轻化

抖音用户主要以年轻人为主，特

别是90后和00后。

地域广泛

抖音用户遍布全球，尤其在中国

大陆、台湾、香港等地非常受欢

迎。

兴趣爱好多元化

抖音用户涵盖了各种兴趣爱好，

包括音乐、舞蹈、美食、旅游等。

抖音用户特点
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内容多样化
抖音涵盖了各种类型的内容，包括搞笑、美食、美妆、时尚、音乐
等。

UGC（用户生成内容）主导
抖音鼓励用户创作和分享自己的短视频，形成了活跃的UGC生态。

短视频制作门槛低
抖音提供了易于使用的编辑工具和特效，使得用户可以轻松制作出
高质量的短视频。

抖音内容生态



抖音推广策略
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建立品牌官方账号

在抖音平台上建立品牌官方账号，作为品牌宣传和互
动的核心阵地。

完善账号信息

填写品牌介绍、联系方式、营业时间等信息，以便用
户更好地了解品牌。

统一品牌形象

确保账号头像、背景图、昵称等元素与品牌形象一致，
提升品牌认知度。

品牌账号建设



03

发布与推广

将制作好的短视频发布到抖音平台，并利用抖音的推荐算法进

行推广。

01

创意策划

根据品牌特点和目标受众，制定创意策划方案，确保内容吸引

人。

02

视频制作

结合创意策划，进行视频拍摄、剪辑和后期制作，保证视频质

量。

短视频内容创作



根据品牌需求和预算，选择适合的抖音广告形式，
如开屏广告、信息流广告等。

广告形式选择

制作吸引人的广告创意，包括图片、视频和文案
等元素。

广告创意设计

根据广告效果数据，不断优化广告创意和投放策
略，提高广告效果。

广告投放优化

抖音广告投放
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