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概论

在您开始阅读本报告之前，我们特此声明本文档是为非商业性质

的学习和研究交流目的编写。本报告中的任何内容、分析及结论均不

得用于商业性用途，且不得用于任何可能产生经济利益的场合。我们

期望读者能自觉尊重这一点，确保本报告的合理利用。阅读者的合法

使用将有助于维持一个共享与尊重知识产权的学术环境。感谢您的配

合。

一、项目风险说明

(一)、政策风险分析

投资 B2B电子商务项目的选址区域位于自然环境、经济环境、社

会环境和投资环境皆良好的建设地。在国家改革开放的大背景下，我

国国内政局保持了长期的稳定，政治、经济、法律、法规等方面的制

度日趋完善。综合分析显示，投资项目与国家产业发展政策的引导方

向相符，相关方针政策的出台也表明了极低的政策风险。对于项目承

办单位而言，面临的政策风险主要涉及国家宏观调控政策、财政货币

政策、税收政策等，这些政策的实施可能对项目今后的运作产生影响。

特别是政府对经济宏观调控所做的政策变动，一定程度上会对企业经

济利益造成影响。因此，项目承办单位需在认真处理生产经营的同时，

特别关注政府对相关行业的经济政策调控措施。
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