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● 01

 市场品牌定位调研概述

 



调研目的与重要性

本章将介绍市场品牌定位调研的目的和重要性，包括理解市

场环境、确定品牌定位、竞争分析和消费者洞察等内容。



市场品牌定位概念

明确市场范围和目

标群体

市场定义

理解品牌的内涵和

外延

品牌概念

制定品牌在市场中

的独特位置

定位策略

 

 



调研方法论

通过深入访谈和焦

点小组了解消费者

需求和偏好

定性研究

通过问卷调查和数

据分析量化市场信

息

定量研究

从多个渠道收集市

场和消费者数据

数据来源与收
集

 

 



数据处理与分析

去除重复和错误的

数据，保证分析准

确

数据清洗

应用统计和数据挖

掘技术进行深入分

析

数据分析方法

提炼数据中的关键

信息，形成洞察

关键发现总结

 

 



● 02

 竞争品牌分析

 



竞争品牌概况

列举市场中的主要

竞争品牌

主要竞争品牌

分析品牌的发展历

程和市场地位

品牌历史与规
模

展示各品牌在市场

中的份额情况

市场份额分布

 

 



品牌优势与劣势分析

评估品牌的公众形

象和认知度

品牌形象

比较品牌产品的特

性和优势

产品特性

分析品牌的营销手

段和效果

营销策略

 

 



竞争策略分析

分析品牌的价格定

位和策略

价格策略

探讨品牌如何通过

差异化产品获得优

势

产品差异化

评估品牌的推广活

动和影响力

市场推广活动

 

 



消费者偏好调研

深入了解消费者的

需求和期望

消费者需求分
析

分析消费者选择特

定品牌的原因

品牌选择因素

评估消费者对品牌

的满意度和忠诚度

消费者满意度
调查

 

 



● 03

 目标市场定位

 



目标市场定义

目标市场的定义涉及对人口统计特征、地理分布以及心理与

行为特征的深入理解。这些因素共同构成了一个潜在客户群

体的清晰画像，为企业营销策略的制定提供了基础。



市场细分

年龄、性别、收入

水平等

细分标准

例如，年轻人可能

更注重时尚和科技，

而家庭主妇可能更

关心价格和实用性。

各细分市场特
征

基于公司资源、目

标利润及市场可行

性进行选择。

细分市场选择
策略

 

 



目标市场选择

评估细分市场的吸引力、竞争状况和可行性。

细分市场评估01

03

确定品牌与目标市场之间的契合度，以制定相应策

略。

品牌匹配度分析

02

分析细分市场的潜在规模和增长潜力。

目标市场容量
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