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快消企业当前发展态势

整合

生态
重塑

B2B整合的目的整合传统通路上的各种供应商

中国的B2B主要针对缺乏自有供应链的零售门店

赋能

品牌企业、经销商，零售端，都需求渠道数字化

品牌企业管理渠道到赋能渠道的转变

数据

渠道透明，提升渠道管理效率

数据可视化，辅助品牌企业分析生产、仓储、营销



渠道数字化

品牌主 渠道商
终端
门店

消费者

互联网工具触达

1、渠道数字化、渠道扁平化，不是去中间化

2、线上、线下独立操作



渠道数字化

品牌主 渠道商
终端
门店

消费者

线上流量

触达流量利润分配

1、流量一体化，利润一体化

2、业务一体化
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终端规模

快消产品70%+的销售贡献

快消品头部企业终端掌控率20%--50%

中国有1000万+的餐饮与零售终端

快消品头部企业产品覆盖率50%--80%



触点路径

品牌主 渠道商
终端
门店

消费者

人

店

货

触点 用户

一 万 百万

数字化供应链

千万 亿

数字化理论

触点路径

触点规模



百万终端是产品链接亿万用户的基础



三大超级触点

终端
门店

消费者

人

店

货

店主、服务员、KOL

一物一码，多码关联

货架、展柜、广宣



产品触点

货

溯源、防伪一物一码1.0

消费者广普活动，小B广普活动一物一码2.0

BC一体化营销活动一物一码3.0



双私域建设

消费者 零售商

 消费者基于企业产品、企业文化的认同

 利用互联网工具有效触达

 独立触达，独立运营

人

 基于利润、服务的认同

 有辐射半径，自己的私域

 可将客户关系移交竞争对手
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