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第1章 创维公司背景介绍

 



创维公司总部创维公司总部

创维集团总部位于中国深创维集团总部位于中国深
圳，是一家以电视机、空圳，是一家以电视机、空
调、手机等家电产品为主调、手机等家电产品为主
要业务的公司，成立于要业务的公司，成立于
19881988年。在国际市场上也年。在国际市场上也
有一定的份额。有一定的份额。

 



创维公司历史

1988年

成立时间

走过30多年的历史

发展历程

不断发展壮大中

发展状况

 

 



员工精神员工精神

团队合作团队合作

不断创新不断创新

  

  

  

  

创维公司文化

核心价值观核心价值观

创新创新

专业专业

合作合作

共赢共赢



拓展产品线

多元化01

03

提升产品品质

专业化

02

开拓海外市场

国际化



创维公司产品线

液晶电视、OLED

电视等

电视机

中央空调、变频空

调等

空调

智能手机系列

手机
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第2章 创维焦点战略分析

 



市场分析

现代家电市场急速发展，消费者需求多元化，创维需了解当

前市场的发展趋势，抓住市场机遇，合理定位产品，提高竞

争力。



市场分析

市场份额稳步增长

电视

竞争激烈，需创新

设计

冰箱

节能环保是未来发

展趋势

空调

 

 



品质优秀，价格亲民

海信01

03

产品线丰富，服务完善

美的

02

技术领先，市场份额增长

TCL



营销团队营销团队

市场拓展能力强，品牌影响力市场拓展能力强，品牌影响力

大大

生产制造生产制造

智能化生产，提高效率智能化生产，提高效率

售后服务售后服务

服务体验优秀，客户满意度高服务体验优秀，客户满意度高

内部资源分析

技术研发技术研发

持续创新，引领潮流持续创新，引领潮流



SWOTSWOT分析分析

创维作为知名家电品牌，创维作为知名家电品牌，
优势在于技术创新和强大优势在于技术创新和强大
的营销团队；劣势在于品的营销团队；劣势在于品
牌影响力仍需提升；机会牌影响力仍需提升；机会
在于智能家居领域的发展；在于智能家居领域的发展；
威胁在于市场竞争激烈，威胁在于市场竞争激烈，
需不断提升产品品质。需不断提升产品品质。
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第3章 创维焦点战略的实施

 



产品创新

探讨创维如何不断

推出创新产品

新品研发

分析创维最新产品

在市场上的反馈情

况

市场调研

比较创维产品与竞

争对手的差异与优

势

竞品分析

 

 



渠道拓展

创维不仅专注产品创新，还通过渠道拓展来拓展销售市场。

公司通过与各大电商平台合作，开拓新的销售渠道，提升产

品的销量和知名度。



社交媒体社交媒体

探讨创维在社交媒体上的品牌探讨创维在社交媒体上的品牌

推广推广

分析社交媒体营销的效果分析社交媒体营销的效果

赞助活动赞助活动

讨论创维赞助活动的效果讨论创维赞助活动的效果

分析赞助活动对品牌知名度的分析赞助活动对品牌知名度的

提升提升

线下推广线下推广

分析创维线下推广活动的效果分析创维线下推广活动的效果

探讨线下推广的策略探讨线下推广的策略

品牌营销

广告投放广告投放

分析创维广告投放的策略分析创维广告投放的策略

评估广告投放的效果评估广告投放的效果
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