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第一章 前言

从顾客初次选择企业产品的重要因素中，价格占据了非常敏感的地位，所以定价，直接关系到 

企业利润，目标客户群体，如何定价相信很多人都有这样的问题。

那么在产品的的定价方面，我们产品的价格构成、目标、原则是什么？

影响产品价格上升或下降的因素有哪些？ 

都有哪些定价策略？

下面，我们先从大豆蛋白行业市场进行分析，然后分析和回答以上问题，并提出我们的解决方 

案。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。 

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力 

的保证。

第二章 2023-2028 年大豆蛋白市场前景及趋势预测

第一节 大豆蛋白行业监管情况及主要政策法规
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根据中国证监会《上市公司行业分类指引》（2012 年修订），大豆蛋白所属行业为“C 制造业” 

门类下“C1313 农副食品加工业”子类；根据《国民经济行业分类》（GB/T4754-2011），大豆蛋白所 

属行业为“C13 农副食品加工业”大类下“C1392 豆制品制造”子类目。

一、主管部门及监管体制

我国大豆蛋白行业遵循市场化发展模式，各企业面向市场独立自主经营，政府主管部门进行宏 

观调控和监管，行业协会进行自律规范。
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（1）行业主管部门及监管

我国大豆蛋白生产行业实行多部门共同监管模式，主要监管部门包括工业和信息化部、国家市 

场监管总局（涵盖原国家药品食品监督管理总局及原国家质量监督检验检疫总局）、国家卫生健康 

委员会等。其中，工业和信息化部为宏观管理部门，主要负责产业政策制定、标准起草与研究等工 

作，并推动食品工业企业生产者诚信体系建设，引导行业规范发展；国家市场监管总局负责食品安 

全监督管理工作，组织实施食品生产、流通、消费全过程的监督检查，推动建立食品生产经营者落 

实主体责任，健全食品安全追溯体系，并统一管理计量、标准化、检验检测和认证认可工作等。国 

家食品卫生健康委员会负责组织拟订食品安全国家标准，开展食品安全风险监测、评估和交流，承 

担新食品原料、食品添加剂新品种、食品相关产品新品种的安全性审查。

（2）行业自律组织

中国食品工业协会下属的豆制品专业委员会是豆制品行业的自律性组织，豆制品专业委员会在 

政府主管部门的指导下开展工作，其主要职能是引导豆制品企业贯彻国家有关部门豆制品行业的方 

针政策，参与制订行业法规和标准，加强行业管理。

中国食品土畜进出口商会为大豆蛋白行业进出口经营活动的自律性组织，主要负责对粮油、食 

品、土产、畜产行业的贸易、服务及相关活动进行协调和规范，开展咨询、服务，保护公平竞争， 

维护国家、行业和会员的合法权益，维护正常的贸易、服务及相关活动经营秩序，推动会员企业承 

担社会责任，促进我国粮油、食品、土产、畜产行业的健康发展。

二、行业主要法律法规

目前，我国大豆蛋白行业主要涉及的法律、法规及规范性文件如下：

大豆蛋白企业产品定价策略研究报告



5



三、行业主要政策

（1）《“健康中国 2030”规划纲要》
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中共中央、国务院于 2016 年 10 月印发并实施《“健康中国 2030”规划纲要》，旨在推进健康中 

国建设，提高人民健康水平。《规划纲要》提出制定实施国民营养计划，深入开展食物（农产品、 

食品）营养功能评价研究，全面普及膳食营养知识，发布适合不同人群特点的膳食指南，引导居民 

形成科学的膳食习惯，推进健康饮食文化建设。

（2）《全国农产品加工业与农村一二三产业融合发展规划（2016-2020）》

2016 年 11 月，农业部下发《全国农产品加工业与农村一二三产业融合发展规划（2016-

2020）》，提出要牢固树立节约集约循环利用的资源观，通过绿色加工、综合利用，实现节能降

耗、环境友好，形成“资源-加工-产品-资源”模式，发展营养安全、绿色生态、美味健康、方便实  

惠的食品产业，并提出进一步优化农产品加工业产业布局，提高产业集聚程度，增强农产品加工业 

科技创新能力。《规划》指出，到 2020 年，力争规模以上农产品加工业主营业务收入达到 26 万亿 

元，年均增长 6%左右，农产品加工业与农业总产值比达到 2.4:1。

（3）《粮食行业“十三五”发展规划纲要》

2016 年 11 月，国家粮食局发布《粮食行业“十三五”发展规划纲要》，其中指出要充分利用信 

息技术、生物技术、新材料技术等促进粮食产业技术升级，推动粮食产业经济发展，培育粮食产业 

发展新业态，大力发展技术含量高、产业关联度高、产品附加值高的产品，并明确要充分发挥国内 

非转基因大豆资源优势，大力发展功能性大豆蛋白、大豆膳食纤维等高附加值产品。

（4）《促进食品工业健康发展的指导意见》

2017 年 1 月，国家发改委和工信部联合发布《促进食品工业健康发展的指导意见》，提出加  

快食品行业发展，推动食品工业转型升级，满足城乡居民安全、多样、健康、营养、方便的食品消 

费需求，到 2020 年，食品工业规模化、智能化、集约化、绿色化发展水平明显提升，供给质量和  

效率显著提高。

（5）《“十三五”国家食品安全规划》

为了加强食品安全工作，确保人民群众“舌尖上的安全”，国务院 2017 年 2 月印发了《“十三

五”国家食品安全规划》，明确了我国“十三五”时期食品安全工作的指导思想、基本原则、发展目  

标，同时提出了包括全面落实企业主体责任、加快食品安全标准与国际接轨、完善法律法规制度、 

严格源头治理、严格过程监管、强化抽样检验、严厉处罚违法违规行为、提升技术支撑能力、加快 

建立职业化检查员队伍、加快形成社会共治格局、深入开展国家食品安全示范城市创建和农产品质 

量安全县创建行动等 11 项主要任务。

（6）《国民营养计划（2017-2030 年）》

大豆蛋白企业产品定价策略研究报告



为贯彻落实《“健康中国 2030”规划纲要》，提高国民营养健康水平制定，国务院办公厅于
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2017 年 6 月印发并实施《国民营养计划（2017-2030 年）》。《计划》提出到 2020 年，营养法规  

标准体系基本完善；营养工作制度基本健全，省、市、县营养工作体系逐步完善，基层营养工作得 

到加强；食物营养健康产业快速发展，传统食养服务日益丰富；营养健康信息化水平逐步提升；重 

点人群营养不良状况明显改善，吃动平衡的健康生活方式进一步普及，居民营养健康素养得到明显 

提高。

（7）《大豆振兴计划实施方案》

为实施好新形势下国家粮食安全战略，积极应对复杂国际贸易环境，促进我国大豆生产恢复发 

展，提升国产大豆自给水平，农业农村部决定从 2019 年起实施《大豆振兴计划实施方案》。《振  

兴计划》提出要立足我国资源禀赋和生产实际，充分发挥国产优质高蛋白大豆优势，保持国产大豆 

一定的自给水平，推动形成进口大豆与国产大豆错位竞争、相互补充的格局，力争到 2020 年全国  

大豆种植面积达到 1.4 亿亩，全国大豆平均亩产达到 135 公斤。

第二节 我国大豆蛋白行业主要发展特征

一、植物蛋白及大豆蛋白概况

（1）植物蛋白

蛋白质是生命和机体的重要物质基础，由氨基酸组成。人体的蛋白质由 20 种氨基酸组成，其 

中有 12 种人体可以通过自身生化反应合成，称为非必需氨基酸，剩余 8 种氨基酸人体不能合成， 

必须依靠食物提供，称为必需氨基酸。

根据来源不同，蛋白质可分为动物性蛋白和植物性蛋白。其中，动物性蛋白质主要来源于禽、 

畜及鱼类等的肉、蛋、奶，动物蛋白以酪蛋白为主，其氨基酸模式与人体蛋白质氨基酸模式较接

近，必需氨基酸在人体内利用率较高，一般为优质蛋白质，营养价值较高，但摄入大量动物蛋白的 

同时，会导致动物油脂和胆固醇摄入较高，诱发肥胖症、心血管病、高胆固醇症等疾病。

植物性蛋白质则主要来源于米、面和豆类产品，相对于动物性蛋白质，植物性蛋白具有更低的 

胆固醇、动物激素和饱和脂肪酸，更适合肝脏疾病患者，也有利于预防心血管疾病的发生。植物性 

蛋白分为两类，一类为完全蛋白质，另一类为不完全蛋白质，其中大部分植物蛋白为不完全蛋白

质，如米面类植物蛋白中因缺少赖氨酸（一种必要氨基酸），其蛋白质被人体吸收和利用的程度相 

对较差，为不完全蛋白质。而大豆蛋白为完全蛋白质，是众多植物蛋白中的蛋白质明星，其既具有 

动物蛋白质中氨基酸利用率较高的优点，又能规避油脂和胆固醇较高的危害，是理想的动物蛋白替 

代品和互补品。

大豆蛋白企业产品定价策略研究报告
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