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前言


一、调查主体分析


二、厨房电器调查结果分析综述


〔一〕、绿色低碳已经成为消费者关注热点。


〔二〕、厨房大家电仍以烟灶消为主，洗碗机及净水设备有待普及。


〔三〕、厨房小家电产品中，豆浆机、微波炉增长快速，烤箱及电饼铛等产品拥有率低。


〔四〕、整体厨房成将来消费主流，风格统一和售后便利成最大卖点。


〔五〕、厨房小家电品牌格局已稳定；厨房大家电行业尚无确定的领军品牌。	三、厨房电器消费行为调研结果展现及分析


1、传统产品稳定增长，净化类及食品料理类产品增长空间巨大


2、品牌集中度仍不高，但一二线品牌已明显拉开差距


3、消费者倾向于购置“整体厨房”


4、 消费者选择“整体厨房”由于“设计风格统一”


5、消费者愿统一购置同一品牌全部产品


6、对“整体厨房”的消费趋于理性化，3000-6000 元成主流
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7、方太专利技术市场认知度最高


8、选购厨房电器最看重节能和质量


9、消费者期望企业关注“节能降耗”


10、美的、方太、华帝成消费者最满足节能品牌


四、将来进展推测


〔一〕、绿色低碳将成为品牌推广的主要诉求点。


〔二〕、各种型产品将稳定增长。


〔三〕、整体厨房进展潜力巨大


前言


“低碳经济”既是中国经济的起飞点，又是消费者以及厂家关注的实际需求。人民网从 4 月份正式启动了“低碳品质生活”的大型系列专题活动，该活动相继开展了电视篇、空调篇、冰洗篇、热水器篇，引起了众多媒体的追踪报道和网友的热议。


厨房电器篇于 9 月 1 日正式启动，重点围绕方太、美的、海尔、华帝、万家乐、万和、老板、德意、帅康、格兰仕、飞利浦、九阳等知名厨房电器品牌，剖析上述企业围绕“节能” 与“环保”，在技术革与市场创等方面作出的成绩，并客观展现了相关核心企业迎合市场 需求、在节能与环保方面所开放的技术研发与市场拓展成就。


为了使消费者对厨房电器行业当前整体市场状况、品牌格局变化，以及各个厨房电器品牌在“节能”、“低碳”技术上的研发和应用有一个更清楚的了解，同时使厨房电器生产厂商对
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