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绪论

本文主要分析了轮椅行业公司在未来五年（2023-2028）中的市

场突破份额，并提供了指导意见。公司战略的表现形式和具体选择可

以说是非常多样化的。每个特定的选择都会有很大的差异或很小的差

异。当然，每个选择都有充分的理由和特定的不同条件。本文之所以

尝试探索企业的丰富多样的战略选择，是为了在很短的时间内告诉轮

椅行业业务经理，为实现市场突破性发展，有多少种基本的选择策略，

每种选择策略的根本原因是什么。本文只可当做学习参考行业报告模

板，不提供其他参考。

根据编制者的调查，分析和预测，本报告将从以下九个方面开始

对轮椅行业的过去发展进行详细的研究和分析，并专业地预测轮椅行

业的未来发展趋势，并对发展前景提出合理的建议。本报告只可当做

行业报告模板参考和学习，不可用于商业用途，也不提供其他商业价

值，请自行决定是否购买，特此申明。

一、轮椅企业战略目标

轮椅公司计划在未来 5年内继续拓展国内市场，在国内市场打造

自有轮椅品牌，进行自主销售，通过进军大型商场、开设线下门店等

方式扩大经营。未来计划在所有直辖市开设轮椅直销店、店铺。
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二、2023-2028 年轮椅业市场运行趋势及存在问题分析

(一)、2023-2028 年轮椅业市场运行动态分析

目前，随着国家相关市场调控措施的不断实施，市场上买卖双方

的短期价格通胀预期都有所降低，但后期轮椅行业的价格市场下跌空

间相对有限。从调控意图来看，为了抑制通胀预期，国家经常出台稳

定物价的措施，调控效果逐渐显现。国家监管的目的是通过稳定轮椅

业的市场情绪来控制价格上涨的速度。在调控方面，为了稳定 CPI，

抑制相关企业的积极性，特别需要防止抑制轮椅业的市场价格。国家

实施的调控措施对抑制轮椅行业相关企业过度投机起到了明显的作

用。从市场供求角度来看，中国议会在后期加大了轮椅业的政策优势。

结合市场需求，也可以基本确定后期对轮椅业市场的乐观预期，相信

后期市场消费会增加。

(二)、现阶段轮椅业存在的问题

目前，我国轮椅行业缺乏行业引导，导致规划重复、总体布局不

合理等重大问题，整个行业利润率较低。2009 年，轮椅业的利润率

约为 3%。资源整合将是未来轮椅业发展的主要特征。国内轮椅行业

普遍存在“小、散、乱”的问题。规模以上企业在全国轮椅行业中的

市场份额不足 10%，产业集中度较低。这主要是因为轮椅业的进入门

槛不高，区域性很强。
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