
太极集团之补肾益寿胶囊

北京市场整合营销传输方案
（ 草 案 ）
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方  案  结  构 

• 整合营销传输对象
• 整合营销传输意义
• 太极开启IMC工作内容 

• 我们工作 

• 太极与我们共同开展工作 

• 太极自己开展工作 
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方  案  结  构(续)

• 市场环境分析
• 产品定位策略 

• 北京市场现实状况 

• 当前存在问题 

• 阶段工作分析与目标 

• 合作方式 
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整合营销传输对象

整合营销传输工作对象包含，消费者、
员工、投资者、竞争对手等直接利害关系
者，和小区、大众媒体、政府、各种社会
团体等间接利害关系者。

整合营销传输（ IMC： Integrated 
Marketing & Communications）是企业在
经营活动过程中，以由外而内战略观点为
基础，为了有效沟通企业与市场所开展企
业传输战略。
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整合营销传输意义

            整合营销传输以企业管理者为主体，借用

企业外部第三方客观、公证和能力，正确评价

企业与市场中各个利害关系者之间现实状况。

            联合企业共同制订营销和传输组合方案，

对各利害关系者进行亲密、有机传输和交流活

动，实现提升品牌价值和提升企业赢利能力目

标。 
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太极开启IMC工作内容 

调查与研究

建立消费者信息数据库

开展优惠直销

传输产品信息

面
向
—
—
消
费
者
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太极开启IMC工作内容

发觉优异人才

培养优异人才 

培训和提升人力资源

培训终端导购员及咨询大夫

面
向
—
—
内
部
员
工
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太极开启IMC工作内容

深入调查其市场策略与行为

准确把握其战术与方针

跟踪了解其市场动向

面
向
—
—
竞
争
者
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太极开启IMC工作内容

调查和了解经销商资信等背景

签定合作协议

铺货、供货

终端支持

面
向
—
—
经
销
商
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太极开启IMC工作内容

推广太极文化

发展销售通路

终端销售促进

面
向
—
—
社

   区
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太极开启IMC工作内容

媒体调查

媒体关系维护

媒介应用 

面
向
—
—
媒

   体
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太极开启IMC工作内容

深入了解相关政府部门

分析政府相关政策与法规

维护企业与政府关系

面
向
—
—
政
府
部
门
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太极开启IMC工作内容

深入了解相关社团组织

分析相关政策与动向

维护企业与相关社团关系

面
向
—
—
社
团
组
织
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我们工作

消费者结构

消费行为研究

消费能力调查

消费倾向和偏好度 

消
费
者
调
查
研
究
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我们工作

传输方式

广告创意

软文撰写

广告媒体开发 

产
品
信
息
传
输
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我们工作

广告促销

义诊活动

现场陈列与展示

对
媒
体
调
查
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我们工作

媒体特点

发行量调查

受众群结构

优惠政策

广告产品行业结构

各行业年度投放比重 

销
售
终
端
支
持
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我们工作

广告公布

新闻炒作

软文公布 

与
媒
体
关
系
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太极与我们共同开展工作 

确定数据库内容结构

确定数据库查询方式

甄选数据库软件开发合作单位 

建
立
消
费
者
信
息
库

 

保健品北京市场整合营销传播方案 第19页



太极与我们共同开展工作 

规划直销工作流程

拟订直销工作制度

甄选直销合作单位 

开
展
优
惠
直
销
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太极与我们共同开展工作 

策划各种促销活动

举行义诊讲座

产品广告

产
品
信
息
传
输
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太极与我们共同开展工作 

经销渠道及铺货情况

经销商实力

营销策略

产品卖点

促销伎俩与公关技巧

广告形式

对
竞
争
对
手
调
查
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太极与我们共同开展工作 

资信情况

网络结构

人员素质

营销能力

代理竞争产品情况 

对
经
销
商
调
查
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太极自己开展工作 

制订管理方案

执行管理工作

相关资源配置方案

管
理
消
费
者
数
据
库
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太极自己开展工作 

制订直销工作流程和制度

组建直销工作队伍

直销政策及价格确定

实施和监控直销工作

甄选合作单位 

开
展
优
惠
直
销
活
动
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太极自己开展工作 

详细员工岗位职责手册

建立完善员工执业考评标准

建立详细详尽奖励与惩处条例 

发
觉
和
培
养
人
才
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太极自己开展工作 

员工外派培训制度和计划

内部员工定时经验交流

员工工作总结和自我评价制度

外请讲师对员工进行专业培训 

人
才
培
训
和
提
升

 

保健品北京市场整合营销传播方案 第27页



太极自己开展工作 

营销知识培训

营销礼仪培训

太极企业文化培训

产品知识培训

职业道德和岗位奖惩制度培训 

导
购
及
咨
询
大
夫
培
训
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太极自己开展工作 

签定合作协议

铺货

结算

终端信息反馈 

与
经
销
商
合
作
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太极自己开展工作 

养生讲座

教授太极操、太极拳、太极剑等

义诊

小区医疗机构销售补肾益寿产品

小
区
推
广

 活
动
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太极自己开展工作 

相关政策法规分析与应用

职权范围

权力执行机构

行业干预方式

行业指导

疏通渠道

主动配合

公关伎俩 

对
政
府
部
门
公
关
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太极自己开展工作 

社团组织性质

行业内影响

专业职能

行业管理

配合工作 

对
社
团
组
织
公
关
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