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摘要

本文主要介绍了薄型电视机行业的市场机遇与挑战。随着消费升级、技术创新

以及政策扶持，薄型电视机行业面临更广阔的市场空间。然而，市场竞争激烈、原

材料价格波动、技术更新换代快以及国际贸易摩擦等因素也为企业带来挑战。为应

对这些挑战，文章提出了产品创新、市场拓展、品牌建设与提升以及合作与联盟等

多方面的战略建议。这些建议旨在帮助企业在保持技术创新的同时，提高市场竞争

力，抓住新兴市场机遇，实现持续健康发展。

第一章 行业概况

一、 薄型电视机定义与分类

随着科技的飞速进步和消费者需求的不断升级，薄型电视机作为现代家庭娱乐

中心的核心设备，正逐渐展现出其独特的市场魅力和技术优势。以下将针对薄型电

视机的定义、分类及其特点进行深入的探讨。

薄型电视机作为电视机市场的一个细分品类，其定义主要集中在采用先进显示

技术和轻薄设计，实现高画质和低能耗的平衡。这种电视机以其机身轻薄、外观时

尚的特点，成为了现代家居设计的理想选择。同时，出色的画质和音效表现，为用

户带来了更为逼真的视听体验。

在分类上，薄型电视机可以从多个维度进行划分。按显示技术分类，目前市场

上主流的包括液晶显示（LCD）、有机发光二极管显示（OLED）以及量子点显示

（QLED）等。这些显示技术各有千秋，例如OLED技术凭借其高对比度、广色域

和快速响应的特点，在高端市场占据了重要地位；而QLED技术则以其更高的亮度

和色彩饱和度，为用户带来更为丰富的视觉享受。



按尺寸分类，薄型电视机涵盖了从小型便携式电视到大型家庭影院电视的广泛

选择。不同尺寸的电视机适用于不同的使用场景，例如卧室中的小型电视可以满足

个人观看需求，而客厅中的大型电视则能为全家带来沉浸式的观影体验。

值得注意的是，现代薄型电视机不仅仅局限于显示功能，更是家庭娱乐和智能

生活的中心。它们通常配备了多种智能功能，如语音控制、智能家居互联、在线内

容服务等。这些功能的加入，使得电视机不再是单一的观看工具，而是成为了连接

用户与数字世界的桥梁。

在当前市场环境下，随着消费者对高端电视产品的需求不断增长，薄型电视机

在5000元及以上的价格段销量份额也呈现出明显的增长趋势。这主要得益于厂商

们不断将新技术应用到产品中，如Mini 

LED和OLED等高端显示技术的应用，为用户带来了更为出色的画质体验。

薄型电视机以其轻薄设计、高画质和低能耗的特点，成为了现代家庭娱乐中心

不可或缺的一部分。未来，随着技术的不断进步和消费者需求的持续升级，薄型电

视机市场将继续保持快速发展的态势。

二、 行业发展历程与现状

中国薄型电视机行业的发展历程、现状与未来展望

发展历程概述

中国薄型电视机行业的发展经历了显著的变革。初期，国内电视机企业主要依

赖引进国外先进技术和生产线，产品多以中低端市场为目标。然而，随着技术的累

积和创新能力的提升，中国企业开始自主研发高端薄型电视机，并在全球市场



占据了一席之地。这一转变不仅展示了中国制造业的进步，也体现了国内企业

在技术创新和市场竞争中的积极进取。

当前市场现状

近年来，中国薄型电视机市场规模持续增长，中国已成为全球最大的电视机生

产和消费国之一。数据显示，电视机出口量在不断攀升，如2022年7月电视机出口

量为5203万台，而到了年底12月，这一数字已经增长至9299万台，增长幅度显著

。这一增长趋势反映了全球消费者对中国薄型电视机产品的认可和需求的增加。

市场竞争与技术创新

目前，中国薄型电视机市场竞争激烈，众多国内外品牌争相角逐。国内品牌如

TCL、海信、创维等，在技术研发、品质控制、市场营销等方面持续投入，与国际

品牌形成了有力的竞争。同时，新兴品牌通过差异化策略也在市场中逐渐崭露头角

。技术创新是推动行业发展的关键。随着显示技术如OLED、QLED的逐渐普及，

以及人工智能、物联网等技术的融合应用，薄型电视机行业正迎来前所未有的创新

机遇。

消费者需求与市场趋势

现代消费者对薄型电视机的需求日趋多样化和个性化。除了对画质和音效的基

本追求，消费者还更加关注产品的外观设计、智能功能以及节能环保性能。例如，

随着智能化、网络化的发展，消费者期望电视机能够提供更多智能化的服务，如语

音控制、内容推荐等。

出口市场分析



从出口数据来看，中国薄型电视机的出口量在逐月增加，这反映了国际市场对

中国电视机产品的强劲需求。特别是在2022年下半年，出口量持续增长，这可能

与全球经济的复苏以及中国产品在性价比和技术水平上的优势有关。国内企业在全

球市场营销策略的调整和优化，也对中国电视机产品的国际竞争力产生了积极影响

。

未来展望

展望未来，中国薄型电视机行业将继续保持增长势头。随着技术的不断进步和

消费者需求的持续升级，国内企业需要继续加大研发投入，推动产品创新，以满足

市场的多样化需求。同时，面对激烈的市场竞争，企业应积极调整市场策略，加强

品牌建设，提升产品的国际竞争力。在全球化的背景下，中国薄型电视机行业有望

迎来更加广阔的发展空间。

表1 电视机出口量统计表

月 电视机出口量_累计 (万台) 电视机出口量_当期 (万台)

2021-01 660 660

2021-02 1263 603

2021-03 1980 717

2021-04 2638 658

2021-05 3219 581

2021-06 3835 616



2021-07 4490 655

2021-08 5241 751

2021-09 6087 845

2021-10 6905 819

2021-11 7667 760

2021-12 8463 796

2022-01 755 755

2022-02 1354 599

2022-03 2068 714

2022-04 2838 770

2022-05 3582 744

2022-06 4357 778

2022-07 5203 849

2022-08 6113 910

2022-09 7000 887

2022-10 7767 767

2022-11 8535 769



2022-12 9299 757

2023-01 809 809

图1 电视机出口量统计柱状图

第二章 市场规模与增长

一、 市场规模及增长趋势分析

在当前的科技浪潮中，薄型电视机市场正迎来前所未有的发展机遇。这一市场

的增长不仅受到消费者对高品质生活的追求驱动，还深受技术进步和消费升级等多

重因素的共同影响。

从市场规模的角度看，随着消费者对视听体验要求的日益提升，薄型电视机作

为家居娱乐的核心设备，其市场规模呈现出持续增长的趋势。这种增长不仅体现在

产品的销量上，更体现在消费者对高品质、高性能产品的持续追求上。预计未来几

年，薄型电视机市场将持续扩大，保持稳定的增长态势。

在技术驱动方面，OLED、Mini 

LED等新型显示技术的不断成熟和应用，为薄型电视机市场带来了新的增长点。特

别是Mini 

LED技术，由于其具有更高的亮度、更广的色域和更长的寿命等特点，正在快速渗

透电视、车载显示、显示屏等应用场景。参考中的信息，随着Mini 

LED上游零部件和中游封装环节持续降本，其应用前景更加广阔。小米发布的S 

Pro系列Mini 

LED电视，因其高性价比而成为行业爆款，进一步证明了这一技术的市场潜力。



消费升级也在推动薄型电视机市场的发展。随着居民收入水平的提高和消费观

念的转变，消费者对电视产品的需求正向着多元化、智能化、个性化的方向发展。

这推动了高端、超薄、大尺寸等产品的热销，进一步拉动了市场规模的增长。在这

样的市场背景下，薄型电视机行业将迎来更加广阔的发展空间。

二、 各类型薄型电视机的市场份额

随着科技的迅猛发展，显示技术领域正经历着前所未有的变革。高端显示技术

如OLED、Mini 

LED、QLED等逐步崭露头角，而传统的LCD技术也在中低端市场维持其主导地位

。以下将分别对各类显示技术的市场现状和未来趋势进行深入分析。

一、OLED电视市场展望

OLED电视以其出色的画质、广视角和快速响应速度等特点，逐渐成为高端消

费者的首选。参考韩国进出口银行海外经济研究所发布的《ICT产业趋势与展望》

季度报告，OLED市场在2023年第四季度同比增长7.4%，显示其在显示行业的地

位日益稳固。随着技术的不断成熟和成本的降低，预计未来几年OLED电视的市场

份额将逐渐增加，尤其是在高端市场，其竞争优势将更为明显。

二、Mini LED电视市场发展

Mini 

LED电视作为新兴技术产品，其高亮度、高对比度、广色域等优势在高端市场占据

了一席之地。虽然当前Mini 

LED电视的市场份额相对较小，但随着技术的进一步成熟和成本的降低，预计其市



场份额将不断扩大。与此同时，随着消费者对画质和性能要求的提高，Mini 

LED电视有望在中高端市场取得更大突破。

三、QLED电视市场竞争

QLED电视以其高色域、长寿命和稳定性等特点，在中高端市场具有一定的竞

争力。然而，在新型显示技术的不断涌现和市场竞争的加剧下，QLED电视的市场

份额可能面临一定的挑战。为了保持其市场竞争力，QLED电视需要在画质、性能

等方面持续创新，以满足消费者对更高品质显示产品的需求。

四、LCD电视市场趋势

LCD电视作为传统显示技术产品，在中低端市场仍占据较大份额。然而，随着

消费者对画质和性能要求的提高，LCD电视的市场份额可能逐渐缩小。未来，LCD

电视将更多地面向中低端市场，通过提升性价比来保持市场份额。同时，LCD电视

也需要不断进行技术创新，以适应市场的变化和发展趋势。

显示技术市场正处于快速发展的阶段，各类显示技术均有其独特的优势和市场

定位。随着技术的不断进步和消费者需求的多样化，未来的显示技术市场将更加丰

富和多元。

第三章 市场结构与特点

一、 主要厂商及产品分布

在深入分析中国薄型电视机市场的发展趋势时，我们不难发现几个显著的特点

和趋势，这些特点和趋势共同塑造了当前的市场格局和未来发展动向。

品牌集中度高是中国薄型电视机市场的一个显著特征。该市场主要由几家大型

品牌主导，如TCL、海信、创维、康佳等。这些品牌凭借其在技术研发、品质
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