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达人橱窗价值功能介绍01



橱窗的价值
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为达人直播/短视频外提供一个“日不

落的货架”稳定产生商品动销和出单

的经营阵地

承接用户的拔草需求和立即购物的好

帮手

橱窗的价值

长效经营阵地

承接拔草需求



抖音橱窗功能分区解读——用户界面
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种草

橱窗基础区域

橱窗首页

商品列表

商品分类

吸引

高级营销区域

直播爆款/

主题清单

红包/福利专区

粉丝团

转化

信任感区域

优质电商
达人认证

大家说

橱窗评分

分享

分享区域

橱窗上新单品

主题商品清单

橱窗视频好物



抖音橱窗功能分区解读——达人界面
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商品管理

上品

商品分析

矩阵建立

一键托管

营销工具

吸引

直播爆款/

主题清单

红包/福利专区

粉丝团

引流工具

获流

分享橱窗商品

短视频内容评论

用户综合搜索

数据工具

分析

橱窗流量来源

商品成交

用户转化/特征



用户侧新版橱窗界面
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新增「气泡区」，升级种草视频、直播爆款区域

丰富橱窗内容，美化橱窗页面，增加用户下单欲望

「粉丝专享」频道，显示粉丝券优惠

吸引新人粉丝，提升粉丝粘性

展示「大家说」及橱窗详情

强化达人人设，增强用户信任感，提升消费转化率



达人侧新版橱窗界面
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经营中心

了解橱窗概览数据、经营

出单销售

达人管理商品明细/分类板块

分类预览管理橱窗商品/自定义组合对用户展示

橱窗商品

橱窗分享工具板块

分享橱窗商品，获取流

量增量



达人橱窗机会点
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流量机会大

• 短视频纯种草商品没有挂车，引

导粉丝去橱窗购买效率更高。

• 直播间隙、空档期没有收入？引

导粉丝去橱窗购买，与直播守望

相助

人力成本低

• 每周基本只要操作1-2次就可以，

不耽误直播、短视频、图文带货

的操作

竞争压力小

• 还有将近80%的达人还没有开始

好好做橱窗带货，空间非常大



达人橱窗经营策略技巧02



橱窗经营该如何做
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流量&转化渠道价值图

有合适的商品才有吸引用户成交的可能选好品

让用户知道你的橱窗多引流

让用户更愿意在你橱窗购买善营销

发现橱窗经营问题并优化迭代勤优化



公域流量短视频经营策略
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短视频橱窗流量入口示意

流量特点

流量特点：公域流量重要渠道之一，

能给橱窗带来更多的曝光

适用人群：全量电商作者

建议策略：

• 日常以种草类为主，视频尽量

基于用户使用场景，组合推荐

产品效果更高

流量经营必备技巧

• 短视频挂橱窗入口

操作技巧：

• 不挂车的短视频可以挂载橱窗，

效率更高

• 种草短视频如果推荐多个商品，

可以挂载橱窗，并在橱窗内对

推荐商品做置顶操作

重要程度：    



公域流量图文内容经营策略
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图文短视频橱窗流量入口示意

流量特点

流量特点：种草流量多，用户更容

易停留和逛橱窗

适用人群：图文制作能力强电商作

者

建议策略：

• 日常以专题或者热点图文为主，

挂载橱窗。橱窗内做好商品清

单高效承接

流量经营必备技巧

• 短视频挂橱窗入口

操作技巧：

• 种草高热图文挂橱窗，多个商

品橱窗更容易被转化

• 评论区回复用户购物需求评论，

置顶橱窗

重要程度：    



公域流量评论区经营策略
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评论区橱窗流量入口示意

流量特点

流量特点：被种草视频吸引且有购

物意向的用户。是橱窗引流的重要

渠道之一

适用人群：全量电商作者

建议策略：

• 日常定期维护高热短视频用户

评论，做好粉丝运营。

流量经营必备技巧

操作技巧：

优质的种草相关的爆款视频评

论区可以补充上橱窗链接

爆款橱窗好物可以在短视频评

论区挂载并回复用户

案例效果：

• 进橱PV环比增长172%

• 当天视频流量占比提升40%

（32% 72%）
重要程度：   



公域流量直播间推荐页经营策略
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直播间推荐页橱窗流量入口示意

流量特点

流量特点：承接直播中或者直播后

没有满足用户购物诉求的用户。

适用人群：直播型电商作者

建议策略：

• 直播期间未满足的用户购物需

求至橱窗成交

流量经营必备技巧

在直播过程中，除了当场售卖

的商品，可以植入主播的对某些场

景的理念，比如：护肤理念

下播后可以引导粉丝多关注橱

窗并引导橱窗购买

重要程度：    



公域流量抖音搜索页面经营策略
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抖音搜索页橱窗流量入口示意

流量特点

流量特征：精准用户流，用户搜索

达人昵称时候，展示页面会显示橱

窗

适应人群：全量电商作者

建议策略：

• 如果橱窗有【定期上新】【设

置橱窗红包】等操作，搜索页

面会显示小红点，更能吸引用

户点击

流量经营必备技巧

在橱窗定期上新商品，可以周

维度1次

为粉丝设置橱窗红包

重要程度：    



公域流量抖音商城经营策略

17

抖音商城橱窗流量入口示意

流量特点

流量特点：精准的电商用户流量，

有明确购物需求，更容易被转化。

适应人群：全量电商作者

建议策略：垂类商品更容易被转化

流量经营必备技巧

 历史带货商品加橱窗并置顶。

 垂类达人可以用垂类商品引流

转化



私域流量关注页面经营策略
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关注页橱窗流量入口示意

流量特点

流量特点：私域经营重要渠道，粉

丝精准流量，更容易在橱窗成交。

适应人群：全量电商作者

建议策略：

• 上新或者低价商品更容易转化

粉丝进橱用户

流量经营必备技巧

 稳定经营橱窗保持上新节奏

为粉丝设置橱窗红包

重要程度：    



私域流量分享页面经营策略
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分享粉丝群 分享橱窗商品给好友

流量特点

流量特点：私域的粉丝，潜在的较

容易被转化为购物用户流量，精准

且忠实

适用人群：私域经营能力强作者

建议策略：

• 定期分享，有上新可分享

流量经营必备技巧

 分享橱窗到抖音粉丝群

分享整个橱窗到粉丝群，及时收集

粉丝购物需求并添加商品至橱窗。

为橱窗获得额外流量增量

 分享橱窗商品给好友

把好友意向商品加入橱窗，分享橱

窗商品给好友，快速实现动销，轻

松赚佣金

重要程度：     



私域流量粉丝群经营策略
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流量特点

流量特点：私域的粉丝，潜在的较

容易被转化为购物用户流量，精准

且忠实。

适用人群：私域强的电商作者

建议策略：可以定期分享橱窗新品

和主题清单商品

流量经营必备技巧

定期分享橱窗链接到粉丝群

收集粉丝群粉丝的好物需求，

设置专属的橱窗红包

重要程度：     



直播间引流橱窗策略
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策略一：直播心智养成

• 在直播过程中，除了当场售卖的商

品，可以植入主播的对某些场景的

理念，比如：护肤理念，这样单场

直播如果没有合适的商品，可以引

导粉丝多关注橱窗中是否有适合他

的选择

策略二：下播前口播话术引导

• 即将下播的时间点，对直播不会有任何影

响，且能承接直播间还未购买的流量，建议

作为每场直播结束的必备动作！！

• 话术参考：“下播后爆款放在橱窗，价格一

样的，大家想买的话，可以主页橱窗进去看

下哦”

• 有条件的达人建议可以配合进行橱窗购物的

演示操作，用手机操作或者打印对应的KT板

皆可



达人橱窗选品渠道解读03



橱窗货品准备四大核心
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04

03

02

01

做好上新

每周至少上5-10个新品，即有机会获得推荐、

搜索的额外流量！天天上新天天有

一键托管

开启一键托管，系统根据算法智能推荐商品

加入橱窗，不费心不费力，轻松得分佣！

选品思路

聚焦账号用户、粉丝兴趣偏好商品，日常走

量、时下爆款、高佣商品平衡配置，选择高

评分、高评价、优质服务保障商品。

商品数量

至少保持20个商品，100个左右转化机加大；

同品类商品≥15个时，有机会被商城云主题推

荐



达人橱窗选品思路
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做好账户定位 把握用户诉求

具体动作

• 核心用户资产：了解高潜/首单/复购用户的不同画像，提

供该类用户的偏好商品成交榜单

• 产品功能地址：罗盘达人版-用户资产

• 粉丝画像分析：粉丝/新粉/成交粉丝画像，帮你识别粉丝

偏好

• 产品功能地址：罗盘达人版-粉丝分析



达人橱窗选品思路
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建立商品矩阵 满足用户诉求

具体动作

• 日常走量：日常需求且高复购的商品

• 时下爆款：结合账号定位，适当选择

• 产品功能地址：使用精选联盟爆款榜查看行业爆款趋势

• 选品渠道：橱窗好物和联盟爆款商品榜单
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