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● 01

 节日促销策划概述

 



节日促销的定义

节日促销是指在特定的节日或纪念日期间，商家为了吸引消

费者而进行的各种促销活动。



节日促销的重要性

节日促销可以吸引

更多的消费者，从

而增加销量

增加销量

通过节日促销活动，

可以提高品牌在市

场上的知名度

提升品牌知名
度

良好的节日促销活

动能够增强客户对

品牌的忠诚度

增强客户忠诚
度

节日促销可以帮助

商家清除库存，优

化库存结构

清除库存



节日促销的特点

节日促销具有时间限制、主题明确、优惠多样等特点。



● 02

 节日促销时间轴设定

 



时间轴的定义

时间轴是指将节日促销活动的各个阶段和关键时间点按照时

间顺序进行规划和安排的工具。



时间轴的重要性

通过时间轴的规划，

可以提高促销活动

的组织效率

提高组织效率

时间轴可以帮助商

家确保促销活动按

照计划顺利进行

确保活动顺利
进行

通过时间轴的设定，

可以更好地分配人

力、物力等资源

优化资源分配

合理的时间轴规划

可以提高促销活动

的影响力

提高活动影响
力



时间轴的特点

节日促销时间轴具有明确的时间顺序、关键时间节点和阶段

划分等特点。



时间轴的设定原则

商家需要提前足够

的时间来准备促销

活动，确保活动的

顺利进行

提前准备原则

在实际操作过程中，

需要根据实际情况

对时间轴进行灵活

调整

灵活调整原则

需要合理分配促销

活动的时间，避免

过度集中或分散

合理分配原则

 

 



确定促销起止时间

根据节日日期，确定促销活动
的起止时间

通常提前一周或更长时间开始，

持续一周或更长时间

确定关键时间节点
规划关键时间节点，如预售开
始、促销活动开始、折扣力度
加大等

以便于消费者了解活动进度和

参与

 

 

时间轴的设定步骤

确定节日日期

确定促销活动的节日日期，作
为时间轴的起点

如春节、国庆节等



节日促销时间轴案例
分析

春节促销活动通常提前一个月开始，包括预售、折

扣、赠品等多种形式

春节促销时间轴设定01

03

双十一促销活动通常提前一个月开始，包括预售、

定金膨胀、满减等多种形式

双十一促销时间轴设定

02

国庆节促销活动通常在节日前后一周开始，以折扣

和促销活动为主

国庆节促销时间轴设定



● 03

 节日促销策划案例分析

 



节日促销案例分析概述

案例分析的目的在于深入理解促销活动的成功要素和潜在问

题。方法上，我们采用对比分析、SWOT分析和顾客反馈调

查等。在注意事项上，需确保分析的客观性和数据的真实性。



案例分析的目的

分析哪些因素导致

了促销的成功

深入了解促销
活动的成功要

素

识别可能影响促销

效果的问题点

发现潜在问题

基于分析结果提出

优化建议

提供改进建议

 

 



案例分析的方法

比较不同促销案例

的异同

对比分析

评估促销活动的优

势、劣势、机会与

威胁

SWOT分析

收集顾客对促销活

动的看法和反馈

顾客反馈调查

 

 



案例分析的注意事项

确保分析过程中避

免主观偏见

客观性

使用真实、可靠的

数据进行分析

数据真实性

在收集和分析数据

时保护顾客隐私

隐私保护
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