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目的和背景

研究目的

分析手机品牌广告策略，探究其背后

的营销逻辑和传播效果。

背景概述

随着智能手机的普及，手机品牌之间

的竞争日益激烈，广告策略成为品牌

竞争的关键因素之一。



品牌塑造

有效的广告策略能够塑造品牌形象，提升品牌知名度
和美誉度。

市场份额提升

通过精准的广告定位和传播，吸引目标消费者，提升
市场份额。

消费者行为引导

广告策略能够引导消费者对产品产生兴趣，激发购买
欲望，促进销售。

广告策略的重要性



手机品牌概述
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Samsung

覆盖中高端市场，产品线丰富，注重硬件

性能和科技创新。

Apple
以高端市场为主，注重品牌形象和技术创

新。

Huawei
以中高端市场为主，注重自主研发和技术

创新。

OPPO和vivo
主要面向中低端市场，注重渠道建设和品

牌营销。

Xiaomi
以中低端市场为主，注重性价比和用户需

求。

市场上的主要手机品牌



OPPO和vivo
市场份额合计约为25%，定位
中低端市场，目标用户为追求
时尚和拍照功能的消费者。

Xiaomi

市场份额约为12%，定位中低
端市场，目标用户为追求性价
比和个性化需求的消费者。

Huawei

市场份额约为18%，定位中高
端市场，目标用户为注重自主
研发和技术创新的消费者。

Apple

市场份额约为15%，定位高端
市场，目标用户为追求品质和
技术的消费者。

Samsung

市场份额约为20%，定位中高
端市场，目标用户为追求性能
和创新的消费者。

各品牌的市场份额和定位



手机品牌广告策略分析

03



03

品牌价值

强调品牌的核心价值观，如创新、可靠、性价比等，以吸引目

标受众。

01

品牌定位

明确品牌在市场中的定位，如高端、中端、低端或某一特定领

域专业品牌。

02

品牌形象

塑造品牌独特的形象，如时尚、科技、品质等，以区别于竞争

对手。

品牌定位策略



目标受众

明确广告的目标受众群体，如年

轻人、商务人士、科技爱好者等。

受众特点

深入了解目标受众的特点，包括

年龄、性别、收入、兴趣等，以

制定更具针对性的广告策略。

受众需求

关注目标受众的需求和痛点，提

供能够满足他们需求的广告内容

和信息。

目标受众策略
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创造独特、吸引人的广告创意，如有趣的情节、
引人入胜的故事或视觉冲击力强的画面。

创意设计

根据目标受众和品牌特点，制定有针对性的广
告内容，包括主题、信息、风格等。

内容策划

通过情感化的方式与目标受众建立联系，引发共鸣，增强广告效果。

情感连接

创意与内容策略



媒介选择

选择适合目标受众和品牌特点的

媒介渠道，如电视、网络、户外

广告等。

媒介组合

根据不同媒介的特点和效果，进

行合理的媒介组合，以提高广告

覆盖面和效果。

媒介投放

制定科学的媒介投放计划，包括

投放时间、频率、预算等，以实

现最佳的广告效果。

媒介渠道策略
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