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通过电子渠道推广，将品
牌信息传递给更广泛的受
众，提高品牌认知度和影
响力。

提升品牌知名度 拓展市场份额 应对市场竞争

借助电子渠道的高效传播
和互动性，吸引更多潜在
客户，促进销售增长。

在激烈的市场竞争中，通
过电子渠道推广提升竞争
力，巩固市场地位。

030201

目的和背景



相比传统推广方式，电子
渠道推广成本更低，且可
实现精准投放，提高投资
回报率。

降低成本

电子渠道推广可实现与客
户的实时互动，了解客户
需求，提升客户满意度。

增强互动性

通过数据分析工具，对电
子渠道推广效果进行实时
监测和评估，便于调整策
略。

提升效果评估

推广方案的重要性



电子渠道概述
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电子渠道是指通过互联网、移动通信

等电子技术手段，实现企业与客户之

间信息交互和业务处理的渠道。

根据技术手段和业务模式的不同，电

子渠道可分为网上银行、手机银行、

电话银行、自助设备等。

电子渠道的定义和分类

分类

定义
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