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服务贸易定义：服务贸

易指的是国与国之间互

相提供服务的经济交换

活动。它包括商业服务、

通信服务、建筑服务、

分销服务、教育服务、

环境服务以及其他个人

和公共服务。

服务贸易特点 无形性：服务是无形的

商品，无法像有形商品

那样展示或触摸。

不可储存性：服务无法

像有形商品那样储存起

来，一旦提供就必须立

即消费。

生产与消费同时性：服

务的生产和消费是同时

进行的，生产者需要直

接向消费者提供服务。
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服务贸易的定义与特点



服务贸易的发展能够推动经济

增长，创造就业机会，提高国

民收入。

促进经济增长

通过发展服务贸易，国家可以
提高其在全球市场的竞争力，
增加出口收入。

提升国际竞争力

服务贸易可以促进技术转移和

知识传播，推动产业升级和创

新。

促进技术进步和创新

服务贸易的发展能够加强国与

国之间的交流与合作，促进文

化、教育、科技等领域的互动。

增进国际交流与合作

服务贸易的重要性



起步阶段

20世纪60年代以前，国际服务贸易规模较小，涉及
领域有限。

迅速发展阶段

20世纪70年代以后，随着全球化和自由化进程加速，
国际服务贸易迅速发展。

深化发展阶段

21世纪以来，国际服务贸易在规模和结构上都得到了
进一步深化和发展。

服务贸易的发展历程



服务贸易理论

02



主张通过自由化政策降低服务贸易壁垒，促进服务贸易的自由竞争和全球化。

总结词

自由化理论认为，降低服务贸易壁垒，如取消外资持股限制、降低服务进口关税等，可以促进服务贸易的自由竞

争，提高服务提供效率，推动服务业的创新和发展。同时，自由化理论还主张服务贸易全球化，推动各国服务业

的开放和融合。

详细描述

服务贸易的自由化理论



总结词
强调国家应通过发展具有竞争优势的服务业来提高国际竞争力。

详细描述
竞争优势理论认为，国家应通过发展具有竞争优势的服务业来提高国际竞争力，这些优势包括技术、

品牌、人才、组织结构等。该理论主张政府应加大对服务业的投入，提高服务业的技术水平和创新能

力，以提升服务业的国际竞争力。

服务贸易的竞争优势理论



VS

强调全球化对服务贸易的影响和推动作

用。

详细描述

全球化理论认为，全球化对服务贸易的发

展起到了重要的推动作用。随着信息技术

的发展和跨国公司的扩张，服务贸易逐渐

成为全球化的趋势。该理论主张各国应积

极参与全球服务贸易，通过融入全球化进

程来提升服务业的发展水平和国际竞争力。

总结词

服务贸易的全球化理论



主张通过区域一体化协议来推动服务贸易的

发展和自由化。

区域一体化理论认为，通过签订区域一体化

协议，可以推动服务贸易的发展和自由化。

区域一体化协议可以降低区域内服务贸易壁

垒，促进服务贸易的自由化和便利化。该理

论主张政府应积极推动区域一体化进程，以

促进服务业的发展和国际竞争力的提升。

总结词 详细描述

服务贸易的区域一体化理论
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