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系，填写企业相关的的报展信息。报展信息大致有以下内容， 

包括展会介绍资料、参展申请表格、参展费用等。今天 WTT在 

这给大家整理了一些展会现场执行策划方案，我们一起来看看 

吧!

展会现场执行策划方案 1 

一、前言

为了全面展示兰州市作为国际旅游城市的发展水平，展现 

甘肃农林花卉的卓越的培植种植技术水平，展现改革开放三十 

多年来，特别是近 15 年来取得的丰硕成果，与时进步的技术  

创新理念，勇于突破的拼搏精神，甘肃省委、兰州市委市政

府、甘肃省园艺协会决定，共同举办“    花卉园艺博览会 ”。

“    花博会 ”以创新技术为主线，搭建起全国乃至国际区 

域内相关花卉企业新成果、新技术、新装备的展示平台，力求 

全面、形象、生动的展示兰州以及全国范围、国际区域内在花 

卉最新技术方面、 销售经验方面的多方面交流探讨。共同描绘 

兰州作为向国际城市迈进的美好未来。
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林产品生产销售商提供一个形象展示、产品推广、寻找商机、 

接触最终用户和了解行业发展趋势的平台。

“    花博会”作为甘肃省经济发展规划的重要内容之一， 

届时将邀请相关部委及政府领导出席此次博览会的开闭幕仪  

式，甘肃省各主要媒体将进行一系列的专题报道。

主办方诚挚邀请参与甘肃省以及国内国际花卉市场范围的 

一系列规划、建设、研究等企事业单位参展。

展会名称：   花卉园艺博览会

展会主题：踏访自然， 拥抱生活。

展出时间：20     年 5 月 1  日至 5 月 7  日 

展会地点：甘肃省国际会展中心

主办单位：甘肃省委省政府， 兰州市委市政府，甘肃省园 

艺协会

承办单位：兰州市园艺协会，甘肃国际会展中心

二、展览内容

以创新技术为主线，搭建起全国乃至国际区域内相关花卉 

企业新成果、新技术、新装备的展示平台， 力求全面、形象、 

生动的展示兰州以及全国范围、国际区域内在花卉最新技术方 

面、销售经验方面的多方面交流探讨。共同描绘兰州作为向国
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馆。

1、综合馆

以兰州本土花卉市场为基础，拓展为甘肃，西北，中国， 

国际范围，在规划、技术、产品上的发展变化为主线，用时间 

做纽带，浓缩的重现甘肃、中国在国际花卉市场上的发展历

程。重点展示改革开放 30 多年来甘肃省以及兰州市在花卉领 

域的巨大变化和伟大成果。

2、行业馆

(1) 展示创新技术发展、科技创新、农林花卉人才在花卉  

市场上的重要作用。各参展单位按照事先所商定的规划在展示 

区域进行分块展示。

(2) 展示甘肃在全国一体化花卉市场联动领域的各项成 

果、前景，以及相关技术研发成果。

(3)  以十二五经济规划为中心，展示甘肃范围内的发展美 

好前景以及该市场在未来经济发展中的巨大作用。

3、技术呈现馆

展示甘肃省花卉技术人才所研发的相关成就以及全国各范 

围和国际内所研发的最新技术成果。

三、展出范围
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、鲜切花、盆花、草花;观叶植物、盆景;种子、种苗、 

种球;草坪、观赏苗木;

2、生物组培、栽培技术及设备;花肥、介质、病虫害防治;

3、温室设备、灌溉设备、园林机械、园艺工具;

4 、花盆、花瓶、插花布置、包装材料、干花、人造花、 

装饰植物;

5、园林绿化工程、养护材料及配套技术、屋顶绿化、垂 

直绿化、园林小品、水景喷泉、花园家具、防腐木制品;

6、专业协会、出版物、网站;

四、宣传计划

设立花博会新闻发布和宣传中心，从新闻宣传、对外宣

传、社会宣传和文化艺术活动四个方面，分省内、国内、国际 

三个层次，以各大新闻媒体为载体，通过———举办形式多样 

的园艺、文化和宣传活动;花博会会徽、会歌和吉祥物征集活  

动;制作公益广告;张贴、散发宣传画和宣传品;广泛开展宣

传，制造声势，营造氛围。 以“启动、推进、攻坚、会期、会 

后”为五个时段掀起花博会宣传推介的高潮。

五、参展费用

1 、标准展位：(3_3) ，每个展位包括：三面展板、一张洽 

谈桌、两把椅子、两只日光灯、一个 220V、5A电源插座、地
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1800 元一个。

2、室内光地：36 平方米起租，1000 元/平方米(注：室内 

光地无配套设施：空地不带任何展具、电源，参展单位自行设 

计)

3、室外空地：600 元/平方米(注：室外空地无配套设施)

六、展览日程安排

1、参展商报到时间： 20__年 10 月 1  日—20__年 1 月 1  日 

8 ：30—17：00

2、参展商布展时间： 20__年 4 月 15  日—20__年 4 月 30 
日 8 ：30—17：00

3、展览时间：20__年 5 月 1  日至 5 月 7  日 8 ：30—17：

00

4、撤展时间：20__年 5 月 7  日 16 ：30—18：00

七、招展代理

为了增加招展的业务网络，扩大业务规模，提高经济效   

益，本届展会设立 6 个排他代理，分别为西北、东北、华北、 

华南、东南、甘肃。

1、代理商的`资格：

(1) 是从事代理招展的公司。

(2) 过去有良好的代理业绩，熟悉旅游用品行业。
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有一定的数量的人员，代理的范围能够覆盖我们展会 

所设立的代理的范围。

2、代理的聘用程序：

(1) 取得必要的证明资料，对代理商进行资质验证，确定 

代理上的资质可靠。

(2) 展会项目经理初步与代理商议定代理条件，项目总监 

审查代理条件。

(3) 公司负责人批准代理条件，签订代理合同。

注：本届招展代理商的代理期限是一届，期满后视代理的 

业绩和信誉等情况再决定是否继续聘用为代理商。

展会现场执行策划方案 2

春天是个万木争荣的季节，也是汽车企业宣传推广销售的 

最佳时期。近几年来，伴随邹平经济的飞速发展，邹平的汽车 

市场也是火爆异常。一方面大量汽车需要找到突破口和推广方 

向，另一方面许多消费者持币观望，需要进一步了解汽车信

息。“20   邹平春季大型车展”，意在携手汽车商，利用电

视、分众楼宇网络及车展活动， 向消费者全面宣传推广汽车品 

牌， 了解到最全面的汽车，给买车、一个梦想成真机会。

一 活动名称： 20   邹平春季大型车展 

二 主办单位： 邹平电视台广告部

三 媒体支持：邹平电视台
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四 活动日程：车展时间：4 月 5  日— 6   日 

展商报名时间：3 月 5  日—3 月 31  日

五 房车展地址：邹平广电大厦广场

六 活动目的：利用多种媒体立体宣传汽车品牌形象，让 

消费者及时掌握市场信息，同时更好的拉动汽车销售。

七 展会配合活动：

1 大型汽车巡游 从广电大厦到县城主要街道巡游一圈。

2 汽车品牌专门展示

3 新车试乘试驾

4 摄影大赛

5 电视公益活动形象代言人选拔赛暨时尚车模大赛 4 月 5 
日决赛

6 文艺演出

7 幸运观众抽奖 展会期间 从 8 点半至下午 5 点 每隔 1

小时组织者从邀请函中抽取三十名幸运观众，观众将得到电动 

车、彩电及各种精美礼品奖品总价值 3 万元

8  购车抽大奖 5   日 6   日每天下午从购车消费者中抽取一  

等奖一名 电动车一辆 二等奖一名 彩电一台 三等奖 10 名 玉 

米油一桶及家纺用品

八 媒体宣传：
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在前期，主办单位通过电视、广播、网站及户外广告牌 

对展会进行广泛深入的新闻宣传、造势。

2  总量达 2 万份的参观邀请函将通过直投和参展单位派发 

等方式送达观众手中，吸引观众广泛参与。同时邀请函还可参 

加抽奖，电动车、彩电等大礼不断，使参与者能得到切实实

惠。

3 展会期间主办单位将与邹平新闻、邹平时空、消费前   

沿、邹平论坛等电视、网络媒体合作，对展会进行现场报道， 

即时发布展会动态。

4 展会结束后，主办单位将就展会情况做展会

总结，并将摄影大赛获奖作品发布到网站，并制作活动光 

盘赠送各参展商。

九 展位位置及展位费

1  汽车展位 广场南 东 每个车位 500  元

展位回报 a   每个展位赠送分众楼宇广告费 500 元 三个月 

内做完

b  赠平面单页宣传 2  万份车展邀请函印有邹平车市地图 

包括车行及汽车品牌

c  时尚车模现场推介 每个参展车型 1 个代言宣传车模

2  电动车展位 广场花坛西 每个展位 1000 元 

展会现场执行策划方案 3
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主题展会名称：20   年湖南大学生春季服装艺术节

举办地点：长沙大学新体育馆(规模可扩大至篮球场甚至 

周边校园内)

办展机构：

1、主办单位：长沙市人民政府

长沙学院(取得多方的支持和赞助)

2、策划协办单位：长沙学院法学与公共管理系部

承办单位：闪星创意会展公司(07 级公共事业管理会展班)

展品范围：服装(衣服、裤子、鞋、袜等)

饰品 (手饰、项链、耳环、头饰等)

挎包类

办展时间：3 月 6 日――3 月 7 日 (时间应在开学后一个月 

以内，这是学生的消费旺季，开幕式安排在周末或者特别的日 

子)，展期两天(星期六、星期天)，办展时间还应定在换季时  

期，那是大学生服装消费的旺季。

主题展会规模：小型或是中型(因为是初展，投入规模不  

能太大，主题展会的筹备阶段进行调查，根据掌握的信息预测 

参展商和观众的数量)

主题展会性质：展与销双重性质
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的主题上，只在服务和打造大学生服装文化，专门性和创新

性。展现大学生的年轻活力，追求时尚潮流，积极向上，充满 

奋斗激情，同时还融入一定的艺术性。再次，在大学校园里举 

行，比较亲近大学生活，有地域优势和情结优势。

招展对象：耐克，阿迪达斯，康威，李宁，安踏，特步， 

Lee ，班尼路，增值牛仔，以纯，森马，摩高，美特斯邦威、

真维斯、淑女屋、依米奴、马克华菲、伊韵儿、罗宾汉、卡帕 

等品牌服装。

观 众：主要是湖南在校大学生各个经销商以及社会公 

众。

办展目标：帮助参展企业达到预期目标，能让大学生对此 

主题展会留下深刻印象，坚持长远延续发展，使该主题展会成 

为企业与消费群体可信赖的交流交易平台。树立该主题展会的 

优质形象，打造主题展会品牌，让主题展会成为每年固定节

目。

二、调查与分析

(1) 市场调查分析：

服装服饰产业是“日不落”产业，行业发展日新月异，服 

装文化同样是时代文化的一种最简单、最直接的表现形式，是 

现代潮流文化的象征。据调查，全国各地在校大学生已达
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万以上，他们是时尚品、电子、影像、文化、培训等产  

品的强大消费者和潜在消费群体。旅游、电脑、手机、恋爱、 

服装可以称做是大学生的五大消费，消费额超过日常吃饭和购 

买学习用品的花费。大学生是未来消费时尚和方向的领导者， 

尤其在中高档商品的消费上。因此，开拓大学生市场并不仅仅 

是获得了目前这一个市场空间，对企业的长远发展也很有意

义。

(2) 行业调查与分析：

整个服装行业出现了新的形势：市场重点从欧美转到中

国。金融风暴对欧美国家打击最大，品牌企业也不能幸免，消 

费者的`购买能力与信心也要一段长时间才能恢复过来全世界  

的目光也都集中到中国市场。中国将从以往一味崇洋，到冷静 

地看洋品牌的价值以及优劣，中国市场将不再盲目追求洋牌子 

了，这也是国内品牌升值的大好机会。学生装产业因为消费群 

体稳定而且庞大，不失为服装企业应重点培养的效益增长点。 

对于服装厂家来说：①它可以帮助企业树立品牌形象，适应企 

业的品牌发展战略。②有利于专门开拓大学生这块市场，产业 

化生产，影响和引导企业的发展方向。 同时，专门打造大学生 

这块市场对企业也是一种竞争手段，是一种战略分析。③通过 

展销可以扩大企业的产品销量。④展示服装产品，与消费群体 

实现交流，收集市场信息。对大学生来说满足了大学生的消费
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