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伊利营销活动概述



起步阶段

伊利早期主要依靠传统的广告和

促销手段进行营销活动，以扩大

品牌知名度和市场份额。

多元化发展

随着市场竞争加剧，伊利开始尝

试多元化的营销策略，包括线上

营销、社交媒体营销、事件营销

等。

数字化转型

近年来，伊利积极推进数字化转

型，利用大数据、人工智能等技

术手段提升营销活动的精准度和

效果。

伊利营销活动的历史与现状



提高品牌知名度和美誉度，促进产品

销售，提升市场份额。

以中高端市场为目标客户，注重品质

和健康，致力于打造中国乳制品行业

的领导品牌。

伊利营销活动的目标与定位

定位

目标



A B C D

伊利营销活动的策略与手段

传统广告

通过电视、广播、报纸等传统媒体投放广告，提

高品牌曝光率。

社交媒体营销

利用微信、微博等社交媒体平台，发布品牌动态、

产品信息等内容，与消费者互动。

促销活动

举办线上线下促销活动，如买一送一、折扣等，

吸引消费者购买。

事件营销

通过赞助体育赛事、公益活动等形式，提升品牌

形象和知名度。
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伊利营销活动的市场分析



目标消费群体

伊利的目标消费群体主要是家庭消费者，特别是年轻
家庭和有小孩的家庭。

目标市场定位

伊利将目标市场定位为中高端市场，注重提供高品质、
健康、美味的乳制品。

市场细分

伊利根据消费者的不同需求和偏好，将市场细分为多
个子市场，如有机食品市场、低糖低脂市场等。

目标市场分析



消费者需求

伊利关注消费者的健康、营养和

口感需求，不断推出符合消费者

需求的新产品。

消费者购买决策过
程

伊利深入了解消费者的购买决策

过程，通过广告、促销等方式影

响消费者的购买意愿和决策。

消费者反馈

伊利注重收集消费者反馈，及时

调整产品和服务，提高消费者满

意度。

消费者行为分析
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竞品分析

伊利面临的市场机会包括消费者对健康食品的需求增加、有机食品市场的扩大等；同时，

市场竞争加剧、政策法规限制等威胁也不容忽视。

市场机会与威胁

伊利的竞争对手主要包括蒙牛、光明等国内乳制品企业，以及国际乳制品巨头如雀巢、

达能等。

主要竞争对手

伊利在品牌知名度、市场份额、技术创新等方面具有竞争优势，但在产品差异化、渠道

管理等方面存在一定的劣势。

竞争优势与劣势
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伊利营销活动的品牌建设



伊利在营销活动中注重产品形象的统一，从包装设计到广
告宣传，都保持了一致的品牌风格，强化了消费者对品牌
的认知。

统一的产品形象

伊利在品牌形象塑造中强调品质保证，通过各种渠道向消
费者传递产品质量可靠、安全卫生的信息，赢得了消费者
的信任。

强调品质保证

伊利在品牌形象塑造中注重突出个性，强调品牌的差异化
优势，如倡导健康生活方式、推动绿色可持续发展等，提
升了品牌在消费者心中的独特地位。

突出品牌个性

品牌形象塑造



多元化传播渠道

伊利采用多元化传播渠道，包括电视、网络、户外广告等，覆盖不同年龄层和消费群体的受众，提高了品牌知名度和

曝光率。

精准定位目标受众

伊利在品牌传播中注重精准定位目标受众，根据不同产品的特点和市场需求，选择相应的传播渠道和营销手段，提高

了传播效果和转化率。

互动式营销策略

伊利采用互动式营销策略，通过线上活动、社交媒体互动等方式与消费者建立联系，增强消费者对品牌

的参与感和归属感。

品牌传播策略
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