
内容目录

第一章 前言 .........................................................................3

第二章 2023-2028 年温泉旅游市场前景及趋势预测 ........................................3

第一节 温泉旅游行业监管情况及主要政策法规 .......................................3

一、行业主管单位和监管体制 ..................................................4

二、主要法规和政策 ..........................................................4

第二节 我国温泉旅游行业主要发展特征 .............................................6

一、进入行业的主要壁垒 ......................................................6

（1）品牌壁垒 ...............................................................6

（2）开发经营模式及管理经验壁垒 .............................................6

（3）文化壁垒 ...............................................................7

（4）资质壁垒 ...............................................................7

二、行业基本风险特征 ........................................................7

（1）宏观经济发展的不确定性 .................................................7

（2）突发事件的影响 .........................................................7

（3）旅游业的季节性特征与旅游基础设施需求之间的矛盾 .........................7

第三节 2022-2023 年中国温泉旅游行业发展情况分析 ..................................8

一、行业发展概况 ............................................................8

二、我国旅游业的发展趋势 ....................................................9

（1）消费大众化 .............................................................9

（2）需求品质化 .............................................................9

（3）竞争国际化 .............................................................9

（4）发展全域化 .............................................................9

（5）产业现代化 .............................................................9

三、我国温泉旅游的发展趋势 ..................................................9

（1）温泉成为休闲度假旅游的重要基础资源 .....................................9

（2）温泉旅游规模持续上升 ..................................................10

（3）温泉旅游投资规模日益扩大 ..............................................10

（4）行业发展逐步规范化 ....................................................10

温泉旅游企业短视频内容制作策略研究报告



第四节 2022-2023 年我国温泉旅游行业竞争格局分析 .................................10

一、行业竞争格局 ...........................................................10

二、行业内主要企业 .........................................................11

第五节 企业案例分析：中山温泉股份有限公司 ......................................11

一、公司在行业中的竞争地位 .................................................11

二、公司的竞争优势 .........................................................12

三、公司的竞争劣势 .........................................................13

第三章 温泉旅游企业短视频内容制作策略建议 ...........................................13

第一节 如何做出优质短视频？ ....................................................13

一、账号定位 ...............................................................13

二、短视频封面 .............................................................14

三、标题 ...................................................................14

1



四、短视频内容 .............................................................14

第二节 怎么制作高质量短视频？ ..................................................15

一、拍摄前的准备工作 .......................................................15

二、拍摄需要注意什么？ .....................................................17

三、如何提升拍摄内容质量？ .................................................17

四、运镜技巧 ...............................................................18

五、剪辑短视频需要注意什么？ ...............................................19

六、剪辑短视频遵循以下规则 .................................................19

第三节 如何去做高质量短视频 ....................................................19

一、打造新奇玩法 ...........................................................19

二、拍摄自身企业的内涵段子 .................................................20

三、企业服务特色 ...........................................................20

四、邀请知名博主或者主播来访 ...............................................20

第四节 制作什么样的视频更容易吸引用户？ ........................................20

一、高颜值，帅哥和美女 .....................................................21

二、分享 ...................................................................21

三、技能类教学 .............................................................21

四、创意类 .................................................................21

五、内容选定完成之后还有细节上的处理 .......................................21

第四章 温泉旅游企业《短视频内容制作策略》制定手册 ...................................21

第一节 动员与组织 ..............................................................22

一、动员 ...................................................................22

二、组织 ...................................................................22

第二节 学习与研究 ..............................................................23

一、学习方案 ...............................................................23

二、研究方案 ...............................................................24

第三节 制定前准备 ..............................................................24

一、制定原则 ...............................................................25

二、注意事项 ...............................................................26

三、有效战略的关键点 .......................................................27

第四节 战略组成与制定流程 ......................................................29

一、战略结构组成 ...........................................................29

温泉旅游企业短视频内容制作策略研究报告



二、战略制定流程 ...........................................................30

第五节 具体方案制定 ............................................................31

一、具体方案制定 ...........................................................31

二、配套方案制定 ...........................................................33

第五章 温泉旅游企业《短视频内容制作策略》实施手册 ...................................33

第一节 培训与实施准备 ..........................................................33

第二节 试运行与正式实施 ........................................................34

一、试运行与正式实施 .......................................................34

二、实施方案 ...............................................................34

第三节 构建执行与推进体系 ......................................................35

第四节 增强实施保障能力 ........................................................36

第五节 动态管理与完善 ..........................................................37

2



第六节 战略评估、考核与审计 ....................................................37

第六章 总结：商业自是有胜算 .........................................................38

第一章 前言

在互联网短视频时代，视频内容天然有很强的吸引力，同时其通过创造诱惑力的特点能更快促 

进转化。

那么制作什么样的视频更容易吸引用户？

下面，我们先从温泉旅游行业市场进行分析，然后分析了短视频时代什么样的效果广告好？短 

视频营销相较于传统营销的优势，以及最重要的：怎么做好短视频的效果广告？如何去做高质量短 

视频？

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。 

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力 

的保证。

第二章 2023-2028 年温泉旅游市场前景及趋势预测

第一节 温泉旅游行业监管情况及主要政策法规
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一、行业主管单位和监管体制

二、主要法规和政策
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