
2024-

2030年中国饮用水行业市场深度调研及发展趋势与投

资前景研究报告

摘要 ....................................................................................................................2

第一章 行业概况..................................................................................................2

一、 行业定义与分类 .......................................................................................2

二、 行业发展历程及现状 ................................................................................3

第二章 市场需求分析...........................................................................................4

一、 饮用水消费量与趋势 ................................................................................4

二、 消费者需求特点 .......................................................................................6

三、 不同地区和群体的需求差异......................................................................7

第三章 市场供给分析...........................................................................................7

一、 主要饮用水品牌及市场占有率 ..................................................................8

二、 产能与产量情况 .......................................................................................8

三、 供给结构与特点 .......................................................................................9



第四章 行业监管与法规政策 ..............................................................................10

一、 饮用水行业的监管体系...........................................................................10

二、 相关法律法规及政策影响 .......................................................................11

三、 行业标准与质量监控 ..............................................................................12

第五章 产业链结构与成本分析...........................................................................13

一、 饮用水产业链上游分析...........................................................................13

二、 生产过程与成本控制 ..............................................................................14

三、 下游销售渠道与市场布局 .......................................................................16

第六章 市场竞争格局.........................................................................................17

一、 主要竞争者分析 .....................................................................................17

二、 市场竞争特点与趋势 ..............................................................................18

三、 合作与兼并情况 .....................................................................................19

第七章 技术发展与创新 .....................................................................................19

一、 饮用水处理技术现状 ..............................................................................19

二、 技术创新与智能化趋势...........................................................................21

三、 绿色环保技术的应用 ..............................................................................22

第八章 行业发展趋势预测..................................................................................23

一、 市场规模与增长预测 ..............................................................................23

二、 消费趋势与市场机遇 ..............................................................................24

三、 行业发展面临的挑战 ..............................................................................25

第九章 投资前景与建议 .....................................................................................26



一、 投资环境与政策支持 ..............................................................................26

二、 投资机会与风险评估 ..............................................................................28

三、 投资策略与建议 .....................................................................................29

第十章 行业的风险与挑战..................................................................................30

一、 市场风险分析.........................................................................................30

二、 政策法规变动的挑战 ..............................................................................31

三、 环境保护与社会责任 ..............................................................................32

第十一章 未来发展展望 .....................................................................................33

一、 行业未来发展方向..................................................................................33

二、 新技术与新产品的应用前景....................................................................34

三、 行业可持续发展策略 ..............................................................................35

摘要

本文主要介绍了饮用水行业的发展现状与未来趋势，强调了技术创新对行业发

展的重要性，并建议投资者关注具有技术创新能力的企业。文章还分析了行业面临

的市场风险、政策法规变动等挑战，包括市场竞争加剧、消费者需求变化、原材料

价格波动等因素。此外，文章还探讨了环保政策收紧、质量安全标准提高以及税收

政策调整等行业政策影响。文章强调，饮用水行业需关注水资源保护、推广环保包

装及履行社会责任。展望未来，文章展望了行业向高端化、品质化、功能化及差异

化发展的趋势，并提及了纳米过滤技术、智能包装技术及新型水源开发等新技术应



用前景。最后，文章提出了加强品牌建设、拓展销售渠道、加强行业自律及推

动产业升级等可持续发展策略。

第一章 行业概况

一、 行业定义与分类

在深入探讨饮用水行业的当前态势与未来趋势时，我们不得不提及其庞大的市

场规模与持续的增长动力。作为即饮软饮市场中的核心组成部分，饮用水行业不仅

承载着民众日常饮水的需求，更在消费升级与健康意识增强的背景下，展现出强劲

的增长潜力。

市场规模与增长前景：根据灼识咨询的权威报告，2023年中国即饮软饮市场

规模已触及9092亿元的高点，其中包装饮用水独占鳌头，市场规模高达2150亿元

。尤为值得关注的是，这一品类预计在未来五年间，即2023年至2028年，将以7.

9%的复合年增长率持续扩张，成为所有即饮软饮品类中增长最为迅猛的细分领域

。这一趋势不仅反映了消费者对饮用水需求的刚性特征，也彰显了行业内部创新驱

动与市场细分的成效。同时，2023年包装饮用水行业发展趋势白皮书》进一步预

测，至2025年，中国包装饮用水市场规模有望突破3100亿元大关，市场容量与价

格齐升，预示着更加广阔的市场空间与增长机遇。

行业分类与细分：饮用水行业依据不同的标准可划分为多个子领域。从水源类

型出发，天然矿泉水以其独特的矿物质成分与健康属性，备受市场青睐；纯净水则

以其纯净无杂质的特点，满足了消费者对清洁饮水的需求；而山泉水等则以其源自

自然的清新口感，赢得了特定消费群体的喜爱。按照包装形式的不同，瓶装水、桶

装水及一次性大包装水等多样化的产品形态，满足了不同场景下的消费



需求。最后，在销售渠道上，线上线下的融合发展趋势愈发明显，为消费者提

供了更加便捷、灵活的购买体验。这些多元化的分类与细分，共同构成了饮用水行

业丰富多彩的市场生态。

二、 行业发展历程及现状

中国饮用水行业深度剖析与未来展望

中国饮用水行业，自上世纪80年代初露锋芒以来，已逐步发展成为一个竞争

激烈、品牌林立且市场潜力巨大的产业。随着社会经济的快速发展和人民生活水平

的持续提升，消费者对饮用水品质的要求日益提高，不仅追求纯净安全，更倾向于

选择具有健康益处的产品。这一趋势深刻影响着中国饮用水行业的格局与发展路径

。

市场规模持续扩张，增长动力强劲

近年来，中国饮用水市场规模持续扩大，成为即饮软饮市场中的重要支柱。据

权威机构灼识咨询报告显示，2023年中国即饮软饮市场规模达到9092亿元，其中

包装饮用水市场规模达到2150亿元，占据显著份额。尤为值得一提的是，包装饮

用水市场预计将在2023年至2028年间保持7.9%的复合年增长率，成为所有即饮软

饮品类中增长最快的品类之一。这一数据充分反映了消费者对饮用水的强劲需求及

市场发展的良好态势。

市场竞争格局多元化，品牌集中度提升

当前，中国饮用水市场竞争格局呈现出多元化与品牌集中度提升并存的特点。

国际品牌如可口可乐、雀巢等凭借品牌影响力和全球资源优势在中国市场占据一席

之地；本土品牌如农夫山泉、怡宝等凭借对本土市场的深刻理解、卓越的产品品质



及有效的营销策略，迅速崛起并占据市场主导地位。特别是怡宝纯净水，以其

32.7%的市场占有率稳坐中国饮用纯净水第一品牌的宝座，其总销量达到146亿瓶

，总销售额高达395亿元，彰显了本土品牌的强劲实力和市场号召力。

品质化、健康化趋势引领行业发展方向

随着消费者健康意识的不断提升，对饮用水品质的要求也日益严格。高品质、

天然、健康的饮用水产品成为市场新宠。企业纷纷加大研发力度，推出富含矿物质

、微量元素等健康成分的饮用水产品，以满足消费者多样化的需求。同时，环保化

、可持续化也成为行业发展的重要方向，企业积极采取节水措施、推广环保包装，

以实现绿色发展。

未来展望：创新驱动，多元发展

展望未来，中国饮用水行业将在品质化、健康化、环保化、可持续化等趋势的

推动下持续前行。企业需不断创新技术和产品，提高产品附加值和竞争力；同时，

加强品牌建设和市场拓展，提升品牌影响力和市场份额。随着数字化、智能化技术

的快速发展，饮用水行业也将迎来新的发展机遇。通过引入物联网、大数据等先进

技术，实现生产过程的智能化管理和产品质量的精准控制，进一步提升行业效率和

竞争力。

中国饮用水行业正处于快速发展的黄金时期，市场规模持续扩大，竞争格局日

益多元化，品质化、健康化趋势明显。面对未来，企业应紧跟市场需求变化，不断

创新发展，以实现更加辉煌的发展成就。

第二章 市场需求分析

一、 饮用水消费量与趋势



在中国食品饮料行业整体呈现弱复苏的背景下，饮用水市场却展现出独特的活

力与增长潜力。随着人口基数的稳步增长、城市化进程的加速推进以及居民健康意

识的不断提升，饮用水作为日常生活的必需品，其消费量持续增长，成为食品饮料

行业中一股不可忽视的力量。

持续增长的市场需求

中国饮用水市场近年来保持了强劲的增长态势，这主要得益于多方面因素的共

同作用。随着经济的持续发展和居民收入水平的提高，消费者对健康饮水的需求日

益增长，推动了饮用水市场的持续扩容。城市化进程的加快，使得城市居民成为饮

用水消费的主力军，而城市供水系统的不断完善也为瓶装、桶装饮用水提供了广阔

的市场空间。消费者对水质的关注度不断提高，促使企业不断提升产品品质，以满

足消费者的多元化需求。预计未来几年，中国饮用水市场将保持高速增长，年复合

增长率有望达到10%以上，成为食品饮料行业中一颗璀璨的明星。

高端化、多元化趋势

在饮用水市场持续增长的同时，高端化、多元化趋势也日益明显。消费者对饮

用水品质和口感的要求日益提高，不再仅仅满足于基本的解渴功能，而是更加注重

水的来源、纯净度、矿物质含量以及健康益处。这种需求的转变，推动了市场向高

端化、多元化方向发展。天然矿泉水、功能性饮用水等高品质饮用水产品应运而生

，并逐渐占据市场的一席之地。这些产品不仅满足了消费者对健康饮水的需求，还

提供了更加丰富的口感体验，成为市场新的增长点。同时，饮用水企业也在不断创

新，通过推出新产品、新技术、新营销方式等手段，不断满足消费者的多元化需求

，推动市场持续健康发展。



线上销售渠道崛起

随着互联网技术的快速发展和电商平台的兴起，线上销售渠道在饮用水市场中

占据的地位越来越重要。消费者越来越倾向于通过线上渠道购买饮用水，享受更加

便捷、高效的购物体验。线上销售不仅打破了传统销售模式的地域限制，还为消费

者提供了更加丰富的产品选择和更加优惠的价格。同时，电商平台的大数据分析能

力也为饮用水企业提供了更加精准的消费者画像和市场预测，帮助企业更好地把握

市场趋势，制定更加有效的营销策略。未来，随着线上销售渠道的不断完善和消费

者购物习惯的改变，线上销售在饮用水市场中的份额将进一步扩大，成为市场新的

增长点。

二、 消费者需求特点

在当前的水饮消费市场中，消费者行为正经历着显著的变化，这些变化深刻影

响着行业的格局与发展趋势。其中，健康意识的提升成为推动市场变革的重要力量

，引领了水饮产品消费的新风尚。

随着健康观念的深入人心，消费者对饮用水的健康属性给予了前所未有的关注

。这一趋势不仅体现在对传统纯净水、天然水的需求增长上，更在于对“中式养生

水”无糖茶饮料”等新兴产品的追捧上。这类产品以其低糖低脂的特性，完美契合

了现代人追求健康饮食的理念，从而在市场中脱颖而出，成为销量增长的主力军。

这种变化反映了消费者对于饮品选择的审慎态度，以及对自身健康的长期投资意识

。

在追求健康的同时，消费者对饮用水的品质与口感也提出了更高要求。市场上

，高品质、高口碑的饮用水品牌，如“蓝剑冰川时代”蓝光活力心”全兴”等矿



泉水，尽管售价相对较高，却凭借其卓越的口感和优良的品质赢得了消费者的

青睐。这一现象表明，在当今的饮用水市场中，品质与口感已成为决定消费者购买

意愿的关键因素。包装精美、设计独特的饮用水产品也逐渐受到市场的欢迎，满足

了消费者对于产品外观和体验的多元化需求。

生活节奏的加快促使消费者对饮用水的便捷性需求不断增加。这一变化促使水

饮生产企业不断创新，推出更多小包装、易携带的饮用水产品，以满足消费者在不

同场景下的饮用需求。例如，便携式运动水壶、一次性小瓶装水等产品的热销，正

是对这一趋势的积极响应。同时，智能饮水设备、自动售卖机等新兴业态的兴起，

也为消费者提供了更加便捷、高效的饮水方式，进一步推动了水饮市场的繁荣与发

展。

健康意识的提升、品质与口感的并重以及便捷性需求的增加，共同塑造了当前

水饮消费市场的新格局。未来，随着消费者对饮用水品质要求的不断提高和市场需

求的进一步细化，水饮生产企业需继续加大创新力度，以满足消费者日益多元化的

需求，从而在激烈的市场竞争中占据有利位置。

三、 不同地区和群体的需求差异

在深入探究当前饮用水市场的发展趋势时，我们不难发现，消费者需求的多元

化与细分化已成为市场的主要特征。这一变化不仅体现在饮用水产品的种类上，更

深刻地影响了市场的地域分布、消费群体以及季节性消费模式。

地域差异方面，随着城市化进程的加速，一线城市与二三线城市及农村地区的

消费差异日益显著。一线城市凭借其较高的消费能力和对品质生活的追求，消费者

对饮用水的选择更加注重品牌与品质，高端、健康、个性化的饮用水产品在这些市



场占据较大份额。相比之下，二三线城市及农村地区由于经济条件相对有限，

消费者在选择饮用水时更倾向于考虑价格因素，实用性成为他们购买决策的重要考

量。这种地域性的消费差异要求饮用水企业在市场布局和产品策略上需更加精准，

以满足不同地区的消费需求。

群体差异方面，不同年龄层、职业背景及健康状况的消费者群体对饮用水的需

求呈现出显著的差异性。年轻人群体作为市场的重要消费力量，他们更加注重饮用

水的口感、包装及品牌所传递的时尚元素，这使得具有创新口味和个性化设计的产

品在年轻人中广受欢迎。而对于中老年人群体而言，他们则更关注饮用水的健康和

安全属性，如低糖、低脂、富含矿物质等特性成为他们选购时的优先考虑因素。特

定群体如运动员、孕妇等对功能性饮用水有着更高的需求，这些产品往往能够提供

特定的营养补充或健康支持，满足其特殊需求。

季节性差异方面，饮用水市场同样受到季节性因素的影响。夏季是饮用水消费

的旺季，由于天气炎热，消费者对饮用水的需求量显著增加，促使市场销量大幅增

长。此时，企业需加大生产力度，优化库存管理，确保产品供应充足。而冬季则相

对为淡季，但企业也不应忽视此时期的市场潜力，可通过推出适合冬季饮用的新产

品或促销活动来刺激消费。同时，季节性变化也为企业提供了调整产品结构和市场

策略的机会，以适应不同季节的市场需求。

饮用水市场的多元化与细分化趋势要求企业不断创新与调整，以更好地满足消

费者的多样化需求。通过深入分析地域、群体及季节性差异，企业可以制定更加精

准的市场策略，实现可持续发展。



第三章 市场供给分析
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