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活动策划方案论文 

  篇一：活动项目策划论文 

  姓名：张若松  班级：市场营销 1101 班 学号：09 

  夏季防晒护肤品活动策划方案 

  一：前言 

  夏季将至，防晒成为绝大多数女生的首要任务，然而一

系列的防晒产品尤然而生，防晒的观念也被越来越多的中国

女性所认可。曾有人对我市的女性进行了一次普查，占一半

以上的人都开始注意皮肤保养，夏季进行防晒措施。我公司

设计推出的“清凉夏季，不再怕晒”系列防晒护肤产品，专

为广大爱美女士贴心设计，我公司准备在一年一度的端午节

来临之际，面向广大消费者隆重推出我公司防晒护肤系列

“买一赠一，多买多增”多重好礼相送活动，在此期间，我

公司将面向我市各大超市、商场进行宣传促销，欢迎各位爱

美女士以及要为各位佳人送礼的男士登陆我公司站查阅最

新相关信息，最新活动资讯详情请关注我公司官方微博，扫

描二维码还有机会获得我公司赠送豪礼大奖哦！ 

  二：内容 

  1.策划目的：本活动主要针对夏季防晒产品进行宣传，

让广大女性了解更多的防晒产品，并针对自己的肤质选择适

合自己的产品。 

  2.产品介绍 



文档来源为:从网络收集整理.word 版本可编辑.欢迎下载支持. 

2文档来源为:从网络收集整理.word 版本可编辑. 

  珍珠防晒乳霜： 

  作用：全面美白日间使用防晒珍珠乳霜，即刻增白，更

能全面隔离，有效防止肌肤被晒黑晒老。夜间使用美白精华

露，既能修复肌肤在日间受到的伤害，又能达到全方面的美

白效果。 

  用法：白天外出前取适量均匀涂抹于面部、颈部。 

  喷雾型珍白防晒乳霜： 

  作用：清爽配方，不油腻，能减少面部油光，令肤色清

新自然，抵抗辐射有效防护电脑辐射对肌肤造成的伤害，防

止计算机皮肤的形成 

  用法：白天外出时可随时喷于面部及全身裸露部位皮肤

上，喷后用手揉开至吸收。 

  冰凝全频防晒露： 

  作用：集防晒、补水、修护三合一型护肤品，质地轻盈，

富有透明感，不会增加肌肤负担，防晒成分迅速融于皮肤表

面，能隔断日常生活中紫外线对皮肤造成的伤害，防晒功能

持久。 

  用法：于日间使用，每次取适量在整个面部均匀涂抹，

也可用于肩及颈等裸露部位。 

  三：市场环境分析 

  近年来，化妆品行业，新技术、新原料不断涌现并运用

于实践，科技的重要性再次凸现出来。 打造好的产品，没
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有捷径可走，只能靠科技创新。无疑，天然、植物、安全将

会是美容化妆品技术革新的总体趋势和潮流。要实现这一目

标，目前我们可感知的新技术主要有 4 个方面：生物工程技

术、纳米技术、太空工程技术和天然植物萃取技术。在这个

经济日益发展的市场上，防晒也成为一种健康保护，因此防

晒观念已深入人心，防晒产品品种也不断增多，价格不断变

化，有上百元的稍高端产品，也有五至六十的中等产品，又

有二十至三十的低端产品。规模巨大，种类繁多也成为一种

无形压力。 

  四：竞争对手分析 

  目前市场上有很多的产品，销量口碑都非常好，比如：

欧莱雅、雅芳、珀莱雅、曼秀雷敦、相宜本草等等一系列产

品。 

  欧莱雅：欧莱雅 1907 年创立于法国，1996 年进入中国

建立苏州有限公司，之后扩展至中国各个地方建立销售点，

品牌由此建立。具有高雅，有气质，有活力的形象。 

  雅芳：雅芳是一家具有独特价值观的企业，在中国给人

的印象区别于同类竞争者，显得那么独特。雅芳的形象广告

是从雅芳直销员的角度呼吁女性参与“雅芳这个大家庭”这

正符合 25 岁女性的特质，具有独特、信任、尊重等形象。 

  相宜本草：创建于 1999 年，总部在上海。是一家国产

天然本草类化妆品品牌，该产品进入市场化运作时间较短，
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市场认知度较低，但是产品拥有良好的品质和口碑。 

  五：SWOT分析 

  优势：1、规模最大，实力最强，是最具发展潜质的美

容、化妆品企业之一。2、品牌形象好，深入广大女性的喜

欢，符合人们的需要，有遍布全国的健全的市场络营销基础。

3、员工凝聚向心力较强，有高瞻远瞩的领导团队， 

  发展战略先进，发展潜力大。 

  劣势:1、产品研发费用较高，同类型的产品数目品种繁

多，市场竞争压力大，对手强。2、该品牌的市场认知度较

为低下，宣传力度不够强。 

  机会分析：越来越多的人对防晒意识增强，防晒产品需

求量大，以女性及年轻人主要销售对象的化妆品在络上销售

的潜力很大。化妆品已经成为众多爱美女性不可或缺的旅行

家居必备品。 

  化妆品行业成为在互联上销售收入排名第三的行业,市

场潜力巨大,众多女大学生、女白领喜欢和习惯在上采购化

妆品。 

  威胁分析：其他的品牌产品在络上的口碑营销很成功，

其在络已抢占先机，各品牌越来越重视络这一传播平台，各

品牌各出奇招，络上化妆品市场竞争越来越激烈。 

  六:营销活动 

  活动目的：1.得到防晒霜市场广大消费者的了解和认可. 
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  2.打响我公司防晒霜的名声,扩大公司影响力 

  活动时间：6 月初------7 月初 

  活动地点：株洲市各大超市、商城、商场 

  活动主题：“清凉夏季，再不怕晒” 

  活动对象：我市广大消费者 

  促销活动流程: 

  选择株洲市最著名规模最大的几家超市如:株洲百货、

步步高、家乐福、平和堂等等，人流量大，形象好，货架位

置好的场地摆设我公司防晒护肤品专柜。然后我公司与超市

进行有效的沟通，争取得到超市方最大支持。 

  我公司的“清凉夏季，在不怕晒”系列产品以“新品上

市”、“迎端午”“周年店庆”三个为促销主题，设计合理的

广宣品，选择合适的赠品，培训具有良好素质的推销人员为

促销做准备。 

  活动程序 

  1.顾客签到； 2.发资料； 3.促销前表演； 

  4.主持人宣布促销仪式开始；5.剪彩鸣炮； 6.负责人

致辞； 

  7.现场表演（中间穿插有奖问答） 8.邀请函上写上数

字： 现场抽奖 奖项：1 等奖  1 个补水套装 

  2 等奖  1 个 68 元纯露 

  3 等奖  1 个 10 元系列特价品 
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  促销思路： 

  1 策划吸引消费者的活动，让开业时就充满人气。 

  2 提炼诉求卖点，在宣传中突出卖点来吸引消费者产生

购买欲望。 

  3 设计有诱因的促销方案，让消费者重复购买，提高市

场竞争力，提高销售额。 

  促销方式： 

  一 时令促销；1 夏季产品的热卖，一般是面膜贴，花露

水，防晒霜，清爽的乳液和润肤水类，香水和清香剂类，消

杀类，儿童沐浴润肤类等 

  二 赠送类促销；1 礼品促销，2 买一送一，买多送一，

送红包，送积分，买多送多。 

  三 限定式促销；1 限时，比如秒杀，今日有效。2 限量，

限量销售3阶梯式促销，第一天 7折第二天 8折第三天 9折，

早买早便宜 

  四 临界点促销；1 最低销售折扣，比如低至五折，最低

2 折。2 最高额促销，比如最高 60 元，80 元封顶。3 极端式

促销，全城最低价。 

  五 回报式促销；1 免费式；免费试用，免单。2 回扣返

利；满就减，返现金 3 拼单；满几件就送，团购价。 

  六 产品特性促销；1 新品促销，新品九折，2 效果促销

3 产品卖点，质量优越效果好。 
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  促销活动销量提升注意事项： 

  a、促销人员一定营造好现场的消费氛围，热情接待每

一位入店消费者，祝福节日快乐，并不断地重复促销活动的

重点内容，刺激消费者的消费意识，通过有效的沟通去提升

销量。 

  b、老顾客进店后，促销人员应尽量避免繁琐的语言，

通过直接的沟通将促销活动重点告知老顾客，在保证客单量

的基础上快速成交，便于接待更多的消费者。 

  c、促销活动火爆，消费者人数多，促销人员要抓住销

售的重点，面对消费者不要过于纠缠于某一个消费者，先成

交最易成交的，之后成交客单量高的，其他的消费者放在之

后及时沟通。 

  宣传 

  1、专柜海报：（活动内容） 

  2、条幅：庆六一迎端午送大礼 3、电话邀约老顾客 

  4、电视飞字：100 送 30 5、社区及各人流密集处以小

条幅宣传，内容如上。 

    人员安排  

  策划人员：1 人  场地物资申请员：2 人  物资采购员：

2 人 

  主持人：2 人 迎宾人员：8 人  现场布置人员：4 人 促

销人员：10 人  安全员：1 人物资回收人员：2 人 
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  活动注意事项： 

  1、人员的活动前培训：包括接待礼仪、活动内容 

  2、人员分工明确，各负其责。 

  3、做好详细地活动登记表，建立顾客档案。 

    促销活动费用预算：  

  1 络广告宣传费用：46 万元 

  2 公共关系费用：8 万元 

  3 促销人员费用：6 万元 

  4 活动费用以及奖品费用：4 万元 

  合计：64 万元 

    七：结束语  

  本次活动策划促销面向的是我市的所有消费者群体，我

们的目的是全面开拓防晒霜市场，培养众多忠诚的顾客。进

一步的提高我企业的知名度和美誉度，本次活动策划的经验

将作为我们今后的实践促销推广活动中的素材加以改进和

学习。 

  篇二：毕业论文策划书 

    闽西职业技术学院  

  毕业设计（论文） 

    ishow 嫒秀内衣品牌市场推广策划书  

    系别：经济系  

  年级：XX级 
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  专业： 市场营销 

  姓名：洪婷婷 

  指导老师： 吴国章（副教授）汤亮（助教） 

  撰写日期： XX年 11 月 20 日 

  ishow 嫒秀内衣产品品牌市场推广策划书 

    内 容 摘 要  

  中国凭借着自己强大的“世界加工厂”的能力，短短的

时间内 

  生产内衣的企业已达到 3000 多家，年销售额在 1000 亿

以上，且每年以近 20%的速度在增长。内衣业已成为中国服

装产业中最具活力、成长最快和最具发展前景的一个分支。 

  在内衣行业日益成熟与男女人均比例失调的当下，内衣

行业至 

  今没有任何品牌占有显著的市场份额，正处于市场竞争

的初级阶段，利润空间较高，市场机会较大，正是 ishow 嫒

秀内衣在市场上进行推广的好机会，ishow 嫒秀内衣在这样

既是机遇又是挑战的一个阶段，胆大心细的大规模进行市场

营销推广，做到提升品牌的知名度、提升品牌的美誉度、提

升客户的成交量。利用络、户外、报刊、短信等进行市场推

广的同时，让推广的对象更加的了解 ishow 嫒秀内衣的产品，

让 ishow 嫒秀更加的深入人心，博得消费者的喜爱。 

  关 键 字 
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  ishow 嫒秀  品牌推广  市场分析 营销策划 
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