
 机器视觉企业产品、模式服务等创新策略研究报告

1

内容目录

第一章 前言 ....................................................................................................................................................3
第二章 2023-2028 年机器视觉市场前景及趋势预测 .................................................................................3

第一节 机器视觉行业监管情况及主要政策法规 ................................................................................3
一、行业主管部门及监管体制 ......................................................................................................4
二、行业主要法律法规和政策 ......................................................................................................4
三、行业主要法律法规和政策的影响 ..........................................................................................9

第二节 机器视觉行业概况与发展前景 ..............................................................................................10
一、行业概况 ................................................................................................................................10
二、行业市场前景 ........................................................................................................................10
（1）3C 电子行业 ........................................................................................................................12
（2）新能源行业 ..........................................................................................................................12
（3）汽车行业 ..............................................................................................................................13
（4）医药医疗行业 ......................................................................................................................14
（5）半导体 ..................................................................................................................................15

第三节 2022-2023 年我国机器视觉行业竞争格局分析....................................................................17
一、行业内的主要企业 ................................................................................................................17
二、与同行业企业比较情况 ........................................................................................................17
三、进入本行业的主要壁垒 ........................................................................................................23
（1）技术与专利壁垒 ..................................................................................................................23
（2）资金壁垒 ..............................................................................................................................23
（3）人才壁垒 ..............................................................................................................................23
（4）品牌壁垒 ..............................................................................................................................24

第四节 企业案例分析：杭州海康机器人股份有限公司 ..................................................................24
一、公司市场地位 ........................................................................................................................24
二、技术水平特点 ........................................................................................................................25
三、公司竞争优势与劣势 ............................................................................................................25
四、公司创新和新旧产业融合情况 ............................................................................................27

第五节 2023-2028 年我国机器视觉行业面临的机遇与挑战............................................................30
一、行业面临的机遇 ....................................................................................................................30
（1）智能制造转型推进上游行业发展 ......................................................................................30
（2）应用领域持续丰富推动新的市场需求不断涌现 ..............................................................30
（3）国外市场广阔，尚待进一步拓展 ......................................................................................30
（4）无人化需求推动产品供给侧创新 ......................................................................................31
二、行业面临的挑战 ....................................................................................................................31
（1）宏观经济波动风险 ..............................................................................................................31
（2）行业相关技术人才不足 ......................................................................................................31

第三章 机器视觉企业产品、模式服务等创新策略建议..........................................................................31
第一节 创新的策略和途径 ..................................................................................................................31

一、什么是创新 ............................................................................................................................31
（1）“新颖”...................................................................................................................................32



 机器视觉企业产品、模式服务等创新策略研究报告

2

（2）“有价值”...............................................................................................................................32
二、创新的策略 ............................................................................................................................33
（1）迁移策略 ..............................................................................................................................33
（2）加法策略 ..............................................................................................................................33
（3）减法策略 ..............................................................................................................................33
（4）乘法策略 ..............................................................................................................................33
（5）除法策略 ..............................................................................................................................34
三、创新的 7 种类型 ....................................................................................................................34
（1）开拓式创新 ..........................................................................................................................34
（2）升级式创新 ..........................................................................................................................34
（3）差异化创新 ..........................................................................................................................35
（4）组合式创新 ..........................................................................................................................35
（5）移植式创新 ..........................................................................................................................35
（6）精神式创新 ..........................................................................................................................35
（7）破坏式创新 ..........................................................................................................................35
四、创新的途径 ............................................................................................................................36

第二节 企业创新前调研 ......................................................................................................................36
一、竞争对手 ................................................................................................................................36
二、市场生态 ................................................................................................................................37
三、客户群体 ................................................................................................................................37

第三节 创新形式 ..................................................................................................................................37
一、文化创新 ................................................................................................................................37
二、服务模式创新 ........................................................................................................................37
三、产品创新 ................................................................................................................................38

第四节 企业创新策略 ..........................................................................................................................38
一、单点突破 ................................................................................................................................38
二、场景切换和结合 ....................................................................................................................39
三、品类聚焦 ................................................................................................................................40
四、跨界整合 ................................................................................................................................40
五、创造细分品类 ........................................................................................................................40

第五节 后疫情时代中国品牌需逆势创新 ..........................................................................................41
一、机会在哪里 ............................................................................................................................41
二、供应链能力构建是关键 ........................................................................................................41
三、新的核心竞争力是专注 ........................................................................................................41

第四章 机器视觉企业《产品、模式服务等创新策略》制定手册..........................................................41
第一节 动员与组织 ..............................................................................................................................41

一、动员 ........................................................................................................................................42
二、组织 ........................................................................................................................................42

第二节 学习与研究 ..............................................................................................................................43
一、学习方案 ................................................................................................................................43
二、研究方案 ................................................................................................................................44

第三节 制定前准备 ..............................................................................................................................44
一、制定原则 ................................................................................................................................44
二、注意事项 ................................................................................................................................46



 机器视觉企业产品、模式服务等创新策略研究报告

3

三、有效战略的关键点 ................................................................................................................46
第四节 战略组成与制定流程 ..............................................................................................................49

一、战略结构组成 ........................................................................................................................49
二、战略制定流程 ........................................................................................................................49

第五节 具体方案制定 ..........................................................................................................................51
一、具体方案制定 ........................................................................................................................51
二、配套方案制定 ........................................................................................................................53

第五章 机器视觉企业《产品、模式服务等创新策略》实施手册..........................................................53
第一节 培训与实施准备 ......................................................................................................................53
第二节 试运行与正式实施 ..................................................................................................................54

一、试运行与正式实施 ................................................................................................................54
二、实施方案 ................................................................................................................................54

第三节 构建执行与推进体系 ..............................................................................................................55
第四节 增强实施保障能力 ..................................................................................................................56
第五节 动态管理与完善 ......................................................................................................................57
第六节 战略评估、考核与审计 ..........................................................................................................57

第六章 总结：商业自是有胜算 ..................................................................................................................58

第一章 前言

新业态、新消费、新品牌、新传播，所有企业都面临着如何重构、如何进行营销创新的问题。

那么，在创新前需要进行哪些调研？

有哪些创新形式？创新策略？

后疫情时代如何逆势创新？

下面，我们先从机器视觉行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年机器视觉市场前景及趋势预测

第一节 机器视觉行业监管情况及主要政策法规

根据《国民经济行业分类》（GB/T4754-2017），机器视觉隶属“C34通用设备制造业”之“C349

其他通用设备制造业”之“C3491工业机器人制造”。
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一、行业主管部门及监管体制

机器视觉所在行业的监管体制为政府职能部门的宏观调控结合行业自律组织的协作规范，其中

政府相关部门注重行业宏观管理，行业协会侧重于行业内部自律性管理。

机器视觉所处行业的行政主管部门为国家发展和改革委员会、工业和信息化部。国家发展和改

革委员会主要职责为综合研究拟定经济和社会发展政策，对宏观经济运行、国家经济安全和总体产

业安全提出政策建议，负责协调解决经济运行中的重大问题。工信部的主要职责是拟定并组织实施

工业行业规划、产业政策和标准，监测工业行业日常运行，推动重大技术装备发展和自主创新，承

担振兴装备制造业组织协调的责任，组织协调相关重大示范工程和新产品、新技术、新设备、新材

料的推广应用等。

行业自律组织主要包括中国机器视觉产业联盟、中国机器人产业联盟、中国人工智能产业创新

联盟、中国机械工业联合会、中国机器人协会等。行业自律性组织的职能是承担行业引导和服务职

能，主要负责产业与市场研究，对会员企业的公共服务，行业自律管理以及代表会员企业向政府提

出产业发展建议。

二、行业主要法律法规和政策

机器视觉所处行业近年来受到国家相关部门的高度重视，国务院及有关政府部门先后颁布了一

系列鼓励发展的政策，主要如下：
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三、行业主要法律法规和政策的影响

行业主管部门、监管体制、主要法律法规及政策对杭州海康机器人股份有限公司所处行业的支

持，营造了有利于公司发展的行业环境。随着我国智能制造战略的不断深入推进，工业互联网技术

的不断进步，机器视觉作为智能制造产业的重要组成部分，需求将进一步扩大，公司将迎来更多的

发展机遇。
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第二节 机器视觉行业概况与发展前景

一、行业概况

人类主要的外部信息来源于视觉感知，机器视觉是人工智能的基础应用技术之一，通过模拟人

类视觉系统，赋予机器“看”和“认知”的能力。机器视觉使用各种光学成像系统代替视觉器官作为输

入手段，借助视觉控制系统代替大脑完成对视觉影像的处理和解释，从而让机器自行完成对外部世

界的视觉信息的感知,做出判断并采取行动，让更复杂的指挥决策和自主行动成为可能。

机器视觉是机器设备收集、理解信息的主要途径，是实现智能制造的关键技术。智能制造要求

将人、机器设备、生产资源、产品直接互联互通。通过机器视觉，机器设备可以“看见”各种综合信

息元素，并将它们传递给生产价值链网络的每一个节点，进而触发其他机械部件进行可靠的、有智

慧的甚至自主的行动。因此，随着全球范围内工业制造领域的自动化、数字化和智能化程度的加

深，机器视觉将得到更广泛的发展空间。

机器视觉产业链上游包括工业相机、镜头、光源、图像采集卡和视觉控制器等硬件及算法软

件。机器视觉行业的中游为基于上游核心部件集成的视觉应用系统，如定位系统、测量系统、识别

系统、检测系统等。视觉应用系统包含独立完整的成像单元（光源、镜头、相机）和相应处理单元

（包括算法软件、控制器），集图像采集、处理与通信功能于一身，可以灵活的进行配置和控制，

适应各种复杂的应用，具有多功能、模块化、高可靠性等特点。

机器视觉行业的下游为各行业集成应用和服务，终端行业主要有 3C电子、新能源、汽车、医

药医疗、半导体、快递物流等。机器视觉产业链结构如下图所示：

二、行业市场前景

随着工业自动化技术的不断发展，机器视觉在工业领域的应用越来越多。从全球市场来看，

MarketsandMarkets数据显示，2021年全球机器视觉市场规模约为 804亿元，同比增长 12.15%。

GGII预计至 2025年该市场规模将超过 1200亿元。2022年至 2025年复合增长率约为 13%。
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