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行业概述



建筑装饰行业指的是为建筑物提供装饰、装修、配套等服务

的行业，包括室内装饰、室外装饰、园林景观等细分领域。

建筑装饰行业的分类可以从不同角度进行划分，如按装修部

位可分为室内装修、室外装修等；按使用材料可分为木制品、

石材制品、涂料制品等。

定义与分类
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行业基本特点
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建筑装饰行业具有技术性、艺术性、综合性等

特点，需要具备设计、施工、管理等多方面的

技能和知识。

建筑装饰行业的材料、工艺、设计风格等不断

发展变化，因此行业具有创新性和时尚性。

建筑装饰行业与建筑业、房地产业等相关行业

密切相关，具有明显的关联性。



国内建筑装饰行业市场规模不断扩大，发展

迅速，但也面临着转型升级的压力。

国外建筑装饰行业在技术创新、品牌建设、

市场拓展等方面具有较高的水平，国内企业

需要不断提升自身竞争力。

国内外发展状况
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行业市场规模



根据市场调研数据，2018年中国建筑装饰行业总规模达到了12.4万亿元，同比增

长了9.8%。

预计到2023年，中国建筑装饰行业总规模将达到18.4万亿元，同比增长了13.2%。

总市场规模



VS

2018年中国建筑装饰行业中，瓷砖
市场规模为4.2万亿元，占比为
33.9%；涂料市场规模为2.6万亿元，
占比为20.9%；木地板市场规模为
1.9万亿元，占比为15.3%。

预计到2023年，瓷砖市场规模将达
到6.5万亿元，占比为35.3%；涂料
市场规模将达到4.3万亿元，占比为
23.4%；木地板市场规模将达到3.3
万亿元，占比为17.9%。

主要产品市场规模



不同应用市场规模

2018年中国建筑装饰行业中，住宅装饰装修市场规模为6.8万亿元，占比为54.7%；商业装饰装修市场规模为3.6万亿元，占比

为29.0%；公共装饰装修市场规模为1.9万亿元，占比为15.3%。

预计到2023年，住宅装饰装修市场规模将达到9.9万亿元，占比为53.8%；商业装饰装修市场规模将达到5.1万亿元，占比为

27.7%；公共装饰装修市场规模将达到3.4万亿元，占比为18.5%。
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行业竞争格局



主要竞争者市场份额

其他小型装饰公司：20%

装饰集团D：10%

装饰集团C：15%装饰集团A：25%

装饰集团B：20%



前四家装饰集团占据市场份额60%以上，显示出较高市场集

中度。

其余市场份额较为分散，但多数市场份额仍由小型装饰公司

占据。

行业集中度



竞争者之间的竞争策略

装饰集团A以高端定制化服务为竞争优势，注重品牌
建设和市场口碑。

装饰集团C以设计能力和施工质量为竞争优势，注重
细节和品质控制。

装饰集团B以工程项目经验和信誉为竞争策略，拥有较
多长期合作伙伴。

装饰集团D以价格策略和灵活服务为竞争优势，注重
客户服务和市场营销。
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行业发展趋势
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