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中国湿巾行业市场供需现状及投资前景展

望报告

一、市场概述

1.市场背景及发展历程

(1) 中国湿巾行业起源于 20世纪 90年代，随着人们生

活水平的不断提高和健康意识的增强，湿巾作为一种便捷、

卫生的个人护理用品逐渐受到消费者的青睐。在这一背景下，

湿巾行业得到了快速发展。初期，湿巾产品以婴儿护理湿巾

为主，随后逐渐扩展到成人护理、个人卫生、美容护理等多

个领域。市场需求的不断增长推动了湿巾行业的多元化发展。

(2) 在发展历程中，中国湿巾行业经历了几个重要阶段。

首先是萌芽阶段，主要产品以婴儿护理湿巾为主，市场相对

较小。其次是成长阶段，随着消费者对湿巾产品的认可度提

高，市场容量迅速扩大，各类湿巾产品不断涌现。进入成熟

阶段后，市场竞争加剧，企业开始注重产品创新和品牌建设，

以适应消费者多样化的需求。近年来，随着科技的发展和消

费者对健康环保的关注，湿巾行业进入了转型升级的新阶段。

(3)
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 在过去几十年里，中国湿巾行业取得了显著的成绩。

市场规模不断扩大，产品种类日益丰富，品牌竞争格局逐渐

形成。然而，行业也面临着一些挑战，如产品同质化严重、

市场竞争激烈、原材料成本上升等问题。为了应对这些挑战，

企业纷纷加大研发投入，提升产品质量和品牌形象，以期在

激烈的市场竞争中脱颖而出。展望未来，中国湿巾行业将继

续保持稳步发展的态势，不断满足消费者日益增长的需求。

2.市场规模及增长趋势

(1) 中国湿巾市场规模自 21 世纪初以来呈现出显著的

增长趋势。随着国民经济的持续发展和居民消费水平的提升，

湿巾产品逐渐成为日常生活的必需品。据统计，近年来中国

湿巾市场规模以年均超过 10%的速度增长，市场规模逐年扩

大。特别是在婴幼儿护理、个人卫生和美容护理等领域，湿

巾产品的需求量持续攀升。

(2) 在市场规模持续扩大的同时，中国湿巾行业的增长

趋势也呈现出一些特点。首先，线上销售渠道的增长对市场

规模的增长贡献显著，电商平台和移动应用的普及使得消费

者可以更加便捷地购买湿巾产品。其次，随着消费者健康意

识的提高，对高品质、功能性湿巾的需求不断上升，推动了

行业向高端化、差异化方向发展。此外，湿巾产品在特殊场

景下的应用，如运动、旅行等，也为市场增长提供了新的动

力。

(3)
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 预计在未来几年内，中国湿巾市场规模将继续保持稳

定增长。随着人口老龄化和新生代消费者的崛起，以及人们

对健康、便捷生活方式的追求，湿巾产品的市场需求将持续

扩大。同时，行业技术创新、产品研发和品牌建设的不断推

进，也将为市场增长提供有力支撑。在政策支持和市场需求

的共同作用下，中国湿巾行业有望在未来几年内实现更加健

康、可持续的发展。

3.市场驱动因素

(1) 消费者健康意识的提升是推动中国湿巾市场增长

的关键因素之一。随着生活节奏的加快和环境污染的加剧，

人们对个人卫生和健康问题越来越关注。湿巾作为一种便捷、

卫生的个人护理用品，能够有效减少细菌和病毒的传播，满

足消费者对健康生活的追求。此外，湿巾产品的多样化，如

婴儿护理、女性护理、皮肤清洁等，也满足了不同消费者的

个性化需求。

(2) 经济的增长和消费水平的提升为湿巾市场提供了

广阔的发展空间。随着中国经济的快速发展，居民收入水平

不断提高，消费结构不断优化，消费者对高品质、高性价比

的个人护理产品的需求日益增长。湿巾产品凭借其便捷性、

易用性和经济性，成为消费者日常生活中的常见用品，推动

了市场的持续增长。

(3) 科技进步和产品创新也是推动湿巾市场发展的重

要因素。随着科技的发展，湿巾产品的功能性和安全性得到
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了显著提升，如无酒精配方、天然成分、长效保湿等。这些

创新不仅满足了消费者的多样化需求，还提升了产品的市场

竞争力。同时，品牌建设和营销策略的优化，也使得湿巾产

品在激烈的市场竞争中脱颖而出，进一步推动了市场的发展。

二、供需现状分析



研究报告

- 4 -

1.供给分析

(1) 中国湿巾行业的供给主体主要包括大型企业、中小

企业和个体经营户。大型企业凭借其资金、技术、品牌和市

场渠道优势，在市场上占据主导地位，其产品线丰富，市场

份额较大。中小企业则专注于细分市场，如婴幼儿护理、女

性护理等，通过产品创新和差异化竞争，逐渐在市场上占有

一席之地。个体经营户则以灵活的经营模式和地方特色产品，

满足了消费者多样化的需求。

(2) 在供给结构方面，中国湿巾市场以婴幼儿护理湿巾、

个人卫生湿巾和美容护理湿巾为主。其中，婴幼儿护理湿巾

因市场需求大、产品更新换代快而成为市场的主要供给产品。

个人卫生湿巾和美容护理湿巾则随着消费者对个人护理的

关注度提高，市场份额逐年上升。此外，近年来，随着健康

意识的增强，功能型湿巾、天然成分湿巾等新型湿巾产品逐

渐受到市场欢迎。

(3) 在供给能力方面，中国湿巾行业的产能逐年提高。

随着生产技术的进步和自动化生产线的应用，企业生产效率

得到显著提升。然而，在产能扩张的同时，企业也面临着原

材料成本上升、环保压力增大等挑战。为应对这些挑战，企

业正通过技术创新、优化供应链管理和提升品牌价值来增强

自身的市场竞争力。此外，随着市场竞争的加剧，部分企业

开始通过拓展海外市场、开发新产品等方式寻求新的增长点。

2.需求分析
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(1) 中国湿巾市场需求呈现出多样化特点，其中婴幼儿

护理湿巾需求量最大。随着新生儿的出生率上升和年轻父母

对婴儿护理的重视，婴幼儿湿巾市场持续增长。此外，随着

消费者健康意识的增强，个人卫生湿巾需求也在不断增加，

特别是在公共场所、旅行和运动场景中，湿巾产品成为个人

卫生护理的重要选择。

(2) 女性护理湿巾作为湿巾市场的一个重要细分领域，

其需求量也呈现稳定增长态势。女性对个人隐私和健康的关

注，使得女性护理湿巾在市场上拥有稳定的需求基础。同时，

随着消费者对产品品质和功能的追求，高端、天然成分的女

性护理湿巾越来越受到欢迎。

(3) 美容护理湿巾市场随着消费者对皮肤健康和美容

护理的重视而逐渐扩大。这类湿巾产品通常含有护肤成分，

能够满足消费者日常皮肤护理的需求。随着消费者对健康生

活方式的追求，美容护理湿巾市场有望继续保持增长势头。

此外，随着市场对环保、天然成分产品的关注，环保型美容

护理湿巾也逐渐成为市场的新宠。

3.供需平衡状况

(1) 目前，中国湿巾市场的供需平衡状况总体良好。随

着生产技术的进步和产能的不断扩大，湿巾产品的供给能力

得到显著提升，能够满足市场的基本需求。同时，消费者对

湿巾产品的需求也在稳步增长，尤其是在婴幼儿护理和个人

卫生领域，市场需求持续旺盛。
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(2) 然而，供需平衡状况在不同细分市场之间存在差异。

在婴幼儿护理湿巾市场，由于需求增长迅速，供给有时难以

完全跟上市场节奏，导致部分产品出现缺货现象。而在个人

卫生湿巾市场，供需相对平衡，市场竞争激烈，企业通过产

品创新和差异化竞争来满足消费者多样化的需求。

(3) 面对供需平衡状况，湿巾行业正采取一系列措施来

优化市场结构。一方面，企业通过提升生产效率、优化供应

链管理来增强供给能力；另一方面，通过市场调研和产品创

新，引导消费需求，促进供需平衡。此外，随着环保意识的

提升，湿巾产品在材料选择和生产过程中的环保性也成为影

响供需平衡的重要因素。行业整体正朝着更加可持续和健康

的发展方向迈进。

4.供需结构变化趋势

(1) 中国湿巾市场的供需结构正在经历显著的变化。一

方面，随着消费者健康意识的增强和生活方式的改变，对湿

巾产品的需求日益多元化，从传统的个人卫生湿巾向婴幼儿

护理、美容护理、运动护理等多个领域拓展。这种需求结构

的转变，促使湿巾生产企业加大研发投入，推出更多符合市

场需求的创新产品。

(2)
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 另一方面，供需结构的变化也体现在产品功能性和高

端化趋势上。消费者对湿巾产品的功能要求越来越高，不仅

要求其具备基本的清洁功能，还希望产品能够提供护肤、保

湿、抗敏等多重功效。这一趋势推动了湿巾行业向高端化发

展，高端湿巾产品的市场份额逐渐增加。

(3) 在供需结构变化的过程中，环保也成为影响湿巾市

场的一个重要因素。消费者对产品成分的环保性越来越关注，

这促使湿巾生产企业转向使用天然原料和无害添加剂，以减

少对环境的影响。同时，随着国家对环保政策的加强，绿色

生产、可持续发展的理念逐渐深入人心，湿巾市场的供需结

构也在这一趋势下发生着积极的变化。

三、竞争格局

1.主要竞争者分析

(1) 中国湿巾市场的主要竞争者包括国内外知名品牌。

国内品牌如好孩子、强生、贝亲等，凭借深厚的市场基础和

品牌影响力，在婴幼儿护理湿巾领域占据重要地位。这些品

牌通常拥有较强的产品研发能力和市场渠道优势，能够满足

消费者多样化的需求。

(2) 国外品牌如宝洁、联合利华等，凭借其全球化的视

野和强大的品牌资源，在中国湿巾市场也占据一定的市场份

额。这些品牌的产品线丰富，市场定位明确，通过不断创新

和提升产品品质，吸引了大量消费者。

(3)



研究报告

- 8 -

 除了传统品牌，近年来一些新兴品牌也凭借其独特的

市场定位和营销策略，在湿巾市场中崭露头角。这些新兴品

牌通常以天然、环保为卖点，通过社交媒体和网络营销迅速

积累了一定的用户群体。同时，部分中小企业也通过专注于

细分市场，如运动湿巾、男士护理湿巾等，实现了差异化竞

争。这些竞争者的涌现，使得中国湿巾市场呈现出多元化的

竞争格局。

2.市场竞争策略

(1) 中国湿巾市场竞争激烈，企业普遍采取以下策略来

提升市场竞争力。首先，通过产品创新和差异化，企业推出

具有独特功能的湿巾产品，如添加护肤成分、抗菌成分等，

以满足消费者多样化的需求。其次，加强品牌建设，提升品

牌知名度和美誉度，通过广告、公关活动等方式塑造品牌形

象。

(2) 在市场推广方面，企业采用多种营销手段，如线上

线下结合的营销策略、明星代言、社交媒体营销等，以扩大

产品知名度和市场份额。同时，针对不同消费群体，企业推

出针对性的营销活动，如节假日促销、买赠活动等，以吸引

消费者购买。

(3) 企业还通过优化供应链管理，降低生产成本，提高

产品性价比，以增强市场竞争力。此外，企业还积极拓展海

外市场，寻求新的增长点。在竞争策略上，企业之间既有合

作也有竞争，如通过行业联盟、共同研发等方式，共同提升
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行业整体水平。同时，企业也通过并购、合资等方式，整合

资源，扩大市场份额。

3.市场集中度分析

(1)
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 中国湿巾市场的集中度相对较高，前几位主要品牌在

市场上占据较大份额。这些品牌通常拥有较强的品牌影响力

和市场渠道，能够有效吸引消费者。市场集中度较高意味着

市场竞争相对稳定，但同时也可能存在一定的市场进入壁垒。

(2) 从市场份额分布来看，中国湿巾市场的主要品牌在

婴幼儿护理湿巾和个人卫生湿巾领域占据主导地位。这些品

牌通过不断的产品创新、品牌推广和市场拓展，保持了较高

的市场份额。然而，随着新品牌的加入和市场竞争的加剧，

市场集中度可能会出现波动。

(3) 市场集中度分析还涉及到地区差异。在中国，一线

城市和二线城市的湿巾市场集中度相对较高，而在三线及以

下城市，由于品牌认知度和市场渠道的限制，市场集中度可

能较低。此外，随着消费者对地方特色产品的偏好，一些地

方品牌在特定区域市场可能具有较高的集中度。整体而言，

中国湿巾市场的集中度分析有助于企业了解市场格局，制定

相应的竞争策略。

4.潜在竞争者分析

(1)
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 中国湿巾市场的潜在竞争者主要来自以下几个方面：

一是新兴的创业公司，它们通常拥有创新的商业模式和灵活

的市场响应能力，能够快速捕捉市场趋势，推出新颖的湿巾

产品。二是跨界进入的企业，如化妆品、日用品企业，它们

凭借已有的品牌和渠道优势，可能将湿巾产品作为新的增长

点。三是跨国公司，它们往往拥有先进的技术和丰富的市场

经验，一旦进入中国市场，将对现有竞争格局产生显著影响。

(2) 潜在竞争者的出现可能会对现有市场格局产生以

下影响：首先，它们可能通过技术创新和产品差异化，提供

更具竞争力的产品，从而吸引消费者。其次，潜在竞争者的

进入可能会加剧市场竞争，迫使现有企业提升产品质量和服

务水平。此外，潜在竞争者的营销策略和品牌建设也可能对

市场造成冲击，促使整个行业更加注重品牌建设和市场推广。

(3) 为了应对潜在竞争者的挑战，现有企业需要采取以

下策略：一是加强产品研发，保持产品创新和技术领先；二

是深化品牌建设，提升品牌形象和知名度；三是优化渠道布

局，扩大市场覆盖范围；四是加强市场调研，及时了解消费

者需求和市场竞争态势。通过这些措施，现有企业可以更好

地应对潜在竞争者的挑战，巩固和扩大市场份额。

四、产品类型及市场分布

1.产品类型分析

(1) 中国湿巾市场产品类型丰富，主要包括婴幼儿护理

湿巾、个人卫生湿巾、美容护理湿巾、运动护理湿巾等。婴
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幼儿护理湿巾以婴儿尿布疹护理、皮肤清洁为主，产品种类

包括湿巾、喷雾等。个人卫生湿巾涵盖女性卫生巾、男士护

理湿巾、洗手液湿巾等，满足不同消费者的日常卫生需求。

美容护理湿巾则包括卸妆湿巾、面膜湿巾等，侧重于美容护

肤功能。

(2)
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 在产品类型分析中，婴幼儿护理湿巾和个人卫生湿巾

占据市场主导地位。婴幼儿护理湿巾由于市场需求大，产品

种类不断丰富，如敏感肌肤专用的湿巾、防过敏湿巾等。个

人卫生湿巾则随着消费者对个人卫生的关注度提高，市场份

额逐年上升，特别是女性卫生巾市场，高端、功能化产品受

到青睐。

(3) 运动护理湿巾、美容护理湿巾等细分市场近年来也

呈现出快速增长的趋势。运动护理湿巾针对运动后皮肤清洁

和保养需求，产品功能多样化，如防汗、抗菌等。美容护理

湿巾则针对美容护肤需求，如深层清洁、保湿、美白等，满

足消费者对美容护理的个性化需求。随着消费者对健康、美

丽生活的追求，这些细分市场的产品类型将进一步丰富，市

场潜力巨大。

2.市场分布情况

(1) 中国湿巾市场的分布情况呈现出地域差异化的特

点。一线城市和二线城市由于消费者购买力强、生活节奏快，

湿巾产品的消费需求较高，市场分布较为集中。这些城市通

常拥有较多的湿巾品牌门店和销售渠道，消费者可以方便地

购买到各类湿巾产品。

(2)
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