
枪名臻铡谬访郧忻痞叁梦磕弘唇劫郴堂询与识腺愈物欧森炙余丢要摊售黍新媒体市场竞争策略新媒体市场竞争策略



              新型的媒体或者新兴的媒体都是新媒体，是比较
狭义的概念，而且这种概念不能满足新媒体发展的
需求，更不利于行业的交流沟通。

               关于新媒体的定义，不同领域、不同学界的研究
人员和学者对新媒体的定义各不相同。先引互联网
实验室对新媒体的定义：新媒体是基于计算机技术、
通信技术、数字广播等技术，通过互联网、无线通
信网、数字广播电视网和卫星等渠道，以电脑 、电
视、手机、个人数字助理、视频音乐播放器等设备
为终端的媒体。

                相对于报刊、户外、广播、电视四大传统意义上
的媒体，新媒体被形象地称为“第五媒体”。在这
里，我们要注意一点：新媒体的“新”是相对而言，
新媒体是一个相对而且不断变化的概念。
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发展现状：
•        近年来，新媒体以惊人的速度改变着人们的传播方式及形态，展示
出了强大发展力。

•     新媒体的发展离不开两个基础条件：一是技术发展程度，二是产业发
展资本。另外要求党政对于新媒体的重视和支持。 

1.    技术与市场发育。截至2010年,我国网民人数达到4.04亿;互联网普及率达
到28.9%,超过世界平均水平;网站达323万个;我国使用宽带上网的网民达到
3.46亿人,使用手机上网的网民达到2.33亿人。随着3G时代的到来，手机增
值业务经历了从简单的文本到音响的发展，现在开始向手机影像功能迈进。
JAVA、BREW平台的搭建使手机超越了通信工具的定义，一个全新媒体平
台逐步清晰起来，而新媒体传播内容的海量需求时代也将随之到来。 

2. 　 资本市场准备。据业内人士估算，当前，国际资本有约60亿美金在中国
寻找合适的切口进入与媒体有关的产业。近年来，国家政策的开放与实际的
大力推进，新媒体领域吸引了更多的目光和资金，由于资本追逐利益的本性
使然，探索新媒体赢利的模式成为引导新媒体健康快速发展的关键所在。 
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发展趋势：
• 融合发展成新媒体发展的主旋律
• 团购网站或将成为新媒体领军者
• 新媒体知识产权环境趋好
• 网络舆论与公关危机将更受重视
• 创新型新媒体将受资本家追捧

窜傲公评屹往伏匹册乒藩恼重蜀撑骨幢岛兔亏鸭褥毒宇砧砰辰耿此哭落刮新媒体市场竞争策略新媒体市场竞争策略



1. 数字化是新媒体的最显著特征

2. 交互性是新媒体的本质特征

3. “非线性传播”是新媒体的重要特征

4. 及时性和共享性打破时空界限

5. “个性化”服务实现“小众化”传播

6. 多媒体传播推动媒介融合
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1．关联：

        新媒体过于开放，必然会导致一些违背社会道德和规范的内容流入

传播体系，造成不良的后果和影响。传统媒体因为受技术和政策的

制约，内容相对来说较少。但是较少的内容资源恰恰成了传统媒体

有力的竞争“武器”。受政策限制，目前新媒体的内容在相当程度

上要依赖传统媒体。传统媒体在传播中积累的经验为新媒体的发展

提供了借鉴，某些传统媒体为新媒体的发展提供了人力、物力、技

术上的支持。
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2 . 区别：

           新媒体和过去的媒体既可以明显的区分开来，又有某种模糊性。

明显的区别表现在：以网络媒体作为代表的新媒体，由于其具体有

交互性、即时性、开放性、分众性、快捷性、个性化、多媒体等特

点，因此与传统媒体相比具有良好的整合性、展示性及容纳性；这

样就为受众提供了一个全新的、规模大、信息资源丰富等优势。

            而新旧媒体之间模糊性则表现在：网络媒体蓬勃发展所带来的传

播革命虽是上一轮革命传播革命的终点，却也是下一轮传播革命的

新起点。
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新旧媒体的区别示意图
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   “网络媒体”又称“互联网媒体”，就是借助国际互联网这个信息传播平台，以电

脑、手机以及移动电话等为终端，以文字、声音、图像等形式来传播新闻信息的

一种数字化、多媒体的传播媒介。互联网媒体相对于早已诞生的报纸、广播、电

视等媒体而言，又是“第四媒体”。从严格意义上说，互联网媒体是指国际互联

网被人们所利用的进行新闻信息传播的那部分传播工具性能。
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一、容纳海量信息

你能想
象这样

一个b
ann

er后面
储存了

多少信
息吗！
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二、交流与互动、打破单向信息传播
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根据各种用户定位的不同，网站类型各不相同。
eg.生产化妆品的企业，受众主要定位于女士，因此想向女性传播信息
的企业就会投放到与女性相关的网站。
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 在线和离线的海量硬盘存储技术将始终推动着视频行业的

发展。你可以想像这样的工作方式：在东京上载素材，在

纽约完成编辑，在伦敦进行播出。这种工作流程不是梦想。

许多这样的网络系统已经投入实际应用，并提供着相同或

更强大的功能。
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当网站信息有误时，可以迅速对此作出反应，及时更新。

六、突破时间限制

网络媒体冲破时间和空间的限制，只要具备上网条
件，任何人任何地点都可以阅读
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网络站点的制作成本，比任何传统媒体都的价格都要低很多。

八、网络新媒体的传播效果更易于测评

网络新媒体的传播效果可以通过手中发回的E-mail直接了
解到受众的反应，还可以通过设置服务器端的cookie访
问记录软件随时获得本网址的访问人数，访问过程，浏览
的主要信息等记录，以碎石检测信息传播力的有效程度，
从而及时调整市场营销策略。
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• 音视频媒体资产都存放在磁盘上（可以是近线或离线的

存储设备）或通过光盘库和磁带库的机械手来实现资产

的存取。基于当前的需要，便携式录象机的录像带在今

后数年内可能还要扮演主要的存储角色，直到基于磁盘

或光盘的硬盘摄像机成熟
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• 网络媒体技术可以让本地和远程的用户迅速地采集、编

辑、浏览、播出音视频素材，通过直接到磁盘的模式或

文件传输模式，媒体资产能够迅速地被编辑节点应用。
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（短信/彩信，手机报纸/出版，手机电视/广播）
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手机媒体
      手机媒体，是以手机为无线终端，WAP网络为平台的大众传播媒介，较之报
纸、广播、电视、网络等其他媒体，手机媒体最显著的特征是它高度的便携性、
互动性、隐私性、贴身性、网络化及用户的海量性，从而打破了地域、时间和电
脑终端设备的限制，使得人们能够随时随地地接收文字、图片、声音、视频等，
越来越成为受到广泛认同的、传播与互动中的新大众文化的传播媒介。

l手机视频

      日前报告显示，中国3G用户已经突破8000万，其中手机视频用户超过
3500万；去年中国移动的全国手机视频收入达到10.7亿元，而2010年中国移
动手机视频基地的营收为5亿多，2009年为1.7亿，中国移动手机视频业务用户
数及收入都实现了每年翻番的增长。

       手机视频应用成为人们随时随地娱乐的主要选择之一。全球现已有超过40
个国家的运营商开展了手机视频业务，美国手机视频用户数现已超过1000万，
统计显示，56%的用户对手机视频感兴趣。德国、芬兰、英国、西班牙等国家，
用户对手机视频的认同度分别达到了80%、58%、83%和70%。
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