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移动网民数量飞速增长，移动时代来势汹汹
2013年中国整体网民规模达到6.2亿人，其中移动网民为5亿人，渗透率达到81%。增长率方面，2013年中国移动网民规模速增为19.0%，整体网民增速为9.6%，移动网民增速高于整体网民增速近十个百分点。
用户规模是构建移动互联网快速发展的重要基础，移动网民呈现了较快的发展势头，未来移动网民规模还将进一步增长， 移动时代正在到来，为移动App的下载和应用提供了人口红利。
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来源：2009-2013年数据为CNNIC数据，之后为艾瑞预测数据。
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无手机，不生活
2013年中国智能手机保有量规模为5.8亿台，同比增长60.3%，预计2014年智能手机保有量将达到7.8亿台，仍将保持
34.3%的增长。预期整体市场容量到2017年将达到11.3亿台。
由于智能手机具有天然的便携性和易用性，迎合了当下人们充分利用碎片化时间进行工作和娱乐的需求，加之由于智能机格不断走低，逐渐向三、四线城市渗透，以及功能机用户加速换机等因素的影响，智能手机正逐步成为人们生活的标配。
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手机保有量（亿台）	手机保有量增长率（%）

注释：中国智能手机保有量是指在中国地区截止一年年底，市场中处于使用状态的智能手机数量。来源：根据公开信息、行业访谈以及艾瑞统计模型估算，仅供参考。
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平板电脑重要性渐长
2013年中国平板电脑保有量为3050万台，同比增长82.6%。预计未来几年平板电脑保有量将会以稳健的速度增长，2017
年中国平板电脑保有量将过亿。
由于具有便捷性、娱乐性、商务性等特点，平板电脑正覆盖越来越多的用户，正逐渐成为除电视、PC、智能手机之外的重要屏幕，网民对于基于平板电脑的App需求未来也将不断增加。
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注释：中国平板电脑保有量是指中国地区截止一年年底，市场中处于使用状态的平板电脑数量。来源：根据公开信息、行业访谈以及艾瑞统计模型估算，仅供参考。
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移动通信技术不断升级，移动网络环境持续提升
2011年我国3G用户首次过亿，当下用户总量已过4亿，在整体手机用户中的渗透率达到29.3%。2013年12月，国内4G牌照正式发放，此后使用人数迅速增长。截至2014年6月底，中国移动4G用户数量已达1394.3万，覆盖城市数量超过300 个。
从2G到3G再到4G，移动通信技术不断升级，带来了越来越通畅的移动网络环境，为移动互联网的整体发展提供了网络环境基础。
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2011-2013年中国3G用户占整体手机用户比例
2011	13.1%
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注释：中国智能手机保有量是指在中国地区截止一年年底，市场中处于使用状态的智能手机数量。来源：根据公开信息、行业访谈以及艾瑞统计模型估算，仅供参考。
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手机、平板App用户黏性不断增长，使用时长超PC
根据艾瑞网民行为监测系统iUserTracker以及移动网民行为监测系统mUserTracker的监测数据显示，2014年7月，PC端网       页服务使用时长达到110亿小时，同比增长21.7%。手机端App月度使用时长达112亿小时，已超过PC端网页使用时长，同比增长123.2%。Pad端App月度使用时长为28亿小时，同比增长212.4%。移动端App总体使用时长达到140亿小时。PC端网页服务月度使用时长保持较为平稳的增长，与此同时手机端App以及pad端App的月度使用时长则不断增长，当下移动端App总体使用时长已超PC。

iUserTracker&mUserTracker-2006年7月-2014年7月PC端网页、手机端App、
 (
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来源：1.iUserTracker. 家庭办公版 2014.10，基于对40万名家庭及办公（不含公共上网地点）样本网络行为的长期监测数据获得。
2. mUserTracker. 2014.10，基于对15万名iOS和Android系统的智能终端用户使用行为长期监测获得。
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网民使用行为由PC端向移动端转移，移动互联网成重地
根据艾瑞网民行为监测系统iUserTracker以及移动网民行为监测系统mUserTracker的监测数据显示，2014年7月，PC端网页服务使用时长、手机端App月度使用时长、Pad端App月度使用时长在网民整体使用时长中占比分别为44.0%，44.7%， 以及11.3%，移动端整体使用时长占比已达到56.0%。
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来源：1.iUserTracker. 家庭办公版 2014.10，基于对40万名家庭及办公（不含公共上网地点）样本网络行为的长期监测数据获得。
2. mUserTracker. 2014.10，基于对15万名iOS和Android系统的智能终端用户使用行为长期监测获得。
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用户在不同终端行为呈现差异化
根据艾瑞网民行为监测系统iUserTracker以及移动网民行为监测系统mUserTracker的监测数据显示，PC端细分服务月度使用时长Top5分别为网页浏览、在线视频、通讯聊天、新闻资讯以及安全防护，手机端细分服务月度使用时长Top5分别为通讯聊天、在线视频、网络浏览、社交网络以及新闻资讯，pad端细分服务月度使用时长Top5则分别在线视频、通讯聊天、网络浏览、新闻资讯以及社交网络。
用户在不同终端的行为存在较为显著的差异，不同终端在网民的日常生活中扮演着不同的角色。PC端网页浏览、即时通讯及办公占据大量时间，手机端使用行为以通讯为主、娱乐为辅，而Pad端则主要重在娱乐休闲。

2014年6月各平台设备细分服务月度使用时长Top5
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来源：1.iUserTracker. 家庭办公版 2014.10，基于对40万名家庭及办公（不含公共上网地点）样本网络行为的长期监测数据获得。
2. mUserTracker. 2014.10，基于对15万名iOS和Android系统的智能终端用户使用行为长期监测获得。
[image: ][image: ] (
移动中国
)

[image: ] (
11
)
游戏及生活服务用户重度依赖移动端
根据艾瑞网民行为监测系统iUserTracker以及移动网民行为监测系统mUserTracker的监测数据显示，部分网民常用的主要        网络服务中，生活服务移动端渗透率达到70.8%，游戏服务移动端渗透率达到57.1%，游戏及生活服务用户对移动端依赖性较强。此外，金融服务、在线视频、新闻资讯的移动端渗透率分别为49.3%、47.8%以及43.4%，均接近50%。


iUsertracker&mUsertracker-2014年8月移动端主要服务月度有效使用时间及移动端渗透率
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注释：图形大小表示各服务总有效使用时长，环形图表示各服务移动端有效使用时间占比。
来源：1.iUserTracker. 家庭办公版 2014.10，基于对40万名家庭及办公（不含公共上网地点）样本网络行为的长期监测数据获得。
2. mUserTracker. 2014.10，基于对15万名iOS和Android系统的智能终端用户使用行为长期监测获得。
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应用商店覆盖人数超2亿，渗透率过半
根据艾瑞移动网民行为监测系统mUserTracker的监测数据显示，2014年6月应用商店类App月度覆盖人数为20014.2万人，覆盖人数首次超过2亿，在移动App整体覆盖人数中的渗透率保持在50%以上。
以360手机助手为代表的应用商店类App是移动App分发的重要入口，过半移动App用户使用应用商店来下载应用，应用商店已成为移动互联网生态构建的重要环节。
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来源：mUserTracker. 2014.10，基于对15万名iOS和Android系统的智能终端用户使用行为长期监测获得。
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男性更爱“倒腾”应用
根据艾瑞移动网民行为监测系统mUserTracker的监测数据显示， 2014年8月应用商店类App用户中，男性用户为12033.1 万人，占比59.0%；女性用户8357.9万人，占比41.0%。男性用户是应用商店的主流用户群体，相较于女性，男性用户更      喜爱使用应用商店。

2014年8月应用商店类App用户性别属性分布
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年轻，更求新
根据艾瑞移动网民行为监测系统mUserTracker的监测数据显示， 2014年8月应用商店类App用户中，24岁以下用户占比30.5%，25-30岁用户占比27.4%，31-35岁用户占比17.5%，36-40岁用户占比13.7%，40岁以上用户占比10.9%。
30岁以下的年轻人是应用商店类App的主流用户，越是年轻的群体，越乐于求新，喜爱通过应用商店发现和下载新的应用。

2014年8月应用商店类App用户年龄属性分布
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来源：mUserTracker. 2014.10，基于对15万名iOS和Android系统的智能终端用户使用行为长期监测获得。

2224.7万人



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访问：https://d.book118.com/227040014144006042

[image: ] (
16
)
image68.png




image69.png




image70.png




image71.png




image72.png




image73.png




image74.png




image75.png




image76.png




image77.png




image7.png




image78.png




image79.png




image80.png




image81.png




image82.png




image83.png




image8.png




image84.png




image85.png




image86.png




image87.png




image88.png




image89.png
o




image90.png




image91.png




image92.png




image93.png




image94.png




image9.png




image95.jpeg




image96.jpeg




image97.jpeg




image98.jpeg




image99.jpeg




image100.jpeg




image101.png




image10.png




image11.png




image12.png




image13.png




image14.png
&
9




image15.png
A
v




image16.png
B

w




image17.png
A
v




image18.png
o

.




image19.png
A
v




image1.jpeg




image20.png
f

.




image21.png
A
v




image22.png
i

w




image23.png
f

.




image24.png
f

.




image25.png
A
v




image26.png
B

w




image27.png
B

v




image28.png
A
v




image29.png
f

-




image30.png




image31.png




image32.png




image33.png




image34.png




image35.png




image36.png




image37.png
B

w




image2.jpeg
2 oo




image38.png
A
v




image39.png
A
v




image40.png
f

-




image41.png




image42.png
A
v




image43.png
f

-




image44.png
A
v




image45.png
f

.




image3.png
TResearch




image46.png
A
v




image47.png
A
v




image48.png
o

.




image49.png
A
v




image50.png
B

w




image51.png
o

.




image52.png
f

.




image53.png




image4.png
YResearch




image54.png




image55.png




image56.png




image57.png




image58.png




image59.png




image60.png




image61.png
96. 0%




image5.jpeg




image62.png




image63.png




image64.png




image65.png




image66.png




image67.png




image6.png




