
俄语广告语翻译原则及技巧探究

摘 要

　　广告作为一种特殊的说服语言，决定了翻译的特殊性和难度。广告翻译之路可谓仁者见仁，智者

见智。广告翻译以接受者为中心，提倡高品位、理性、美感、规范化的广告词汇，用感情和浅显易懂

的涵义引起群众的共鸣，得到公众的认同和接受，可以获得良好的传播效果，达到广告目的。俄语广

告翻译应充分考虑到语言表达和功能的作用，并充分考虑到文化、语言差异所带来的困难。在深入分

析背景文化的基础上，以广告翻译原则为前提，采用音译法、直译法、意译法和套译法这四种翻译技

巧，或者同时结合四种不同的翻译技巧，进行翻译，从而最大限度的保留广告文本上的涵义。
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一、广告的概述

（一）广告的定义与分类

　　广告的概念有广义和狭义的区别。广义的广告是广为人知的意思。具有启示的性质。不管是以文

字、音像、照片等说明性的形式出现的，还是以实物表示的，只要传播特别指定的信息，就属于广告

的范畴之内。狭义广告是指产家以消费购买媒体时间、空间的形式，向特定的目标消费市场或特别指

定地区的大众宣传理念、推销产品、提供服务的传播行为。其宗旨是为了引起大众的兴趣，使群众采

取消费的行动，或得到提供服务的回应。

广告的分类非常复杂，从意义和实际角度来区分，广告大致有以下几种。

　　1.根据广告内容分为公益性广告、供销广告、形象宣传广告和个人礼仪广告。公益性广告是指各

级政府部门、公共安全机关、消防部门、代表国家进行的规范劝诱和道德教化广告等社会各公益性组

织。这个广告一般是免费的。目的不是收益，而是稳定地协调整个社会的关系和行为，提高公民的素

质。供应和销售广告是指工商企业、金融机构、旅游服务业进行的推销以及提供其他各种有偿服务的

广告。这个广告是收费的，主要是因为产家需要受益。形象宣传广告是指社会各级各种组织，在公众

中塑造自己良好的形象，提高知名度和名誉度，为创造有助于组织发展的和谐环境而制作的广告。个

人礼仪广告是指产家作为个人登场，向亲戚、朋友、长辈或社会组织表示祝贺、感谢、喜悦、支持、

怀念等愿望的广告。其特殊性是：这是现代人际关系的新方式，其主导者是个人，而不是社会组织。

这种新兴广告正在快速发展。　　2.根据广告的流向，可以分为入境广告和涉外广告。入境广告是海

外工商企业和其他社会组织在我国制作的广告，涉外广告是国内各社会组织向国外制作的广告。

3.根据广告的作用对象不同，表现手段的不同可以分为视觉广告、听觉广告、视听广告等。

4.根据广告传播的范围可以分为国际广告、国内广告、省内广告和区域内广告。



　　5.根据广告依赖于的媒介的不同可以分为：（1）四大现代媒体广告：主要指电视、广播、报纸、

杂志的广告，其与它相似之处还有电影广告。其特征是封面广、魅力强、影响力大。（2）游动广告：

刊登在车辆（包括地铁在内的各种车辆）船、飞机、特制购物袋、文化手套等移动性媒介上的广告。

其特征是活动范围广，支出少。（3）固定广告：标识、招牌、护栏、立牌（包括码头）、墙壁、橱

窗、柜台、灯饰（灯笼、霓虹灯）、海报、传单、宣传卡、日历、包装、礼物、邮寄、电子屏幕、包

括气球的升起以及现场的演示型、各种实物型广告等。其特点是既方便又轻捷，可以组合使用。

　　特别强调媒体的合理选择和媒体的组合利用，适用于广告的具体选择。通过多角度、多方位、系

统地推广广告，可以获得良好的实际效果，在广告战中创造新的意义，并占有市场。例如，大型工业

企业通过广告宣传来提高自己的社会影响和声誉。他在这个组织所在地的入口处设置了自己主要产品

的大型实物广告，给这里的公众留下了深刻的印象。在去往自己组织本部的主要干线道路上设置护

栏、广告牌，在宣传自己的产品的同时，指示去组织本部的方向，组织本部给需要联系业务的公众一

种亲切好客的感觉，给人留下方便服务的印象。在销售自己产品的主要基地，可以制造气球悬挂式商

品模型的广告和文字宣传广告，吸引顾客。在潜在公众的主要集合地，根据他们的文化水平和观赏习

惯，选择四大现代媒体中的一种或两种（一般是电视和报纸合作）发布广告，拓展自己的组织和产品

努力占据更广泛的市场领域。这样的各种广告的综合使用，容易发挥广告媒体的组合效果，从近到

远，从点到面有效地提高组织和产品的知名度，给组织带来利益。

（二）广告的目的和功能

1.广告的目的：

（1）信息的提供。企业通过广告活动向目的沟通对象提供各种信息是开拓性的广告。例如，

目标市场有新产品的销售。介绍一种产品的新用途和新使用方法，改变社会产品的价格，介绍

各种可获得的劳务。以向目的的交流对象提供信息为目的的广告，被称为提供信息的广告，也

被称为开拓性广告。这个广告的目的是建立基本的供给，也就是市场需要某种产品，他不在于

是否介绍宣传品牌。

（2）使用说明。企业通过广告活动向消费者提示未来（或近期）某个产品，并注意在哪里购

买该商品。以提示、指点为目的的广告叫做提示广告。这个广告的目的是让消费者在某个商品

的生命周期成熟阶段也能想起这个商品。

（3）购买诱导。也就是说，企业通过广告活动建立本企业的品牌偏好，改变客户对本公司产

品的态度，鼓励客户放弃竞争者品牌购买本企业的品牌。这种以说服、诱导、说服为目的的广

告被称为诱导广告。这个广告的目的在于建立选择性的需求。即让目标的交流对象从必要的品

牌转向了本公司的品牌。近年来，在西方国家，有些诱导性广告或竞争性广告发展为比较广



告，即广告主在广告中拥有自己的品牌与一些其他品牌相对比，以自己的长度，攻克别人的缺

点来宣传自己品牌的优越性。

2.广告的功能：

　　从微观角度来说，营销和普及是广告的两大基本功能。从宏观角度来说，广告是在其生存广泛的

背景中发挥的两个主要功能经济功能和社会功能。

（1）营销功能明确了广告的作用：①提高知名度；②区别产品的身份；③帮助商品流通；④增

加产品使用量；

⑤增加新客户；⑥挽回老客户；⑦增加附加价值；⑧提高排他性；⑨培养品牌忠诚；⑩降低销售成

本。

（2）广告普及的具体功能的特征为：①促进功能；②说服功能；③强化功能；④提示功能。促

进功能可以增强消费者现有的需求和欲望，感知和理解广告的信息。这个时候，做广告的

产品一般是在生命周期的导入期间使产品导入了市场。说服功能可以增强消费者的感觉和

感情，使他们喜欢某种特定的产品。劝服性广告传播广告经常用于产品生命周期的成长期

和成熟期。强化功能用于保证消费者的购买决心，确保少量购买保险、汽车、计算机、通

信服务等一些产品和服务。提示功能可以触发消费者习惯性的购买行为。一般来说，在产

品生命周期的成熟阶段和衰退阶段，是消费者经常购买的产品。

（3）广告的经济功能：①可以通过生产和销售进行交流，促进流通：在现代社会化的大生产

中，经济信息是不可缺少的组成部分。②广告激发了对整个社会的需求。③广告有利于竞

争。④广告可以促进社会经济发展以及财富的增加。⑤提高或者降低价格。⑥广告对产品

价值的影响（通过降低消费者的购买风险来提高产品价值）。⑦广告

和消费者的选择（对消费者的选择是有限制的还是有扩大的）。⑧广告和产业集中（广告是否是产业

集中的一个原因）。⑨广告对经济周期的影响（广告对于降低经济周期的界限很少，但具有消极刺

激）。⑩广告和整体消费（广告是引起整体消费还是广告是由消费引起的）。

（4）广告的社会功能有正负两种评价，广告对社会功能的肯定评价是促进了社会文化生活和体

育事业的繁荣，有助于公益事业的发展，提高生活质量，推进社会文明进程，提供娱乐和

话题以及直接反映了当地的文化。对广告的社会功能的批评（广告的负面影响）是广告泛

滥、物欲煽动、虚假问题、心理控制（广告在心理上控制消费者）、广告品位下降、污损

语言、偏见（广告是形成社会偏见的原因之一）、贵族的纯粹追求，会导致对孩子的危害

和消费模式化。

（二）俄罗斯广告的形成和发展



　　1878年，莫斯科成立了第一个广告组织“马塞尔”。口号是“广告是贸易的引擎”。十月胜利初

期，实行了战时共产主义制度，所以不需要广告的存在。20世纪 20年代初期，报纸开始了广告业

务，主要是公告、广告、个人各种广告等。报纸广告的信用是可以保证的。商业广告增加的时机是在

1921-1928年实施的新经济政策。30年代，新的经济政策结束后，私商逐渐受到管制。报纸广告日益

减少，研究、招生、招聘、电影等广告仍在继续。30-40年代，报纸广告 80%以上是文教广告，当时

被称为“科学广告”。广告业进一步发展是在 60年代开始的经济。1960 年成立了乌克兰共和国贸易

广告公司。1965年成立了全苏贸易广告联合公司。广告由全苏贸易部及全苏最高的广告合作机构

“部际广告协会”领导。对广告学的研究也加强了。70年代前苏联报纸上有关于广告学研究的报道

和对广告的作用和效果的评论。报章上登着为社会服务的小广告栏。例如，1978年淮先生在报纸上

打开了求婚广告栏“孤独之心”。30-50年代前，因为广告的偏见和计划经济体制，导致了苏维埃联

邦的广告发展很慢。企业的成功不在于它是否满足了消费者的需求，而是在于生产计划能否完成。广

告最重要的任务是能影响到消费者，推广新的、高质量的商品。1957年 12月，国家广告工作会议通

过了“从人民利益发展商业广告”的决议。

　　俄罗斯广告的基本任务是培养人们的兴趣爱好，扩大需求，从而极大地影响人们对商品的需求。

帮助大众介绍商品最合理的使用方法。广告业应该促进商业服务水平的提高，消费者通过广告的宣

传，使他们所需要的商品可以被尽快、便利地买到。

　　广告的重要特点主要表现在三个方面。思想性：主要表现在广告的教育意义上。基本要求是明确

商品的优点和优越性，体现国家对人民的关怀。真实性：广告的真实性必须正确审查商品的品质、性

能及使用方法相关的所有资料。具体性：商业广告的具体性应该用明确的有说服力的语言传达给消费

者。

　　90年代初，由于前苏联解体。它的政治、经济体制发生了一定程度的变化。各独立共和国根据自

己社会经济发展的需要，发展了广告事业。俄罗斯的广告业在保持相对传统的基础上，又出现了一些

新的特点。在当时电视、广播、报纸、杂志是俄罗斯最重要的广告媒体。

　　因为收音机的垄断度低的同时容易达成目标，所以被大众所认可。这个时期的主要广播电台有灯

塔广播电台、俄罗斯广播电台、欧洲广播电台、101个电台等。广告效果较好的报纸有《新闻报》、

《商业日报》、《劳动新闻》、《共产主义青年团真理报》、《俄罗斯新闻》、《独立新闻》、《真理报》、《苏

维埃俄罗斯报》、《莫斯科共青团报》和《莫斯科晚报》。具有很高广告效果的周刊杂志有《论据与事

实》、《商家》、《经济与生活》、

《莫斯科新闻》、《家庭》。



　　俄罗斯的广告代理店有三种类型。第一种机制本身没有媒体，但是，根据产家的要求，代理店会

联系各种各样的媒体。第二类是自己拥有媒体，可以向产家或其他媒体提供代理服务的机构，是电

视、报纸、广播等广告机构。

第三类是一种以一种媒介为依托的广告代理机构，这些机构大部分是委托的媒体代理广告。

　　为了管理广告业，俄罗斯政府制定了一系列法律法规，规范了广告市场。1992年，莫斯科政府颁

布了《关于广告税计算和支付方法的条例》，规定了广告税的缴纳主体和广告税率。1993年，莫斯科

政府规定所有的广告牌和指南都必须使用俄语。2005年，俄罗斯国家杜马批准了有关广告的法律修

正案。2006年，这个新法案开始实施。新的广告法会对俄罗斯的媒体市场产生很大的影响。一系列

的广告商品被列为限制对象，酒类、香烟、药物、博彩业的广告受到了很大的限制。因为新广告法的

另一个要素是缩短电视广告的时间，所以，电视广告的时间段也大幅度缩短了。

　　现在，俄罗斯的广告业以年平均 32%的增长成为了世界发展最快的广告市场之一。俄罗斯首都莫

斯科的室外广告数量比英国还多。俄罗斯的新公司最近发表了一篇题为“俄罗斯成为世界顶尖的广告

市场”的报道，“俄罗斯已经成为世界上最繁荣、发展速度最快的广告王国，关于广告行业的商业魅

力俄罗斯已经超过了我国和印度”。

　　20世纪 90年代初，俄罗斯的广告行业蹒跚起步，1998年的金融危机曾使新兴俄罗斯的广告市场

陷入萧条。经过十多年的洗礼，俄罗斯的广告走上了高速发展的轨道。由于俄罗斯广告行业前景广

阔，广告专业近年来越来越受欢迎。据统计，全俄罗斯共有 60所大学是广告专业，广告专业的人才

在人才市场上很受欢迎。

　　俄罗斯的广告制作越来越国际化。平民的广告鉴赏水平也在提高。总的来说，俄罗斯的广告的风

格是含蓄、夸张和幽默的。广告的制作水平正在不断的提高。

（四）俄语广告研究翻译现状

　　国内的俄语广告翻译研究正式开始于 1990年代初。就研究内容而言，初期论文主要是探讨具体

的广告用语翻译方法以及存在于俄语广告翻译成中文的问题，它还正处于初期阶段。之后，研究内容

不断深入，开始接触俄语广告翻译的标准和原则。

　　在这个讨论中，考虑到广告翻译中应注意的很多方面，文字信息、语言美感、消费者心理等问

题，研究者从不同的角度出发，说明各自的观点，主张各自的意见，提出不一致的意见，可以说是争

论的阶段。从 90年代后半期开始，关于翻译的原则和标准的讨论一直持续着，不过，研究人员的注

意力集中在广告翻译中的难点上。在广告中修辞的处理、感情要素的传达、品牌形象的再现、商标特

征的保存等，可以说是深层阶段。
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