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[bookmark: _Toc19022]1 前言
[bookmark: _Toc28327][bookmark: _Toc27254][bookmark: _Toc29026][bookmark: _Toc8836][bookmark: _Toc18366][bookmark: _Toc7239][bookmark: _Toc31870][bookmark: _Toc17210]1.1选题依据
现代社会的发展使得国民对于体育产业的需求越来越大，并且体育消费也成为了国民日常消费内容，其不仅成为了当今社会需求与时尚，同样也是衡量国家经济发展的重要指标。而篮球作为集娱乐性、竞技性于一体的现代化体育运动项目，该项目健身消费也逐步受到了大量人员的关注。通过文献查阅发现，现阶段有关于篮球俱乐部的研究的仍不够深入，学者的研究主要集中在职业联赛上。因此本文主要运用了文献资料法、问卷调查法、数理统计法等相关研究手段，对新郑市篮球俱乐部发展现状进行细致分析，找出俱乐部发展过程中所面临的实际困难和不足之处，并提出相应的解决对策，从而起到促进篮球俱乐部的良性发展的作用。
[bookmark: _Toc15764][bookmark: _Toc448]1.2研究目的和意义
[bookmark: _Toc2826][bookmark: _Toc8943]1.2.1研究目的
本文通过俱乐部的经营现状、营销现状和教练员现状，新郑市篮球俱乐部运营现状，得出俱乐部管理中存在的问题以及提出改进方向。
[bookmark: _Toc7789][bookmark: _Toc430]1.2.2研究意义
国家全民健身计划纲要的发布，提出了全国人民都要进行体育运动,篮球俱乐部的迅速发展为国家篮球的发展奠定了良好的基础。通过文献资料法、问卷调查法、数理统计法等研究方法对篮球俱乐部经营状况进行深入研究。提出的建议对策有效的解决现有俱乐部存在的问题，为其他篮球俱乐部的发展提供借鉴意义。
[bookmark: _Toc26989][bookmark: _Toc31536]1.3文献综述
目前学者专家关于篮球俱乐部的研究较多，以职业篮球俱乐部和青少年篮球俱乐部研究最多。
王迪（2015）对南京市青少年篮球俱乐部进行调查研究，发现目前的青少年篮球俱乐部存在资金渠道单一、缺乏专业化人才等问题，由此提出需要加大融资、建立后备人才队伍和提高培训质量等建议[1]。
刘聪（2016）对上海市的经营性俱乐部进行研究，认为目前上海市经营俱乐部规模普遍较小，管理人员学历水平较高，教练呈现年轻化趋势，篮球俱乐部市场呈现蓬勃发展的趋势。可以通过引进一些资质经验丰富的篮球教练，扩大经营规模等方式来提高篮球俱乐部的发展[2]。
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欧星騂（2020）对垫江县篮球培训机构进行研究，认为目前机构中普遍存在质量问题，促进机构的市场化标准化运营，就需要通过合规经营、提高服务质量，提升课程质量等方面来提升培训机构的发展[3]。张智（2016）针对岳阳市青少年篮球俱乐部的发展现状进行调查分析，认为岳阳市目前的绝了不发展状况相对教好，但是普遍存在这比赛过少、教练员水平有待提高等问题[4]。
[bookmark: _Toc29204]2 研究对象与方法	
[bookmark: _Toc7526][bookmark: _Toc12149][bookmark: _Toc15395][bookmark: _Toc19449][bookmark: _Toc19674][bookmark: _Toc12305]2.1 研究对象	
本次研究对象为新郑市篮球俱乐部运营现状及对策，具体调查对象为恩比篮球俱乐部、正弘山篮球俱乐部、雷克篮球俱乐部的学员与教练员。
[bookmark: _Toc13305][bookmark: _Toc30684][bookmark: _Toc28556][bookmark: _Toc6480][bookmark: _Toc8889][bookmark: _Toc23392]2.2 研究方法	
[bookmark: _Toc24691][bookmark: _Toc11818][bookmark: _Toc2847][bookmark: _Toc32098][bookmark: _Toc7338][bookmark: _Toc21702]2.2.1 文献研究法	
在确定研究的题目与方向后，通过校图书馆、市各大图书馆、以及知网、万方等期刊网站，以“篮球俱乐部经营”为关键词进行了文献资料的查询，并对资料进行整理和运用，提高了所撰写论文的学术性。
[bookmark: _Toc32416][bookmark: _Toc5959][bookmark: _Toc27005][bookmark: _Toc6193][bookmark: _Toc27819][bookmark: _Toc5694]2.2.2 访谈法	
采用电话访谈的方式与参与篮球培训学员的50位家长进行沟通与交流，了解到当前家长对于新郑市篮球俱乐部运营现状的看法，并对其中可能存在的问题及因素进行总结。
[bookmark: _Toc16117][bookmark: _Toc17097][bookmark: _Toc18402][bookmark: _Toc9325][bookmark: _Toc5413][bookmark: _Toc12778]2.2.3 问卷调查法	
采用问卷星的方式由恩比篮球俱乐部、正弘山篮球俱乐部、雷克篮球俱乐部学员及教练员进行填写，其中发放学员问卷103份，回收问卷100份，回收率为97%，有效问卷100份，有效率为100%。发放教练员问卷10份，回收问卷10份回收率为100%，有效问卷10份，有效率为100%。
为了确保本次问卷的有效性与可行性，与10位专家进行了询问，并进行了内容效度检验，详见如表1-1所示：
表1-1 专家对问卷有效性评价表（N=10）
	问卷名称
	非常合适
	比较合适
	一般
	不太合适
	很不合适

	第一次
	0
	7
	3
	0
	0

	第二次
	0
	7
	3
	0
	0


注：N代表调查对象数量
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同时为了保证问卷的可靠性，采用小样本重测法对问卷信度进行检验，从总样本中抽取小部分样本进行重测。在第一次发放问卷的两周后，进行第二次相同问卷的发放，计算两次调查的信度系数，通过SPSS22.0对两次相同题目进行相关性分析，计算前后两次调査测量的相关系数ｒ＝0.808，ｒ＝0.818（Ｐ〈0.01），相关系数很高，表明了该调查问卷起作用问卷有较高的可信度。
[bookmark: _Toc8615][bookmark: _Toc21448][bookmark: _Toc7071][bookmark: _Toc14667][bookmark: _Toc20205][bookmark: _Toc15447][bookmark: _Toc28085][bookmark: _Toc20870][bookmark: _Toc1963][bookmark: _Toc24187][bookmark: _Toc24334]2.2.4 数理统计法
使用Excel软件将问卷调查所得来的数据进行整理与统计，确保问卷数据的真实有效性。
[bookmark: _Toc30467][bookmark: _Toc27447][bookmark: _Toc6957][bookmark: _Toc31159][bookmark: _Toc17152][bookmark: _Toc27249]3 结果与分析
[bookmark: _Toc15942][bookmark: _Toc17505][bookmark: _Toc28371][bookmark: _Toc25622][bookmark: _Toc10800][bookmark: _Toc1612]3.1 新郑市篮球俱乐部运营现状分析
[bookmark: _Toc25765][bookmark: _Toc18950][bookmark: _Toc7681][bookmark: _Toc19899][bookmark: _Toc14124]3.1.1 宣传途径分析
表1 篮球俱乐部宣传途径统计表（N=10，可多选）
	宣传途径
	人数
	百分比

	发传单
	8
	80%

	电视、网络等
	3
	30%

	报纸
	5
	50%

	其他
	2
	20%


针对篮球俱乐部宣传途径的调查中，如表1所示，发现篮球俱乐部主要使用的宣传方式就是发传单，选择的人数达到了80%，而电视、网络等新媒体手段的选择人数有30%，报纸的选择人数有50%，其他的宣传途径有20%。通过对上述数据的分析，可以看出当前篮球俱乐部的宣传方式相对比较单一，而导致这一问题的原因可能是因为俱乐部对于宣传的重视程度不够，因此导致其只有在招生时才想起来宣传。或者是因资金不充足，使得其在宣传方面所能够承担的花费较少，再加上缺乏专业的宣传人员与团队，这便使得大多数的学生以及家长对篮球俱乐部具体情况了解不足，长期如此不利于篮球俱乐部市场影响力的提升，在这种情况下，只有丰富招生途径，扩大自身宣传平台，增加宣传资金，才能够逐步在青少年与家长心目中加大影响力，进而招纳到更多的学员[5]。
[bookmark: _Toc15920][bookmark: _Toc27761][bookmark: _Toc4922][bookmark: _Toc20253]3.1.2 场地设施情况分析
表2 篮球俱乐部场地充足情况调查表（N=100）


以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访问：https://d.book118.com/228076026015006042
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