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第一章 前言

企业成长是企业从小到大、由弱变强的过程。从可量化的指标看，成长表现为经营业绩、资产

规模以及企业价值的持续增长；从组织能力角度看，成长是竞争力和竞争优势的提升和递进；如果

将企业视作生命体，成长则是企业与环境的互动，是动态选择和机能变化、适者生存的演进。

那么，对企业家来说，不仅要知道本阶段应该做什么，而且还要前瞻性地知道将来需要做什

么，现在要为将来准备什么。

下面，我们先从加氢站设备行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年加氢站设备市场前景及趋势预测

第一节 加氢站设备行业监管情况及主要政策法规

一、行业主管部门及监管体制

加氢站设备所处行业行政监管体制主要是政府职能部门的宏观调控结合行业自律组织的协作规

范，主管部门包括国家发改委、工业和信息化部、住房和城乡建设部、国家能源局，行业协会组织

为中国汽车工业协会、中国汽车工程学会、中国产业发展促进会氢能分会。
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（1）政府部门

 

（2）自律性行业组织
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二、行业主要政策及法律法规

（1）国家政策

我国政府一直对新能源行业的发展给予了高度关注和大力支持。从“十三五”到“十四五”，国家

关于氢能发展的政策出台频次愈加密集、支持力度愈加增强、发展方向愈加明确。
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在上述顶层政策设计之下，我国形成了战略产业引导、鼓励行业创新研发、示范建设执行的氢

能行业发展政策支持体系。

(1)产业支持与战略引导
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（2）技术创新与研发支持
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（3）示范建设与落地应用
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