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摘要

本文主要介绍了中国汽车电动巴士市场的发展前景、投资现状、投资策略以及

投资风险与防范。首先，文章概述了电动巴士市场的广阔前景，包括其在应对市场

竞争和满足消费者需求方面的潜力，并指出政府和企业在推动市场发展中的重要性

。随后，文章对汽车电动巴士市场的投资现状进行了深入分析，强调了环保政策和

新能源汽车市场的快速发展对投资的推动作用。同时，文章还指出了电动巴士关键

技术研发和充电设施建设等领域的投资热点，并探讨了这些领域的投资机遇。在投

资策略研究方面，文章重点探讨了技术创新、品牌建设和产业链整合等关键策略。

文章认为，技术创新是提升电动巴士市场竞争力的核心要素，企业应加强技术研发

，提升产品性能。同时，品牌建设和产业链整合也是企业在市场中取得竞争优势的

重要途径。此外，文章还对汽车电动巴士市场的投资风险进行了深入剖析，并提出

了相应的防范措施。文章强调了技术风险、市场风险和政策风险对企业投资的影响

，并建议企业加强市场调研和分析，灵活调整投资策略，以应对潜在风险。综上所

述，本文全面分析了中国汽车电动巴士市场的发展前景、投资现状、投资策略及风

险防范等方面的问题，旨在为企业投资和市场发展提供有益的参考和指导。文章不

仅展望了市场的未来发展趋势，还为企业制定投资策略提供了具体的建议和方向。

第一章 中国汽车电动巴士市场概述

一、 市场定义与分类

中国汽车电动巴士市场概述中国汽车电动巴士市场近年来呈现稳步上升的趋势

，尤其在环保意识日益加强和新能源汽车技术快速发展的双重驱动下，该市场逐渐

显现出巨大的增长潜力。作为以电能为主要动力源的巴士车辆市场，电动巴士在满

足城市公共交通、旅游景区、校园等多元化场景需求方面，展现出了独特的市场优

势和广泛的应用前景。

在深入探讨市场现状之前，有必要对汽车电动巴士市场进行明确的定义。本市

场所指的电动巴士，主要是以电能为动力源，通过电机驱动行驶的巴士车辆。这些



车辆广泛服务于城市公交系统、旅游景区接驳、校园通勤等多个领域，为实现

绿色低碳出行提供了重要解决方案。

从市场规模来看，中国电动巴士的销售量呈现出显著的增长态势。根据最新数

据显示，2022年7月至12月，纯电动城市客车的销售量当期数值分别为2893辆、333

6辆、5526辆、6590辆、7269辆和12337辆。可以看出，在这一时间段内，电动巴士

的销售量实现了逐月增长，且增长速度有所加快。特别是12月份的销售量达到了近

一年来的峰值，反映出市场需求的旺盛和消费者对电动巴士的认可度不断提升。

从累计销售量来看，2022年7月至12月纯电动城市客车的累计销售量分别为186

82辆、22028辆、27554辆、34138辆、41413辆和53750辆。这一组数据进一步证实

了电动巴士市场的持续增长趋势，以及中国在这一领域的领先地位。这种增长趋势

的背后，不仅体现了政府对新能源汽车产业的大力扶持和消费者对环保出行的日益

关注，也揭示了电动巴士在技术性能、经济效益和社会效益等方面的显著优势。

在市场增速方面，纯电动城市客车销售量当期环比增速和当期同比增速均表现

出了较大的波动性。具体来看，2022年7月至12月的当期环比增速分别为-

16.77%、15.31%、65.65%、19.25%、10.3%和69.72%，显示出市场增长的不稳定性

和不确定性。当期同比增速方面，同样存在一定的波动性，但整体上呈现出正增长

的趋势。这反映出中国电动巴士市场正处于快速发展阶段，市场规模不断扩大的市

场竞争也日趋激烈。

进入2023年1月，电动巴士市场的销售情况出现了显著的下滑。当期销售量为6

66辆，环比下降了94.6%，同比增速也下降至-

71.18%。这可能是由于新年假期、疫情防控等多种因素导致的市场短期波动。尽管

如此，从长远来看，随着国家对新能源汽车产业政策的持续调整和优化以及消费者

对电动巴士认知度和接受度的不断提升，中国电动巴士市场仍有望实现稳健增长。

在探讨市场规模和增速的我们还需要关注市场的竞争格局和发展趋势。当前，

中国电动巴士市场已经形成了较为完善的产业链和竞争格局。国内多家知名汽车制

造商在电动巴士领域取得了显著的进展和突破，不仅在技术研发和产品创新方面具

备了较强的实力和国际竞争力，而且在市场拓展和品牌建设方面也取得了积



极成效。随着新能源汽车购置补贴政策不断退坡和电池成本逐渐下降等因素的

叠加影响，电动巴士的市场竞争将进一步加剧。

总体来看，中国汽车电动巴士市场展现出了广阔的发展前景和巨大的市场潜力

。在政府政策的持续推动下和市场需求的不断增长下，该市场有望成为新能源汽车

产业的重要组成部分和实现绿色低碳出行目标的重要载体。国内汽车制造商应把握

市场机遇和政策红利期，加快技术创新和产品研发步伐，提升品牌竞争力和市场份

额占比。此外还应加强与国际市场的交流合作和品牌推广力度提升中国电动巴士的

国际影响力和市场竞争力。

表1 纯电动城市客车销售数据统计表 数据来源：中经数据CEIdata

月
纯电动城市客车销售量_当期 

(辆)

纯电动城市客车销售量_累计 

(辆)

纯电动城市客车销售量_当期环比增速 

(%)

纯电动城市客车销售量_当期同比增速 

(%)

纯电动城市客车销售量_累计同比增速 

(%)

2019-

01
5181 5181 -74.93 156.49 156.49

2019-

02
1207 6631 -77.36 3.87 108.39

2019-

03
3205 10574 140.8 -15.05 51.99

2019-

04
4466 14970 39.52 -26.38 14.38

2019-

05
3440 18410 -22.97 -69.24 -22.66

2019-

06
5235 23783 52.18 5.91 -17.57

2019-

07
10338 34523 97.48 152.95 6.08



2019-08 3500 38026 -66.14 -6.49 4.32

2019-09 3181 41207 -9.11 -57.23 -6.64

2019-10 3490 44687 9.71 -49.01 -12.5

2019-11 7749 52448 122.03 -26.65 -14.65

2019-12 14322 66411 84.82 -30.69 -19.29

2020-01 2256 2256 -84.25 -57.68 -57.68

2020-02 627 2883 -72.21 -52.89 -57.43

2020-03 2157 5040 244.02 -32.61 -52

2020-04 2621 7661 21.51 -41.31 -48.81

2020-05 2899 10560 10.61 -15.73 -42.63

2020-06 6109 16740 109.93 15.42 -30.78

2020-07 3991 20732 -34.67 -61.45 -40.67



2020-08 4846 25578 21.42 36.78 -33.54

2020-09 6605 32282 36.3 106.34 -22.56

2020-10 6352 38635 -3.83 81.38 -14.49

2020-11 7439 46094 17.11 -6.05 -13.21

2020-12 11883 57975 59.74 -19.01 -14.01

2021-01 2642 2642 -77.77 15.22 15.22

2021-02 1177 3817 -55.45 87.72 30.72

2021-03 3434 7251 191.76 57.67 42.23

2021-04 2504 9754 -27.08 -4.54 26.33

2021-05 3091 12844 23.44 6.22 20.82

2021-06 2999 15843 -2.98 -50.91 -5.36

2021-07 1936 17779 -35.45 -51.49 -14.24



2021-08 2249 20030 16.17 -53.59 -21.69

2021-09 2996 23029 33.21 -54.64 -28.66

2021-10 3889 26822 29.81 -38.78 -30.58

2021-11 4985 32436 28.18 -32.99 -29.63

2021-12 10731 43294 98.43 -9.69 -25.32

2022-01 2311 2311 -78.46 -12.53 -12.53

2022-02 1876 4054 -18.82 59.39 6.21

2022-03 3225 7412 71.91 -6.09 2.22

2022-04 2124 9528 -34.14 -15.18 -2.32

2022-05 2777 12313 30.74 -10.16 -4.13

2022-06 3476 15789 25.17 15.91 -0.34

2022-07 2893 18682 -16.77 49.43 5.08
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