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本报告研究说明

1）QuestMobile数据选取时间：2023年1-2月

2）数据来源：

QuestMobile TRUTH BRAND 品牌数据库

QuestMobile NEW MEDIA 新媒体数据库

QuestMobile GROWTH 用户画像标签数据库

3）名词释义：

情人节内容受众：在指定周期内，在抖音、快手、哔哩哔哩、小红书、微博、微信公众号平台中浏览过情人节相关内容

的人群；

情人节电商受众：在指定周期内，在电商平台中浏览过情人节相关商品的人群。
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QuestMobile节日营销研究模型

节日舆情追踪 节日用户洞察 节日营销策略分析 营销转化效果评估

节日营销研究模型

洞悉市场，热点追踪 锁定TA，有的放矢 知己知彼，百战不殆 成效验证，归因分析

节日声量/互动量

热门话题/关键词

提及品牌分布

发文主体特征

……

覆盖六大主流新媒体
平台

用户画像标签细分13个大
类，超3000+标签维度

硬软广数据兼备，收录
6000+品牌

新媒体电商平台数据，颗
粒度细分至SKU

节日内容受众画像

节日电商受众画像

品牌用户画像

用户对品牌电商关注度

……

硬广投放监测

商业软广分析

营销活动观察

定制产品分析

……

节日热销产品特征

节日产品销售趋势

节日产品销售渠道贡献

指定品牌销售分析

……

Source：QuestMobile 品牌研究院 2023年2月

      

      

      

      

 



01
情人节送礼对象边界拓宽，不再只
是情侣间的独有节日，更成为消费
者宠爱自己、亲友及宠物的契机

      

      

      

      

 



春节假期过后，情人节话题势能放大，2023年情人节新媒体讨论
热度攀升，小红书和抖音平台用户创作热情高涨
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Source：QuestMobile NEW MEDIA 新媒体数据库 2023年2月

2023年六大内容平台提及”情人节”
相关内容词云

2023年六大内容平台提及”情人节”相关
内容互动量变化趋势

注：1、六大内容平台包括抖音、快手、哔哩哔哩、小红书、微博、微信公众号平台；2、内容互动量=点赞+评论+转发；3、
情人节内容监测时间为2023年1月7日至2023年2月4日。

2.14情人节

47.6% 40.4%发稿数占比
TOP2平台

      

      

      

      

 



节日送礼仍是情人节主要的过节方式，玫瑰花、巧克力、蛋糕为
情人节氛围感标配，香水彩妆、配饰摆件、情侣手印相框等礼物
也被高频提及

2023年六大内容平台”情人节”
相关内容提及礼物类型词云

注： 1、六大内容平台包括抖音、快手、哔哩哔哩、小红书、微博、微信公众号平台；2、提及送礼内容占比=情人节内容
中提及送礼的内容数量/情人节总内容数量；3、情人节内容监测时间为2023年1月7日至2023年2月4日。

Source：QuestMobile NEW MEDIA 新媒体数据库 2023年2月

44.4%

55.6%

内容提及送礼 其他

2023年六大内容平台”情人节”
相关内容提及送礼内容占比

      

      

      

      

 



送自己
内容：做公主，也做自己的骑士

🐎公主不一定要等着别人来拯

救也可以变身骑士守护自己

「兰蔻情人节棋盘格限定唇香礼

盒」棋逢对手也自我成就

内容互动量：1.1万

内容平台：小红书

01

送闺蜜

内容：天呐，闺蜜送的#草莓熊

打火机，真的可爱到我啦！#情

人节礼物 #创意礼物 #创意打火

机 #礼物

内容互动量：4,204

内容平台：抖音

02

送亲人
内容：别人妈妈有的，你也有，

压岁💰就是给妈妈买情人节礼物

的🥰🥰🥰打工前的仪式感#压

岁钱的正确打开方式 #别人有的

我也有

内容互动量：226

内容平台：抖音

03

送宠物
内容：情人节就这么搭🍧和小狗

૮₍ ˶•ᴗ•˶₎ა的约会日 “小狗永远不

是贬义词 小狗的爱永远真诚和

热烈🔥” 我又来撒狗粮噜！带着

2只修勾一起出门玩儿～

内容互动量：62

内容平台：小红书

04

送礼对象跳出思维定式，情人节不仅仅是情侣间表达爱意的节日，
也成为消费者宠爱自己和亲友的契机；此外，随着宠物经济崛起，
“宠物情人节”成为年轻人的新潮过节方式

情人节
送礼

情人节不同送礼对象内容示意

Source：QuestMobile NEW MEDIA 新媒体数据库 2023年2月

注：内容互动量=点赞+评论+转发。

      

      

      

      

 



12.3%

5.5%

2.3%

2.0%

1.1%

1.1%

1.0%

1.0%

0.9%

0.7%

情人节礼物

仪式感不能少

给女朋友送礼物

爱的礼物

定制礼物送给最爱的人

浪漫惊喜

礼物就是因为用心才显得珍贵

情侣礼物

送男朋友礼物

手印相框diy 

2023年抖音平台提及”情人节”相关内容

TOP10话题

不同内容平台内容侧重点迥异，如抖音平台用户讨论重点围绕”情
人节礼物”，强调用心和仪式感，而小红书平台则发布较多“品牌
定制” 情人节话题和平台话题，促进用户在平台生态内的消费

Source：QuestMobile NEW MEDIA 新媒体数据库 2023年2月

23.4%

10.1%

8.9%

5.0%

3.8%

2.6%

2.1%

1.4%

1.2%

1.0%

情人节在小红书买什么

情人节贴贴须知

情人节就这么搭

情人节小红书买什么

科颜氏小程序情人节

情人节兔子花束

飞科情人节限定礼盒

福州情人节花束

飞利浦情人节贴贴须知

情人节限定系列上新啦

2023年小红书平台提及”情人节”相关内

容 TOP10话题

注：1、提及话题占比=情人节内容中提及某话题次数/情人节内容总话题数；2、情人节内容监测时间为2023年1月7日至
2023年2月4日。

据QuestMobile数据显示，抖音平台情人节最热门送礼对象依旧为情侣，送女朋友礼物话题是送男朋友礼物话题数的2.5倍，
但不可否认的是送男朋友礼物同送女朋友礼物一样正在成为大众热门讨论话题，彰显了对男性过节需求的关注。

      

      

      

      

 



美妆、食品、个护家电、黄金珠宝等与情人节相关的行业品牌借
势情人节获取更大的曝光，通过节日话题与用户互动的同时，关
联送礼场景促进产品销售转化

16.4%

14.6%

11.6%

6.4%

4.7% 4.3% 4.2% 4.1% 4.1% 3.7% 3.6%
3.0% 2.8%

1.9% 1.9%

0%

10%

20%

德芙 星巴克 飞科圣罗兰美妆蔻驰 珂拉琪 周大福 耐克 兰蔻 欧莱雅 迪士尼海澜之家阿玛尼 科颜氏完美日记

2023年六大内容平台提及”情人节”相关内容提及次数占比 TOP15品牌

品类
食品
饮品

食品
饮品

个护
家电

美妆
护肤

美妆
护肤

美妆
护肤

黄金
珠宝

运动
服饰

美妆
护肤

美妆
护肤

主题
乐园

服饰
美妆
护肤

美妆
护肤

美妆
护肤

注：1、提及品牌内容占比=情人节内容中提及指定品牌的内容数量/情人节内容中所有提及品牌的内容数量；2、情人节内
容监测时间为2023年1月7日至2023年2月4日。

Source：QuestMobile TRUTH BRAND 品牌数据库 2023年2月

      

      

      

      

 



从情人节的内容受众来看，相比2022年情人节， 2023年情人节
前期内容受众中男性用户占比更高，同时30岁以下年轻用户占比
增加，表明年轻用户对“节日经济”、“仪式感”的敏感度更高

34.4%

40.3%

男 女

2023情人节前期 VS 2022情人节
情人节内容受众性别分布

2022情人节

2023情人节前期

Source：QuestMobile GROWTH 用户画像标签数据库 2023年2月

注：1、情人节内容受众，指在抖音、快手、小红书、微博、哔哩哔哩、微博、微信公众号平台中浏览提及“情人节”内容的
用户；2、2023年情人节前期监测时间为2023年1月1日至2023年2月6日，2022年情人节监测时间为2022年1月1日至2022年
2月14日。

男性 +5.9%
44.0%

19.5%

8.9%

8.5%

4.4%

6.9%

7.9%

32.2%

17.8%

12.5%

10.6%

5.9%

7.3%

13.6%

24岁及以下

25-30岁

31-35岁

36-40岁

41-45岁

46-50岁

51岁及以上

2023情人节前期 2022情人节

2023情人节前期 VS 2022情人节
情人节内容受众年龄分布

30岁以下人群 +13.5%

      

      

      

      

 



此外，2023年情人节前期相比2022年情人节内容受众更聚焦于一
二线城市，高线上消费能力人群占比也有所提升

8.6%

15.2%

17.8%

25.0%

17.7%

15.6%

6.4%

11.6%

15.6%

28.3%

20.4%

17.6%

一线城市

新一线城市

二线城市

三线城市

四线城市

五线及以下城市

2023情人节前期 2022情人节

2023情人节前期 VS 2022情人节
情人节内容受众城市分布

Source：QuestMobile GROWTH 用户画像标签数据库 2023年2月

注：1、情人节内容受众，指在抖音、快手、小红书、微博、哔哩哔哩、微博、微信公众号平台中浏览提及“情人节”内容的
用户；2、2023年情人节前期监测时间为2023年1月1日至2023年2月6日，2022年情人节监测时间为2022年1月1日至2022年
2月14日。

4.4%

9.7%

35.1%

32.2%

18.6%

1.7%

20.1%

39.2%

25.4%

13.6%

1-299元

300-999元

1000-1999元

2000-2999元

3000元以上

2023情人节前期 2022情人节

2023情人节前期 VS 2022情人节
情人节内容受众线上消费能力分布

      

      

      

      

 



兴趣偏好层面，2023年情人节前期内容受众呈现年轻用户典型特
质，动漫、拍照、美食偏好显著，且相比2022年情人节内容受众，
2023年情人节内容受众的拍照、时尚兴趣渗透率更高

2022情人节情人节内容受众
TGI TOP10 兴趣偏好

2023情人节前期情人节内容受众
TGI TOP10 兴趣偏好

注：1、情人节内容受众，指在抖音、快手、小红书、微博、哔哩哔哩、微博、微信公众号平台中浏览提及“情人节”内容的
用户；2、2023年情人节前期监测时间为2023年1月1日至2023年2月6日，2022年情人节监测时间为2022年1月1日至2022年
2月14日。
Source：QuestMobile GROWTH 用户画像标签数据库 2023年2月

267.3 

262.9 

217.5 

194.7 

185.2 

176.0 

132.9 

131.4 

126.0 

109.9 

动漫/二次元

拍照

美食

运动

搞笑

旅游

时尚

健康

游戏

音乐

12.2%

65.7%

44.3%

10.0%

3.1%

13.7%

68.5%

14.5%

52.5%

54.5%

渗透率

13.3%

3.7%

40.0%

10.4%

47.6%

18.9%

68.2%

14.8%

70.5%

40.8%

渗透率

257.7 

201.9 

193.6 

164.7 

161.9 

159.5 

154.7 

154.0 

130.9 

117.7 

动漫/二次元

搞笑

美食

运动

拍照

健康

分享

旅游

音乐

阅读

      

      

      

      

 



在用户对2023年情人节相关商品关注度上，兰蔻、飞科、德芙品
牌的受关注度显著高于全网，这也与三个品牌相关的情人节内容
数量高有关，背后反映出营销投放对销售转化的成功引导

注：1、TGI = 指定人群某个标签属性的月活跃占比 / 全网具有该标签属性的月活跃占比 * 100；2、情人节电商受众，指电
商平台中浏览提及“情人节”商品的用户； 3、2023年情人节前期监测时间为2023年1月1日至2023年2月6日。

Source：QuestMobile GROWTH 用户画像标签数据库 2023年2月

54.9%

12.0%

11.6%

11.2%

11.0%

10.0%

9.6%

8.6%

6.7%

6.3%

兰蔻

圣罗兰美妆

欧莱雅

雅诗兰黛

魅可

花西子

阿玛尼

香奈儿美妆

迪奥美妆

珀莱雅

美妆护理

22.8%

20.2%

14.4%

12.3%

9.6%

7.8%

7.7%

6.9%

5.5%

5.0%

美的

苏泊尔

奥克斯

九阳

小米

海尔

小熊电器

志高

格力

飞科

家用电器
TGI

506.0

393.6

135.1

162.4

626.4

165.9

351.4

491.2

352.2

141.6

TGI

120.0

114.5

116.6

128.2

134.1

110.0

149.5

105.7

115.3

158.6

2023年情人节电商受众关注度 TOP10 品牌

4.6%

3.3%

3.0%

3.0%

2.8%

2.6%

2.4%

2.1%

2.1%

2.1%

伊利

三只松鼠

良品铺子

百草味

德芙

蒙牛

隅田川

大希地

李子柒

白象食品

食品饮品
TGI

115.1

123.6

132.2

132.4

320.5

103.7

147.3

117.8

139.8

106.4

      

      

      

      

 



02
美妆品牌情人节营销投放领先，中腰
部KOL受品牌合作青睐，且品牌在投
放内容上愈发侧重为男友送礼这一细

分场景

      

      

      

      

 



情人节营销预热期重点在于种草，侧重UGC与PGC内容，预计营
销活动集中于节日当周，强调促进用户购买转化的“临门一脚”

情人节不同节点品牌营销特征

Source：QuestMobile 品牌研究院 2023年2月

节前预热期
（节前1-3周）

营销目标：产品种草
营销特征：侧重UGC（用户分
享内容）与PGC（品牌内容）

节日中集中营销期
（当天及节前1周）

营销目标：销售转化
营销特征：集中投放营销预
算、Campaign、强调购买
行动

节后余热期
（节后1周）

余热持续

      

      

      

      

 



情人节预热期品牌陆续开始投放广告，投放预算集中于情人节定
制/限定产品

注：数据监测时间截止2月10日。

类型：微信朋友圈广告

曝光量：80W+

点击率 0.24%

平均播放时长：3.13s

广告时长：30s

雅诗兰黛限定联名礼盒，
送礼不踩雷，这个情⼈节，
⼀盒予她全情宠爱！

类型：微信朋友圈广告

曝光量：2000W+

点击率：0.36%

平均播放时长：2.03s

广告时长：6s

华伦天奴2023情人节甄选，
Mini Locò手袋灵巧传情，献

上爱的告白

情人节预热期品牌硬广投放案例

类型：微信朋友圈广告

曝光量：30W+

点击率：0.24%

平均播放时长：2.39s

广告时长：11s

YSL圣罗兰明星四色礼盒
四大王牌色号，送她甜蜜满分

类型：微信朋友圈广告

曝光量：1000+

点击率：0.24%

平均播放时长：3.73s

广告时长：16s

娇韵诗情人节限定礼盒，一
心一礼，爱亦纯萃，共赴甜

蜜之约

Source：QuestMobile NEW MEDIA 新媒体数据库 2023年2月

      

      

      

      

 



前期品牌营销更侧重软广投放，且情人节是各大美妆品牌玩转节
日营销的必争之地，小红书商业笔记中半成以上为美妆内容，商
业笔记TOP提及品牌中九席为美妆品牌

47.4%

19.8%

5.2%

3.6%

1.4%

美妆

美容个护

穿搭打扮

家居家装

婚嫁

2023年小红书平台情人节商业笔记

TOP5 内容类型占比

Source：QuestMobile NEW MEDIA 新媒体数据库 2023年2月；TRUTH BRAND 品牌数据库 2023年2月

8.2%

7.0%

5.8%

4.2%

3.6%

3.6%

3.4%

3.2%

3.0%

2.6%

圣罗兰美妆

兰蔻

科颜氏

阿玛尼

赫莲娜

卡姿兰

飞科

欧莱雅

Tom Ford Beauty

苏秘37°

2023年小红书平台情人节商业笔记

TOP10 提及品牌占比

注：小红书商业笔记监测周期为2023年1月7日至2023年2月6日，数据范围为内容互动量TOP500内容。

      

      

      

      

 



从投放金额来看，国际美妆品牌商业投放更 “挥金如土” ，以兰蔻
为代表的欧美品牌最为强劲，且不乏香水品牌身影；然而从互动
表现来看，国产品牌卡姿兰，男士护肤品牌左颜右色也跻身前列

10.7%

10.4%

9.6%

5.8%

4.7%

4.6%

3.8%

3.8%

3.3%

2.7%

2.7%

兰蔻

圣罗兰美妆

阿玛尼

科颜氏

赫莲娜

飞科

Tom Ford Beauty

普拉达

碧欧泉

祖玛珑

SK-II

2023年小红书平台情人节商业笔记

预估投放金额占比 TOP10品牌

Source：QuestMobile TRUTH BRAND 品牌数据库 2023年2月

注：小红书商业笔记监测周期为2023年1月7日至2023年2月6日，数据范围为内容互动量TOP500内容。

13.5%

11.1%

8.4%

8.2%

6.7%

6.1%

4.3%

4.2%

3.6%

3.5%

圣罗兰美妆

阿玛尼

科颜氏

兰蔻

赫莲娜

飞科

碧欧泉

左颜右色

卡姿兰

苏秘37°

2023年小红书平台情人节商业笔记

内容互动量占比 TOP10品牌
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