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搜索引擎广告投放策略



关键词筛选

关键词匹配

关键词选择策略

根据产品特点、目标受众和竞争情况，筛选出最具有潜力的关键

词。

根据关键词的语义和上下文，选择合适的关键词匹配方式，如精

确匹配、短语匹配和广泛匹配。
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广告定位策略

根据目标受众的地域分布，设置
广告投放的地域范围。

根据目标受众使用的设备类型，
如电脑、手机和平板等，设置广
告投放的设备类型。

根据目标受众的兴趣爱好，将广
告投放到相关的网站或应用上。

地域定位
设备定位

兴趣定位



标题和描述创意

图片创意

视频创意

广告创意策略

设计吸引人的图片，与广告内

容相关，提高视觉效果。

制作高质量的视频广告，吸引

目标受众的注意力。

根据关键词和广告定位，编写

吸引人的标题和描述，提高点

击率。



广告竞价策略

出价方式

根据广告投放效果和预算，选择合适

的出价方式，如CPC（按点击付费）

和CPM（按千次展示付费）。

出价调整

根据广告投放效果和竞争情况，适时

调整出价，提高广告曝光率和点击率。
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搜索引擎广告投放执行



01 02 03 04

确定广告目标 制定广告创意 选择投放平台 设定预算和出价

广告创建与发布

选择适合的搜索引擎广告平台，

如Google AdWords、百度推

广等。

根据目标受众和产品特点，设

计吸引人的广告标题、描述和

图片。

明确广告投放的目标，如提高

品牌知名度、促进产品销售或

吸引新客户等。

根据广告目标和预算，设置合

理的每日预算和出价。



通过广告报告和工具，实时监控广告的表现，包括点击率、
转化率、ROI等指标。

实时监控

根据监控数据，分析广告效果，调整关
键词、出价、创意等元素以提高效果。

数据分析和优化

定期对广告投放进行审计，确保投放
策略的有效性和合规性。

定期审计

01

02 03

广告监控与调整



关键词优化 创意优化

定位优化 跟踪转化

广告优化技巧

根据关键词的竞争程度和效果，优化关键词选择

和出价。

测试和调整广告标题、描述和图片，提高点击率。

根据受众特点，优化广告的定位，提高投放效果。 设置跟踪转化目标，分析转化数据，优化广告投

放策略。



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访问：
https://d.book118.com/247021000106006162

https://d.book118.com/247021000106006162

