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小型展会策划方案 7 篇 

 

  小型展会策划计划模板精选篇 1 

 

  前言 

  济南山东省会，鲁菜发源地之一，历史悠久，影响广泛,是中国饮食

文化的重要组成部分，成为中国四大菜系之一。进年来餐饮市场的进

展与需求，济南早已把构成鲁菜的三个地方特色(济南风味菜、济宁(主

要是孔府菜)风味菜和山东沿海的胶东风味菜)，融为一体。使每一位

食客在济南就可以品味到全方位的鲁菜美食。龙千潭在开业第十个年

头的日子了，在以往的美食活动阅历上，又招聘了鲁西鲍翅名厨;胶

东福山海鲜大厨和安徽名厨偕同酒店全体员工，为新老顾客打造 08

年度红火四月龙千潭美食节。 

  一、活动主题： 

  品尝春季的时令食材，鲜香时尚的美食，感触生态与健康，人性服

务，亲情接待，营造完善的“红火四月龙千潭美食节” 

  二、活动内容： 

  20__年红火四月龙千潭美食节拟在酒店餐饮部餐厅举办。举办美 

  食节，旨在于提高酒店的餐饮竞争本事,培养客户，营造餐饮文化。

届时，将利用美食节的舞台，出示以制作精细带有鲁西文化高档滋补

参系列 ;胶东鲜活海鲜和海派时尚菜品;崇尚绿色无公害芽苗野菜
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系列;其它还特殊激情安徽名厨烹制黄山特色美食。让消费者融入其

中，从高档到时尚到健康真正达到“食以人为本，节以人为乐”的效果，

提前营造出“五一黄金假期”的节日气氛! 

  三、活动时光： 

  20__年 4 月 8 日到 4 月 16 日 

  四、活动形式： 

  宴会套餐，零点两种方式，【逢周六、日宴席间有奥秘礼品派送】。 

  五、活动操作程序： 

  (一)筹备 

  1、选购菜肴原料，确定美食节的菜肴品种、价格以及优待措施; 

  2、利用报纸媒体、传单、横幅、短信群发等传递红火四月千潭美食

节的信息，唤起消费者的关注; 

  3、强化对外联络，协调合作关系，解决食品原料来源，确保原汁原

味。 

  (二)举办 

  1、品牌千潭菜肴形象出示 

  主题：有滋有味，色、香、味、形。 

  方式：设固定的.展区，制作成品出示。 

  形式：利用红火四月千潭美食节体悟，出示品牌及其文化形象。互

动：利用回答问题，赢取精致奥秘礼品。(找酒水供货提供礼品) 

  2.内容： 

  (1)红火四月千潭美食节菜肴的实物艺术形态; 
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  (2)红火四月千潭美食节菜肴的文化出示; 

  (3)服务人员的仪表姿势。 

  (4)消费者在一种良好的文化氛围和蔼氛下就餐，情绪和食欲自然不

同，现代人对于吃是十分考究的,尤其吃文化，基于这一点，在就餐

环境的气氛营造上，需要富有创意和文化内涵的来策划本次美食节整

体环境的布置，在大堂上二楼的楼梯旁设置长方形出示台，放置精品

样菜、鲜花点缀其中，并在一楼餐厅长廊设 10 米左右的长方型样菜

出示台，出示并供给多款菜肴品种。让红火四月千潭美食节的菜肴系

列成为吸引消费者眼球的又一道风景。 

  3、促销活动 

  主题：轻松体悟，更快乐。 

  形式：价格优待，借节日开展促销，免费赠送酒水，现场活动派发

奥秘礼品，多重惊喜，意外心得。例如本月口子酒搞的活动也一起加

入近来。 

  内容：在红火四月千潭美食节期间，免费赠送啤酒 2 支/桌;当餐消费

超过 200 元的报销市内出租车费用 10 元。【注：以上酬宾内容限于点

美食节系列菜肴，非美食节菜肴不享受此待遇。】 

  六、活动组织: 

  1、工作分工 

  餐厅负责组织制定相关方案与实施 

  厨房负责菜单的制定和人员的筹备 

  选购部责成相关专员负责选购供给 
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  前厅专人负责展台的物品管理与推销 

  销售部负责老客户信息传递 

  2、协调联络 

  选购部、销售部、前厅部。 

  3、对外宣扬 

  宣扬单、指示牌、台卡等。 

  4、客户营销 

  销售部协作整理客户资料，群发短信息。 

  5、活动保障 

  选购部原材料选购，销售部信息传递，前厅专人负责展台的物品，

餐厅一线大力推广，厨房控制成本及菜肴质量。 

  七、环境布置: 

  挂条幅 2 条，停车位 1 条，出示柜上方 1 条， 

  酒店门口前放置升空气球条幅 2 个 

  大堂到二楼餐厅楼梯挂用气球或是金布包裹 

  餐厅平顶挂彩带。 

  八、宣扬策划： 

  1、印制美食节广告彩页随晚报附送。 

  2、大堂放置美食节宣扬广告牌。(一拉宝) 

  小型展会策划计划模板精选篇 2 

 

  活动背景： 
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  __的家居行业目前还停歇在一个比较低的层次。一方面，市中心的

家居专卖店面积太小，不能满足众多知名品牌的需求;另一方面，在

东环路和西环路一带，虽然有很大的家居买场，但缺乏有影响力和代

表性的品牌带动，品质不高。有此启发来自经销商和消费者的双重难

堪。 

  其它，截至__年 x 月，__市将有__多个楼盘完工交房，约__多户居

民乔迁新房，两年内入户新房的户数将达__多户。对于家装公司、家

居商而言，这是一个巨大的市场。有眼光的企业家们都盯住了这块蛋

糕!如何斩露头角?如何脱颖而出? 

  胜利永久属于有预备的人!本次活动的意义是：利用活动，将营销中

的 4PS(产品、价格、促销、渠道)有效串联起来，一步到位，让人们

对美联国际家居城从生疏→了解→熟悉→认知→喜好→形成消费群体。

只要每个环节都面面俱到地做好，在良莠不齐的柳州家居市场，美联

国际家居城独占鳌头指日可待。 

  活动目的： 

  利用本次庆典活动，将“美‘联’家居，情‘系’生活”的主题淋漓尽致地

诠释给消费者，并将此主题良性地连续。 

  具体说明： 

  1、为美联国际家居城与装点公司之间、美联国际家居城与消费者之

间、美联国际家居城与政府部门之间架起友情之桥梁; 

  2、为美联国际家居城长久销售效益奠定扎实根基; 

  3、从长远任务考虑，以本次活动为基石，在此基础之上，以柳州市
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场为样板，打造一个样板市场，达到以桂中为中心，向周边城市幅射

的目的; 

  4、美联国际家居城与时尚、绿色、环保、健康的生活紧密联系起来; 

  5、为美联国际家居城聚拢充沛的人气、商气、财气; 

  6、美联国际家居城成为柳州市民购买家居家装用品的首选商场; 

  7、任务消费人群对美联国际家居城的商品品质和服务更有信念; 

  8、柳州市民熟悉并接受美联国际家居城所提倡的“时尚、绿色、环

保、健康”的家居家装文化; 

  9、促成美联国际家居城的火爆开业，并带来美联国际家居城的长久

富强;强力提高美联国际家居城的品牌形象，树立美联国际家居城的

地区行业领袖地位。 

  【二、活动规划】 

  规划一 

  开业现场活动 

  规划二——用展销会连续开业的火爆 

  为了完成既定的活动任务，我司对策划计划举行了反复的斟酌，建

议通过“柳州 61 鱼峰首届家居新理念展销会”来连续开业庆典活动，

为商场的开业活动找一个有力的支撑点。利用家装公司及顾客参加展

销会活动，夯实了活动的基础，避开了常规开业庆典活动形式大于实

质的弊端。 

  规划三——推广策略：双剑合壁→新闻+广告 

  为了确保开业的胜利，将开业庆典活动更好的推广出去，我司建议，
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在确定计划的同时实行“新闻+广告双剑合壁”的宣扬推广策略。在举

行报纸、电视、户外、DM、网络、企业刊物等立体广告宣扬的同时，

召开美联国际家居城开业活动媒体见面会，并利用系列新闻专栏的形

式举行新闻炒作，实现新闻协同广告 1+12 的宣扬效果。 

  规划四——诚信签名：对消费者的藏匿允诺 

  俗话说：“光说不练假把式，光练不说傻把式，会说会练才是好把式。”

美联国际家居城作为柳州首家大规模、高品质家居商城，注意品质、

注意诚信经营，致力于对每一位消费者负责。然而身处这个“酒香也

怕巷子深”的时代，仅仅做到是远远不够的，还要大声的说出来，让

每一个任务消费者、让每一位公众听到。为此，我司特殊策划了一个

“诚信大签名”活动，即在商场开业庆典仪式上，由美联国际家居城与

装点公司组成的“诚信经营联盟”举行现场签名，向广阔消费者藏匿做

出诚信经营允诺。这样，树立起良好的企业形象和品牌形象。 

  规划五——万份 DM杂志免费赠送 

  发行万份 DM 杂志《美联国际家居城》赠阅消费者，旨在进一步扩

大商场的开业效应和品牌影响力。DM杂志为大 16K，72P，四色铜版

纸印刷，发行量为一万册(商榷后为定)。主要发行渠道为在商场/现场

赠阅。《家居小常识手册》是家居商品的附属品，与 DM 杂志配套发

送。杂志、手册用精致礼品盒/袋装好。 

  □规划六——“明星”巧助阵 

  我们所谓的明星并非什么大名鼎鼎的文艺明星。在开业庆典仪式上，

邀请一些家居建材行业的分量级商业明星以及市委、市政府领导在仪
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式上发表热烈洋溢的讲话。效果：在恭祝美联国际家居城隆重开业的

同时，将美联国际家居城同业界知名品牌强强联合，共同为广阔消费

者服务的理念传扬给了公众;市委、市政府领导的参加，提升美联国

际家居城在消费者心目中的相信度以及影响力。 

  【三、现场活动气氛包装】 

  室内—— 

  1、门口设立显然标志企业 LOGO的接待处，向入场者赠送活动宣扬

品、礼品及纪念品; 

  2、一楼入口至二楼入口铺设红地毯，墙上悬挂精致家居图; 

  2、设立迎宾小姐，引领顾客入场，对顾客举行家居宣扬，并派送礼

品/宣扬品; 

  3、设立导视系统，设立显然标志企业 LOGO的标志牌; 

  4、店内相关区域设立休憩处，配备服务员并举行礼品发放; 

  5、店内相关位置设立宣业务传台，摆设相关礼品、宣扬品，并提供

询问服务; 

  室外—— 

  1、正门处设立正方形舞台，铺设红地毯，并用绿色植物装点; 

  2、舞台后方设大型充气双龙拱门一座; 

  3、充气双龙拱门两侧设立充气灯笼柱); 

  4、从一楼楼底铺设红地毯至二楼楼道; 

  5、正门进口处用庆典气球串及花束装点; 

  6、悬挂红色条幅，将各庆祝美联国际家居城的企事业单位排列出来，
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条幅由三楼连续至二楼; 

  7、志公司 LOGO的刀旗; 

  8、前设立大型主题展板一块，发布活动主题; 

  9、升空气球 4 个:2个悬挂“美联国际家居城开业庆典”条幅. 

  小型展会策划计划模板精选篇 3 

 

  一、展会名称： 

  20__第十九届中国（上海）建造装点及材料博览会 

  二、展会地点： 

  上海新国际博览中心（上海浦东新区龙阳路 2345 号） 

  三、展会时光： 

  20__年 9 月 26 日-28 日 

  四、展位号： 

  N4场馆 F32、F33号展位 

  参展目的： 

  1．国内外营销渠道拓展 

  2．打造公司品牌及知名度 

  五、参展支配 

  1、展前预备 

  (1)工作支配（接待、洽谈、资料发放以及后续等工作举行分工） 

  (2)工作行程（工作时光，轮班支配，每日展台会议等） 

  (2)检查参展各项内容是否到位（包括展品、产品资料、宣扬资料以
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及设备工具等） 

  2、展位预备 

  （1）参展产品：1、种类；2、规格；3、数量；4、样品的分类及编

号；5、摆放。 

  （3）展位的布置；包括展台总体设计和材料预备。（宣扬视频、样

品、宣扬册等） 

  3、参展服饰：参展人员在展会期间必须穿着统一的正装，佩戴好公

司的工牌。 

  4、宣扬资料：1、宣扬册；2、宣扬单；3、名片。 

  5、展台布置 

  6、参展人员：布展、撤展、展览资料发放、参与展览后勤，物品的

分类，保管，领取等，支配好职责，挑选人数，分配好！ 

  （二）、展中： 

  1．产品促销活动： 

  ① 促销政策的实施，当场签订签订购合同的客户赋予一定的优待

（待确定）。 

  ② 当场签订合同的客户能够按条件得到一份精致礼品譬如：MP3、

交通卡、礼盒装茶叶、数码相机等赠品。 

  2．媒体报导： 

  ① 公司网站举行同步报道。 

  ② 国内和国外行业媒体报道。 

  ③ 钓鱼岛宣扬片（爱国主义） 
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  3．调动展位现场人气的活动策划： 

  活动之一：产品讲座（热镀锌方管、角钢、槽钢计算，产品特点） 

  活动之二：有奖学问问答 

  （三）、展后： 

  1．准客户追踪跟进。 

  2．把在展会上的火热场面刻成光盘，举行形象整合、再包装。 

  3，网站的后续报道。 

  六、参展物料： 

  1．宣扬资料： 

  ① 准客户邀请函√ 

  ② 公司简介 

  ③ 产品宣扬册√ 

  ④ 海报√ 

  ⑤ 赠品 

  2、洽谈资料： 

  ① 名片√ 

  ② 相关合同书 

  3．现场用品： 

  ① 客户资料统计表 

  ② 嘉宾签到簿 

  ③ 名片夹：一是放置本公司工作人员的名片，其它是放置嘉宾名片。 

  七、温馨提醒： 
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