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申明

中国的电子烟业在当前复杂的商业环境下逐步发展，呈现出一个

积极整合资源以提高粘连性的耐寒时代。此外，在内部竞争激烈、外

部成本压力加大的情况下，电子烟业的整合步伐加快，进入了竞争与

整合的白热化时期。

本报告主要分为七个部分。同时，本报告整合了多家权威机构的

数据资源和专家资源，从众多的数据中提炼出电子烟行业真正有价值

的信息，并结合当前电子烟行业的环境，从理论、实践、宏观和微观

的角度进行研究和分析，其结论和观点力求做到前瞻性和实用性的统

一。本报告只可当做行业报告模板参考和学习，不可用于商业用途，

也不提供其他商业价值，请自行决定是否购买，特此申明。

一、电子烟业数据预测与分析

(一)、电子烟业时间序列预测与分析

根据电子烟业总产值与时间的内在关系，通过之前获得的数据建

立了电子烟业的时间序列方程，并通过建立的时间序列方程预测了未

来几年的产量。

建立时间序列方程的原则如下：

时间序列方程的表达式为：y = a + b x t

其中 y为输出，a和 B为模型参数，t为年份。
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根据近年来从电子烟行业获得的数据，对参数 a和 B进行相应的

估计，以获得参数 a和 B的估计。获得参数的估计后，可以得到我们

想要预测的时间序列方程。然后，通过输入自变量（时间），可以得

到未来三到十年内电子烟业的预测值。如果要使预测值和上次观测值

之间的差值更小，换句话说，要使预测值与实际值进行比较，需要控

制两个因素，首先，应尽可能多地获取电子烟行业的原始数据。原始

数据越多，就越容易找到统计规则。最终得出的电子烟行业模式与实

际情况相符；第二个是预测时间跨度。预测时间跨度越大，预测结果

与实际值之间的偏差越大。因此，预测时间跨度不应太大。

根据电子烟业 2016 至 2021 的数据，预测未来 3 年、5 年和 10

年该行业的产量。

根据以上分析，时间序列方程为

y=5009.69（预估值）+1747.35*t

模型的决策系数 r等于 0.86615，小于 1。

该模型得到的预测值一般低于实际值。这也从另一个方面反映出，

在未来 5 至 10 年内，中国电子烟业某一产品的产量将继续保持较高

的增长趋势。

(二)、 电子烟业时间曲线预测模型分析

在电子烟业的曲线预测模型中，我们使用了二次曲线模型。模型

的基本表达式如下：

y=a+b1*t+b2*t2
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