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http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1350928/umfrage/groesse-des-influencer-marketing-marktes-weltweit-bis-2025
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Quelle(n): BLM; Goldmedia GmbH Strategy Consulting; LFK 
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http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1248560/umfrage/markttreiber-fuer-den-online-video-markt-in-deutschland
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Verteilung der Influencer bei Instagram nach Themen weltweit im Jahr 
2023
Anteil der Instagram-Influencer nach Kategorien weltweit 2023

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1247295/umfrage/verteilung-der-influencer-nach-kategorien-weltweit


Beschreibung: Im Jahr 2023 belief sich der Anteil der Influencer bei Instagram weltweit, die zwischen 1.000 und 10.000 Follower hatten, auf rund 76,9 Prozent. Rund 18 Prozent der Instagram-Influencer weltweit waren Mikro-Influencer mit 10.000 - 50.000 Followern. 
Mehr
Hinweis(e): Weltweit; 2023
Quelle(n): HypeAuditor 
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Verteilung der Instagram-Influencer nach der Anzahl der Follower weltweit 
im Jahr 2023
Influencer nach Anzahl der Instagram-Follower weltweit 2023

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1247300/umfrage/influencer-nach-anzahl-der-instagram-follower-weltweit
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Follower machten lediglich 0,4 Prozent der Influencer auf Tiktok aus. Mehr
Hinweis(e): Weltweit; 2022
Quelle(n): HypeAuditor 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Nano-Influencer (1K-10K Follower)

Micro-Influencer (10K-50K Follower)

Mid-tier Influencer (50K-500K Follower)

������������������	���������������H�������5���O��������/���	�	���������I

����������
�����	���������������P���,���	�������
���
�������H�"��������������/���	�	���������I

66,96%

23,06%

9,04%

0,53%

0,41%

Anteil der Influencer

10

Verteilung der TikTok-Influencer nach der Anzahl der Follower weltweit 
2022
Influencer nach Anzahl der TikTok-Follower weltweit 2022

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1247330/umfrage/influencer-nach-anzahl-der-tiktok-follower-weltweit


Beschreibung: Die Engagement-Rate unter den Nano-Influencern bei TikTok, die zwischen 1.000 und 10.000 Follower haben, belief sich im Jahr 2023 auf 11,9 Prozent. Bei Micro-Influencern bei TikTok lag die Engagement-Rate mit 10,2 Prozent knapp darunter.Die 
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TikTok Engagement-Rate nach der Anzahl der Follower weltweit im Jahr 
2023
TikTok Engagement-Rate nach der Anzahl der Follower weltweit 2023

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1247331/umfrage/tiktok-engagement-rate-nach-der-anzahl-der-follower-weltweit


Influencer Marketing aus Sicht 
von Marketern

KAPITEL 02
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Noch nicht entschieden 9,3%
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http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1401013/umfrage/geplante-budgetentwicklung-fuer-das-influencer-marketing-weltweit


Beschreibung: �'���������������
�!�����*���
�	���������)����������������������������������
�������'�������������������	�
��� �������
�!���(���,�-���.�����!�����������������<���8�����%�������������=���%���
����� �����������;���������0���������������������;���������0���������D�4� ���	�
��� �����"�����������	��������������������������
���������
���%���*�	���������;�����!�!����� �
�������)���8�����%�����������������+�����������������������������������=�����������:��� ��������������������
���"�����������	��������������������������
�������	�
���������"���������������;���������0�������;��Mehr
Hinweis(e): �Q�������������
��� �=���(����������� �	�������=���$��� �����
�%�B�����#�;�����
���������;�����*���
�	���������)�B�������M��������������
�������'�������������������	�
��� �����
�!���(���,�-���.�����!
Quelle(n): IROIN 

�R���������;�������S�����)�E

�������;�������S�����
�����������;�������S�������E

�����;�������S�����
�����������;�������S�������E
�����;�������S�����
���������;�������S�����N�E

�T�������;�������S���N�E

Kein festes Budget eingeplant 
8%

�9���
�������
��� ���U���;���;���N�E

14

�9�
�������
���	���+�������������*�	�����������$�
�����*�������:��� �������
�����������"�����������	��������������������������
���������
���K
���!�������������%���!�������*�	�������������+���������������"�����������	��������������������������
�������
�!���(���,�-���.�����!���������)

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1400962/umfrage/umfrage-geplantes-budget-influencer-marketing-dach-raum
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Wie viele Influencer setzen Sie durchschnittlich pro Kampagne ein?
Umfrage zur Anzahl der Influencer je Marketingkampagne im DACH-Raum 2023

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1401137/umfrage/umfrage-anzahl-influencer-je-kampagne-dach-raum
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http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1255624/umfrage/finden-von-passenden-influencern-fuer-das-influencer-marketing-in-deutschland


Beschreibung: Bei einer weltweiten Umfrage vom Februar 2024 unter Fachleuten aus verschiedenen Marketingagenturen gaben 54,3 % der Befragten an, dass sie den Erfolg einer Influencer-Marketingkampagne anhand von Views, Reach und Impresions messen, 23,5 
�E���!���������������������0�������	�������!���0�����������!�������X���������������=�����E������� �����������������,�������������
�����������%���;�����������'�������4���������;��Mehr
Hinweis(e): Weltweit; ca. 3.000 Befragte; Aus Marketingagenturen oder Markenvertreter
Quelle(n): Influencer Marketing Hub 
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Meistverwendete Methoden, um den Erfolg von Influencer-Marketing zu 
messen weltweit im Jahr 2024
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http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1462241/umfrage/messmethode-fuer-den-erfolg-von-influencer-marketing-weltweit


Beschreibung: �+���
�����
�������������	�������
�����������!�����������������!���/���������������������#���������������/����� �	������������������������������� �
��������������������������
�������������������������������������#�#�E�����������+�����������������������=���������������
�����*�	�����������
�����5�����*���������
�������!�
�����6���������������	�����������������%��������� �����;��������� �����
�������4��� �������	���
�����������2�����*�*���=�����
������
��������
�������	�������������=�����������������!�
�����������*�*�����F���8�����%�����������������$���
�!�!������� �4�����
���������������������������	�����������	���������������!�
�������
���������������������������.���
��� �����
�����;��Mehr
Hinweis(e): �9���	�������
���B�������;���)�;���������+������������������������������������
����������������������������������������������������������������B���3�(�
�����������	���������������2�����������������
���������
��� �������������������1��� �	�����������/���	�	���������>�������6���������������	�������������>�����;�����������
���������;���������/���	�	��������������
���������������	�������������>�������;�����������
�����������;���������/���	�	�������������@�;�;�;�A��Mehr
Quelle(n): Influencer Marketing Hub 

A
nt

ei
l d

er
 B

ef
ra

gt
en

Nano-Influencer Micro-Influencer Macro- Influencer Mega/ Celebrity Influencer
0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

40%

45%

50%

39%

30%

19%

12%

44%

25,7%

17,4%

12,9%

2023 2024

18

��
���������	��� �����������������������������	�������������������
��������� ��������������������!��� �4�����
������������
zusammenarbeiten?
�1�������!�!�������������
��������������������������!�
�����������	����������������������� ���������	���������������2���������3�������	�������
�������
�����������#

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1473311/umfrage/zusammenarbeit-von-marken-mit-influencern-nach-influencer-groesse-weltweit
http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1473311/umfrage/zusammenarbeit-von-marken-mit-influencern-nach-influencer-groesse-weltweit
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des Return-on-Investment sowie den Nachweis der Brandingwirkung der Kampagnen. Aspekte, die Sicherheit, Fakes und Manipulation betreffen, wurden ebenfalls mehrfach genannt. Mehr
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Marketing in 2023?
Umfrage zu Herausforderungen im Influencer-Marketing im DACH-Raum 2023

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1401139/umfrage/umfrage-herausforderungen-influencer-marketing-dach-raum
http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1401139/umfrage/umfrage-herausforderungen-influencer-marketing-dach-raum
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Quelle(n): HypeAuditor 
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http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1378912/umfrage/umfrage-konditionen-influencer-kooperation
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Dollar verlangt lediglich knapp ein Prozent der befragten Influencer pro Post. Mehr
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Quelle(n): HypeAuditor 
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Wie viel verlangst du im Durchschnitt pro Post?
Umfrage zum Pricing von Influencer-Posts weltweit 2023

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1378904/umfrage/umfrage-pricing-influencer-weltweit
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