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摘 要：由于当前资源紧张，以及环境保护的日益增强，人们开始对常规车辆提出了疑问，于是，新型绿色、节能的新能源车辆得到了全球的重视与认同。自新能源车问世后，逐步获得了国人的认同。随着新能源车的发展，众多的新能源车厂商开始争夺新的市场份额。论文以比亚迪新能源车为案例，详细剖析了该公司的营销状况，找出了该公司的营销策略，并给该公司提供一些营销策略，以期为其他新能源车公司的发展带来一定的参考价值。
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[bookmark: _Toc129722620]1 新能源汽车的概念及市场概况
[bookmark: _Toc129722621]1.1 新能源汽车的概念
新能量车辆是指除了汽油和柴油发动机以外的所有其他能量车辆。燃料电池汽车、混合动力汽车、氢能源动力汽车以及太阳能汽车，是汽车动力发展的主要趋势。它的尾气排放很少。根据不完全的数据，目前全球使用 LPG的车辆已达400多万台，使用天然气体的车辆已逾百万台。目前，中国正在销售的新能源车型均为混动车型。
《新能源汽车生产企业及产品准入管理规章》已经在2009年7月1日开始施行，该《规章》着重指出，新能源汽车是一种采用额外的车用燃料（或者采用传统的车用燃料，采用新型的车载电源），采用先进的技术原理，采用新的技术，新的结构，新的技术，新的技术。新能源汽车具体包含了：混合动力汽车（HEV）、纯电动汽车（BEV，包括太阳能汽车）、燃料电池电动汽车（FCEV）、氢发动机汽车、其他新能源（如高效储能器、二甲醚）汽车等各个类型的产品。新能源汽车最大的特点是由电动机驱动，而为电动机提供动力的设备就是电池。电池的充电方式可以是内置发电机、外部充电口、太阳能、化学能，甚至核能。随着新能源汽车逐渐取代传统燃料汽车，下一步就是将插电式混合动力汽车划入传统燃料汽车的范畴。2022年汽车期刊特别指出美国通常将新能源汽车称作“代用燃料汽车”。在我国，启用了新能源汽车专用号牌，为了更好促进新能源汽车发展，更好地区分和识别新能源汽车，实施差别化交通管理政策。中国是最早启动新能源汽车财政补贴政策的国家之一。根据新能源汽车车型的不同、行驶里程的不同，财政补贴的金额也有所不同。
[bookmark: _Toc129722622]1.2 在中国进展新能源汽车的意义
新能源的发展早就吸引了国际上的汽车业，自20世纪后期开始，随着全世界的大汽车企业和我国的各个研究单位以及高校对新能源的发展进行了大量的投入，新能源汽车取得了巨大的进步。中国发展新能源汽车对于中国整体的汽车界发展具有重要的影响，具体表现为：
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