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香水行业年度报告
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说 彩妆香水

香水

否水茬装

香膏

试香工具

男士香水I香膏

|：恤一
名词解释

— II 

商业香

沙龙否

田产香

指市面上常见品牌．大牌旗下的香水。商业香足
根报市场的蒂求制作出的可被大众接受的香水。

更独待，更具个性的香水，不在主流商场里告卖，
比商业香水使用的香料更好更优质。递常沙龙香
品牌只专注于香水香祭方面的产品。在创作方面
悯香师会很据自己的京愿进行创作，而不会被市
场口味方面制约考

国产香水品牌的统称

Dior（迪奥l、Chanel（香奈儿）

Diptyque（蒂苦捏克）、
Juliette h芯a gun（配枪朱丽叶）

野巷派、观豆、RE诃香室



国际调香大师Jean-Claude Ellena芒指出 ， 树不同于化妆品 ， 香水修复的并不是

反肤 ， 而是人的心灵。 香水的伯感价值逐渐被消投者普遍接受 ， 香水正在步入

消费者的日常生活。

在时代发展的演变下 ， 香水承载的需求已经从社交谬渐升级为自我需求 ， 追求自

我满足感的新消费者还在寻找、 尝试和接受更广泛的嗅觉用品。 香水作为重陀绪

价位的品类 ， 不仅可以通过嗅觉给消费者带来俞说体验 ， 满足
崎

悦已
浔

黑求 ， 也能

帮助消拱者表达自我怕绪 ， 未来中国香水市场潜力巨大。

在抖音平台上 ， 香水类目快速增长 ， 成为香水品类及品婢布局正地。 目前抖音以

本上白牌、 新锐为主， 主要的成交价格带集中在中档及入门(300元以下）。

基千以上环填． 我们将对抖音香水行业进行研究 1 并对细分品类：香水亡装 髦 香

,E， 、 男土香水1吞云等展开分析。
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疫情后，中国香水市场依旧保持着强势增长，发展前景广阔 ,1 蝉妈笱 O 鲜貊

• 2021军中国香水市场整体零售额仅占世界香水的4.1%． 但过去五年(201b-2021)的CAGR为21.4%，约为世界市场的十倍。预计到
2026年，整体中国市场的销售颐将达到371亿e

• 目前国内香水市场渗逜平仅为5%，欧洲和美国香水市场渗透军分别为42%和5伪 生 与发达国家相比， 中国市场可提升空间十分明
显

2016-2021年中国香水市场零售额 全球主要香水市场渗透率
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香水／香膏行业在抖音呈现连续增长态势，香水是核心类目 ,1 蝉妈笱 O 鲜貊

． 抖音电商香水行业呈现月度销售额的波动式培长趋势。每年的2-3月 、 5月 、 8月10-11月开始明显诩长 ， 主要受到恬人节/520/七

夕节的礼陪伪求推动以及平台大促的推动。

· 从细分行业数据呆吞 ， 香水是核心类目， 且保持遥劲坦长。相比之下香水套装培长停活． 而男士香水培长表现亮眼。

抖音电商耆水I耆膏行业近三年销曹额变化趋势

@ @ 
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乞只， 心见． chmm矿'QEO.,，巴石下行业于只比王T之l
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下半年是行业销售旺季，香水套装与情人节送礼强相关，
香膏与夏季绑定较深
· 纵观所有细分品类，苦遐在10-12月销售表现不俗． 可能与平台大促相关。

,1 蝉妈笱 O 鲜貊

• 2月／8月的恬人节送礼场录助推香水套装增长高祛．除亘季(6-7月）销售高峰， 香吾在9-'12月秋冬季依旧表现不俗， 尤县是10-11月 ，

说明品课囡恁继续投入启销， 消费者也愿继续买单。

2023年抖音电商看水／番膏行业细分品类爆发期

品类 2023 
GMV 占比

2023年GMV占比

1月 2月 3月 4月 5月 b月 7月 8月 9月 i0月 , 1月 12月

香水 ＿ 3,8% b.9% 7.7% 6.8% 9.8% 7.叹 7.5% 10.1% 8.6% 11.2% 10芷 9.4% 

香水老装 I 6.7% 11.8% 9.8% 8.1% 9、3% 5.5% o.0% f45% 6.0% 9矗2% 6.3% 6.7% 

香齐 I 5.1% 7.1% 5.5% 3.5% 89% "．0% 10.6% 9.0% 8.9% 10哼8% 11.S% 8.0% 

另士香水l香谔 I 0.7% l.4% l.7% 1.2% 2.3% 1.8% 5.0% 11.5% 1撼赛
＄

莽！ 14,1% ·谔赛；，

试香工且 I 1.5% 2.4% 5.6% 4.0% 5.9% 5,4% 5.6% b.8% |'． 沁螂 109% 11．踩
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香水市场处于蓝海竟争， 品牌加速布局， 竞争格局未定 ,1 蝉妈笱 O 鲜貊

．

 

竞争格局未定。对本土白牌、新

． 

舌水／乔否市场整体处千均呈周期中 ， 不乏国际品牌及新锐国货品牌的参与． 但品牌廷中度不离

锐品牌以及刚入局的国际品牌尚有较多的增长空间。

以草本海洋、 询否师、 法范尼为代表， 国货香水品碑销售领跑， 但也不可忽视国际品牌的增长势头。

MAT2公涟抖音电商香水／香膏行业宽争格局 23年抖音电商香水I香膏品牌TOPIO摔行
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草本海洋

调香师(FPF}

法荔尼{FOCONIE)

迪如Dior)

祖玛珑{JO MALONE) 

冠依{Chloe)

范思哲(VERSACE)

大内密探

佣枪朱丽叶

梅森马吉拉(Maison Margiela} 

国产香

国产香 MEWi 

司
国际商业香

国际小众香

国际商业香

国际商业舌

国产香

国际沙龙舌

国际沙龙香
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香水／香膏行业以国产品牌为主，但市占率有一定程度的降低 ,1 蝉妈笱 O 鲜貊

． 百水／香它行业近两年国内品牌数目占比75％左右 ． 市场份额下降了5%。对比天描平台， 兵香水行业中国际品阻占据绝对主导优

势， 2023年Q4国际品牌市场份额占71%0 本土臼牉、 新锐品牌应加速布局抖音。

． 从细分品半宋否 香它导类的国产品戍占绝对主导， 而香水套装庄更多价值更离的口际品牌占据优势。

2O22-勾现音电商香水／耆膏行业TOP200品牌情况 2023抖音电商番水行业细分品类品牌表现

．迫蚧动v. m臼拉t.II 夭妄品牌恬况
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300元以下产品贡献主要GMV, 500元以上产品较高增长潜力 ＇：蝉妈笱 O 鲜貊

． 市场主要供应商品价格栠中在中低档舌水(300元以下｝， 但香水市场的增长主要由窝档香水(!,00元以上）推动，＇

• 2023年50的000元香水市场诩速提高了4.9 为 香水自带的送礼层性以及用户的品牌偏好使得品销额香水产品整体呈现高端化销售
趋势， 用户对高价否水接受度变高。

• 从细分品类冞石 ， 香否价格诺主要负中在50-100元(Tl%} ， 香水史中在300元以下(74%）， 香水套装主要纭中在中端香水(100-500元
占46叨及奢侈香水(1000元以上占26%）两种价格程。

2023抖音电商香水行业价格带分布

七记云= l CiMVl'i比 ．行水丘忙 1云水 石膏
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市场小结 ,1 蝉妈笱 O 鲜貊

行业砚状

中国香水市场依旧保持著强势增长， 发展前录广阔，抖音电商香水／香杏行业保持高千平台的增速， 快速扩张。

推售节壅

香水自带的礼赠展性使得其在惜人节表现出彩， 其次8月和10-12月的亘初秋末也是行业旺季。

品类趋势

香水为香水I香否行业第一大品类，处千明星赛道。 香水礼盒自带的礼赠居性使得其在节日期间 ， 尤其悄人节增长明里。

品膊格局

香水市场处千蓝海竞争 ， 品牌加速布局，竞争格局未定。 目前以本土白牌、 新锐品牌为主， 但国际品牌市场份额正在逐步提宽。

价格趋势

行业消费升级与分化井存， 100-300元产品贡献主要GMV, 500元以上产品展现较高增长潜力。

红r云云 ，上霪刀c..一扛丘sCIm；、印J,知炕1， 七I
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