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调查背景 民
营

调查背景

手机在我国从贵族向平民的转变实在太快了。截止到2011年
底，我国手机拥有量达到1044亿户位居世界第一，并且一直
在以每月新增500万用户的高速度在增长。中国手机市场正
成为全球手机厂商必争之地。各种性能、各种品牌、各种价
格的广告让我们眼花缭乱 。那么华为手机应该怎么在中国
的手机市场占据一席之地呢为了解开这个这个问题我们
开始了这次调查。  



了解华为的手机发展及市场份额占有率，发展趋势
等。
结合当前中国手机市场状况，为手机市场营销的开
展做方向性指导。
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营

调查目的



调查内容

 手机市场分析
消费者喜好分析
华为手机优略势
   国内份额
   国际份额

公司简介
发展历程
典型机型

发展历史 调查分析 发展趋势

接轨国际
掌握先进
技术







公司愿景

愿景 

1

丰富人们的
沟通和生活 

2

聚焦客户关注的
挑战和压力，提
供有竞争力的通
信解决方案和服
务，持续为客户
创造最大价值。 

使命 

3

为客户服务是
华为存在的唯
一理由；客户
需求是华为发

展的原动力。 

以客户为中心的战略 

1
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以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访
问：https://d.book118.com/265342120311012001
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