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推广渠道概述



定义
推广渠道是指企业或个人为实现产品、服务或品牌宣传，所采用的各种传播手

段和途径。

分类
根据传播媒介和方式不同，推广渠道可分为线上推广和线下推广两大类。

定义与分类



通过推广渠道将品牌信息
传递给目标受众，提高品
牌认知度和美誉度。

提升品牌知名度 促进产品销售 增强市场竞争力

通过有效的推广渠道，吸
引潜在客户的注意力，激
发购买欲望，促进产品销
售。

多元化的推广渠道有助于
企业或个人在激烈的市场
竞争中脱颖而出。

030201

重要性及作用



适用于各行业、各领域的产品、服务

或品牌宣传，包括电商、实体店铺、

APP等。

根据产品或服务的特点和推广目的，

确定目标受众群体，如年轻人、家庭

主妇、商务人士等。

适用范围及目标受众

目标受众

适用范围
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策划推广渠道选择



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访问：
https://d.book118.com/266215125112010132
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