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一、公司概略

以龙岩、漳州、泉州等五个地域的特点食品为主，附加其余地域的小部分特点食品。

生产制造         √零售        √批发            服务                农业

新式家产                    传统家产         其余

二、创业计划作者的个人状况

过去的有关经验(包含时间)  (这是我们几个的综合你们也能够自己写)

2009 年五一时期，佳能百货做促销员，锻炼销售能力。

2210 年 8 月暑期在泉州鳄鱼莱特工厂当管理员。

2011 年 7-8 月，厦门中开信息技术有限公司当业务代表。

2012 年 11-到现在、参加 SYB 创业培训，娴熟创业整个流程、掌握了创业技术。

教育背景,所学习的有关课程(包含时间)  (能够依据所学的课程来写)

自己有管理学的研究生学历，而且正在大学从事销售和人力资源管理方面的教课



(2009 年到现在)。

2010 年上学期《市场营销学》《服务营销学》

2010 年下学期《管理学》《统计学》

2011 年上学期《花费者行为学》《经济法》

2011 年下学期《商务谈判》《电子商务》

2012 年上学期——到现在



三、市场评估

目标客户描绘:

1.在校大学生 2.在外务工的工人 3.邻近居民

市场的容量/本公司估计市场据有率

经市场检查有关的数据显示，有 20%在校大学生、 25%的在外务工人员、 15%邻近

居民来花费，其余占 40%。

市场容量的变化趋向:

1. 跟着在校大学生的增加，花费集体将不停增添。

2. 生活水平的提升，其食品花费比重增加。

3. 营业范围渐渐变宽，经营品种多样。



竞争敌手的主要优势:

1. 产品种类多。

2 ；经营管理、产品流通渠道比较成熟。

3 经营时间较长，顾客群较为稳固。 

竞争敌手的主要劣势:

1.  产品种类的特点对比较低。

2.  广告和促销方式较少，著名度不高。 

有关于竞争敌手的主要优势:

1. ；产品特点性强

2.  针对在外学习的学生及在外务工人员对家乡产品的进而吸引花费者

3 产品的口胃多，能够吸引一些顾客的尝鲜心理

有关于竞争敌手的主要劣势:

1 ；产品采买渠道不够完美。

2.  起步较晚，经验不足 

3；对市场信息掌握有限

4 没有较为稳固的顾客群



四、市场营销计划

产品

产品(产品系列)/服务主要特点

漳州鱿鱼干

龙岩地瓜干

泉州龙眼干

龙岩地瓜干

品中多样、口胃鲜美

源滋原味，营养丰富

质量优秀、颗粒饱满

味美爽口，风味独到

价钱

产品(产品系列)/服务成本价销售价竞争敌手的

漳州鱿鱼干

龙岩地瓜干

泉州龙眼干

折扣将赐予:

赊

销

将

赐

予

:

100

30

60

150

50

80





价钱

160——200

40——60

80——100



地址

(1)．    选址细节

地址

大学城不可以街
面积

40

租金或建筑成本

2000

(2)．选择该地址的主要原因:

1、步行街与高校距离较近人流量大

2、交通便利，购买方便

3、租金合理。

(3)．分销方式(选择一项)

产品将卖给:最后花费者√零售商批发商

(4)．选择该分销方式的原因:

依据本产品的特点，购买者主要以零售形式购买为主。

促销

人员推                                                  成本预

销                                                      测



广                                                      成本预

告                                                      测

公共关                                                    成本预

系                                                      测

200
营业推    名片宣传                                      成本预   元

广                                                      测
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