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选择社交媒体平台：确认适合业务目标的社交媒体平台，如XXXX等。
明确定义目标受众，包括年龄、兴趣、地理位置等，以便定制内容。
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选择合适的在线广告渠道，如xxx、社交媒体广告等。
制定吸引目标受众的广告创意，包括文案、图像、视频等。
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