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§8§e3” der Online-Kaufer an der osterreichischen Bevolkerung von 2003 bis

Anteil der Online-Kaufer an der Bevélkerung in Osterreich bis 2023

Anteil der Nutzer
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3I Beschreibung: Im Befragungszeitraum zwischen April bis Juli 2023 haben gut 62 Prozent der Osterreicher im Alter von 16 bis 74 Jahren angegeben, innerhalb der letzten drei Monate das Internet zum Online-Einkauf genutzt zu haben. In der Altersgruppe der 25-bis-34- I '
Jahrigen waren es sogar 88 Prozent, die in den letzten 12 Monaten im Internet eingekauft haben. Bei den Mannern lag der Anteil der Online-Shopper bei 75 Prozent, wahrend Frauen nur auf einen Anteil von rund 69 Prozent kommen. Mehr J

Hinweis(e): Osterreich; 16 bis 74 Jahre; Online-Shopper in den letzten drei Monaten vor dem Befragungszeitpunkt.
Quelle(n): Statistik Austria


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/298302/umfrage/nutzung-von-online-shopping-in-oesterreich

Kauforte fur Lebensmittel in Osterreich im Jahr 2023

Kauforte fur Lebensmittel in Osterreich 2023

Anteil der Befragten
0% 10% 20% 30% 40% 50%

Supermarkt (z. B. REWE, Edeka)
Discounter (z. B. Aldi, Lidl) . . : :
Backerei 43%
Drogeriemarkt : : — EEVI
Frischetheken im Supermarkt : : :30%
Fachgeschaft (z. B. Metzgerei/Fleischerei) ' ' 25%
Wochenmarkt 1i9% '
Bio-Lebensmittelladen 170/55
Verbrauchermarkt (z. B. Real, Marktkauf) 1% :
(Online-)Versandhandel [ 10%
Kochboxen / Biokiste 6%
Mini-Markt / Kiosk 5% .
Ich kaufe keine Lebensmittel und Produkte des taglichen Bedarfs |0%

Sonstiges 3%

Beschreibung: "Supermarkt (z. B. REWE, Edeka)" und "Discounter (z. B. Aldi, Lidl)" sind die Top-2-Antworten von &sterreichischen Konsument:innen in unserer Umfrage zum Thema "Kauforte fir Lebensmittel". Mehr
Hinweis(e): Osterreich; Juli 2022 bis Juni 2023; 2030 Befragte; 18 bis 64 Jahre
Quelle(n): Consumer Insights

60%

61%

70%

80%

76%:

statista %a


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1000210/umfrage/oesterreich-kauforte-fuer-lebensmittel

Anteil der Distanzhandelsausgaben an den privaten Konsumausgaben in

einzelnen Produktsegmenten in Osterreich im Jahr 2021

Anteil Distanzhandel an privaten Konsumausgaben je Produktsegment in Osterreich 2021

Anteil an Produktsegmenten

5% 10% 20% 25% 30% 35% 45% 50%
Film- und Fotogerate inkl. Zubehor, Fotobucher ' ' ' ' ' ' 43,421.% :
Blcher, Zeitungen, Zeitschriften 35,9% :
Bekleidung, Schuhe 30,5%
Elektrogeréte & Elektronik 28,8%
Spielzeug 22,6%@ :
Geschirr und sonstiger Hausrat 2%
Urlaub & Freizeit 20,2%
Sportartikel 17,9%

Grunraumprodukte, Pflanzenpflege
Personliche Gebrauchsgegenstande
Wohnungseinrichtung

Medikamente, Drogeriewaren, Kosmetik
Produkte fur Wohnbau & Wohnbausanierung
Kraftfahrzeuge

Nahrungs- & Genussmittel

3,7%
2,9%:
2,6% :

7%
5,8%

9:2%

11,6%

Beschreibung: Der Anteil der Ausgaben im Distanzhandel im Bereich Bekleidung und Schuhe belief sich im Untersuchungszeitraum 2021 auf rund 30,5 Prozent. Im Food-Bereich flieBen nur 2,6 Prozent der Konsumausgaben in den Distanzhandel. Mehr

5
I Hinweis(e): Osterreich .
Quelle(n): BRANCHENRADAR.com Marktanalyse GmbH; Handelsverband Osterreich

statista %a


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/568163/umfrage/anteil-der-distanzhandelsausgaben-in-einzelnen-produktsegmenten-in-oesterreich

Anteil der Distanzhandelskaufer, die Produkte folgender Warengruppen
iIm Distanzhandel gekauft haben in Osterreich im Jahr 2022

Meistgekaufte Warengruppen im Distanzhandel in Osterreich 2022

Anteil der Online-Shopper
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
Bekleidung, Textilien l I I I | 50% I
Blcher, Zeitschriften 28‘%; | .
Elektro- und Elektronikgerate, Handy 27%
Schuhe bzw. Lederwaren 21%
Maobel, Einrichtung I 18%?

Kosmetik 18%

Spielwaren

17%

Sportartikel 16%

Lebensmittel, Getranke, Feinschmeckerartikel

15%

Werkzeuge, Heimwerkerbedarf 14%

9%

Computer-Hardware

Musik CD, DVD, Download

9%

Uhren und Schmuck 8%5
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6 I Beschreibung: Wurden in der Vergangenheit vor allem Biicher, Musik, Smartphones oder Unterhaltungselektronik im Internet gekauft, hat sich mittlerweile die Mode zur beliebtesten Produktgruppe der Online-Kaufer etabliert. 50 Prozent der Distanzhandelskaufer r
bestellen auf diesem Weg Bekleidung und Textilien. Meht J

Hinweis(e): Osterreich; Mai 2021 bis April 2022; 1.100 Befragte; ab 15 Jahre; geschatzte und gerundete Werte
Quelle(n): Handelsverband Osterreich


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/317388/umfrage/online-shopper-in-oesterreich-nach-warengruppen

Umsatz im E-Commerce-Markt fir Lebensmittel in Osterreich in den
Jahren 2017 bis 2027 (in Milliarden Euro)

Umsatz im E-Commerce-Markt fur Lebensmittel in Osterreich bis 2027
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7I Beschreibung: Der Umsatz in dem Segment 'Lebensmittel' des Marktes flir E-commerce in Osterreich wird laut Prognosen zwischen 2023 und 2027 kontinuierlich um insgesamt 0,5 Milliarden Euro (+125 Prozent) steigen. Nach dem zehnten aufeinanderfolgenden I '
Anstieg soll Prognosen zufolge der Umsatz im Jahr 2027 schatzungsweise 0,92 Milliarden Euro und damit einen neuen Hochststand erreichen. Besonders hervorzuheben ist, dass der Umsatz in dem Segment 'Lebensmittel' des Marktes flir E-commerce [...] Meht J

Hinweis(e): Osterreich; 2017 bis 2027
Quelle(n): Digital Market Insights


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1105152/umfrage/prognose-der-umsaetze-im-e-commerce-lebensmittel-und-getraenke-oesterreich

Nettoumsatz der Top 250 Online-Shops in Osterreich nach Segmenten im
Jahr 2021 (in Millionen US-Dollar)

Umsatz der Top 250 Online-Shops in Osterreich nach Segmenten 2021

Nettoumsatz in Millionen US-Dollar

Elektronik und Medien Spielzeug, Hobby und DIY Fashion Mobel und Haushalt Lebensmittel und Drogerie
8I Beschreibung: Im Jahr 2021 erwirtschafteten die Top 250 6sterreichischen Online-Shops einen Nettoumsatz von rund 6,8 Milliarden US-Dollar. Das Segment Elektronik und Medien hatte daran mit 1,7 Milliarden US-Dollar den héchsten Anteil. Mehr Sta t i sta r
Hinweis(e): Osterreich; Nettoumsatz der Top 250 dsterreichische Online-Shops J
Quelle(n): ecommerceDB.com;


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/487471/umfrage/e-commerce-umsatz-der-einzelnen-branchen-in-oesterreich

Anteil der Top 250 Online-Shops in Osterreich nach Hauptsegment im Jahr

2021

Anteil der Top 250 Online-Shops in Osterreich nach Hauptsegment 2021

Anteil der Online-Shops
B Abdeckung der Produktsegmente durch die Online-Shops B Online-Shops mit Hauptsegment
0% 10% 20% 30% 40% 50%

Spielzeug, Hobby und DIY

41,6%
Mode

30%

26,8%"
Mobel und Haushalt :

Elektronik und Medien

15,2%

' _ 17,2%
Lebensmittel und Drogerie ;

9I Beschreibung: Produkte aus dem Mode-Segment wurden im Jahr 2021 von 41,6 Prozent der Top 250 dsterreichischen Online-Shops verkauft. Fashion als Hauptsegment filhrten 31,6 Prozent der Online-Shops. Mehr
Hinweis(e): Osterreich; Top 250 6sterreichische Online-Shops nach Umsatz
Quelle(n): ecommerceDB.com;

60%

55,2%
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http://de.statista.com/statistik/daten/studie/487550/umfrage/abdeckung-von-produktsegmenten-durch-onlineshops-in-oesterreich
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Online-Shops fur Lebensmittel in Osterreich im Jahr 2023

Online-Shops fiir Lebensmittel in Osterreich 2023

Anteil der Befragten

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
e ——— .

Amazon / Amazon Fresh / Amazon Pantry : : : : | 25% : : : :

SPAR 18% :
Interspar : : : 18% :

Mjam ' ' 17%
HelloFresh | 15%
Gurkerl
Alfies
Austrian Supermarket
Flink

Hausbrot

14%
1 10% :

8%
8%
7%
Unimarkt
MPREIS .
Adamah | 5%

Hinweis(e): Osterreich; Juli 2022 bis Juni 2023; 720 Befragte; 18 bis 64 Jahre; Befragte, die in den letzten 12 Monaten Lebensmittel oder Getrénke online bestellt haben
Quelle(n): Consumer Insights

L]
11 I Beschreibung: Wir haben dsterreichische Konsument:innen zu beliebten Online-Shops flir Lebensmittel befragt und herausgefunden, dass "Billa" den Spitzenplatz einnimmt, wéhrend "Roksh" am anderen Ende des Rankings liegt. Mehr Sta t I sta r'


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1000284/umfrage/oesterreich-online-shops-fuer-lebensmittel

Umsatzstarkste Online-Shops im Lebensmittel- und Drogerie-Segment in
Osterreich 2021 (in Millionen Euro)

Top 5 Lebensmittel & Drogerie Online-Shops nach E-Commerce-Umsatz in Osterreich 2021

E-commerce-Umsatz in Millionen Euro
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12I Beschreibung: Diese Statistik bildet ein Ranking der gréBten Online-Shops in Osterreich im Lebensmittel- und Drogerie-Segment nach E-commerce-Umsatz im Jahr 2021 ab. Mehr I r
Hinweis(e): 2021 J
Quelle(n): ecommerceDB.com



http://de.statista.com/statistik/daten/studie/860129/umfrage/top-online-shops-oesterreich-lebensmittel-drogerie-ecommercedb

Beliebteste Online-Lieferservices in Osterreich im Jahr 2023

Beliebteste Online-Lieferservices in Osterreich 2023

Anteil der Befragten

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
Lieferando l l l l l l | 70%
mjam.at ' ' ' ' ' 54% :
Lieferservice.at 26% : '
Domino's 7% .
akakiko 5%
L'Osteria 5%
pizza on tour 3%
Schnitz'l Land 3%
pizzeria.at 3%
Velofood 3%
Hungry Lama 2%
Sonstiges 9;%
13| Beartung e Konsumentinnen 2 efenen ntne dfrsrice befgt n erousgetrden,dsseferander e st S e Hongry L am anderen Ende des kg g M statista %a

Quelle(n): Consumer Insights


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1000243/umfrage/oesterreich-beliebteste-online-lieferservices

Online-Portale der Lebensmitteleinzelhdndler in Osterreich nach
Reichweite im Jahr 2021

Reichweitenstarkste Online-Supermarkte in Osterreich 2021
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......................................... 0.......................................... g e e m e e maemaemaeaaaaa
23,45% 23,23% 22.61%

21,02%

20,69%

19,72%

Reichweite
x
L

0%
Lidl Spar Hofer

Billa

statista %a

Beschreibung: Den ersten Platz im Ranking der reichweitenstirksten Online-Supermarkte in Osterreich belegte im Oktober 2021 der REWE-Gigant Billa mit einer Reichweite von 26,62 Prozent. Auf Platz 2 im Ranking lag Lidl vor Spar auf Platz 3. Mehr

14
I Hinweis(e): Osterreich; Juli und Oktober 2021
Quelle(n): Reppublika


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1057789/umfrage/reichweitenstaerkste-retail-portale-in-oesterreich

Top 20 Webshops der Branche Lebensmittelhandel mit der hochsten
Sichtbarkeit in den Suchergebnissen auf google.at im Jahr 2023

Lebensmittelhandler mit der hdchsten Sichtbarkeit auf google.at 2023

Sichtbarkeitsanteil*
0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20%

amazon.de . : : : : : : 17,36%
interspar.at : : : ' i 10.35% ' ' : :
billa.at B s63%
chefkoch.de : : 5,75% :
mpreis.at ' ' 5,5?5%

gutekiiche.at 5,43%

wikipedia.org 4,51%

smarticular.net 4,36%

utopia.de 4,14%

aktionsfinder.at 3,76%

bauernladen.at 3,68%

wogibtswas.at 3,59%

idealo.at 3,41%

marktguru.at 3,4%

L]
15I Beschreibung: Bei der Sichtbarkeit in den Suchergebnissen von google.at belegte im Jahr 2023 amazon.de unter allen Webshops der Lebensmittel-Branche mit einem Anteil von 17,36 Prozent an der Gesamt-Sichtbarkeit den ersten Platz im Ranking, gefolgt von Sta t I sta r
interspar.at (10,35 Prozent) und billa.at (8,63 Prozent). Mehr J
Hinweis(e): Osterreich; August 2023; * Der Sichtbarkeitsindex setzt sich aus den Parametern Suchvolumen und Position zusammen und gibt an, wie stark eine Domain mit den fur die Untersuchung zusammengestellten Suchbegriffen sichtbar ist. Fur die [...]
Quelle(n): Handelsverband Osterreich; Otago


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1247677/umfrage/lebensmittelhaendler-mit-der-hoechsten-sichtbarkeit-bei-google-in-oesterreich
http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1247677/umfrage/lebensmittelhaendler-mit-der-hoechsten-sichtbarkeit-bei-google-in-oesterreich
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