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01 试用期工作回顾



培训内容与收获
在入职培训期间，我学习了公司的文化、规章制度、业务流程和广告行业基础

知识。通过培训，我对公司的运作方式和广告业务有了初步的了解，为后续工

作打下了基础。

环境适应过程
在入职初期，我积极与同事交流，了解他们的工作内容和经验，逐渐熟悉了公

司的工作环境和氛围。同时，我主动参加公司的各种活动，加快融入团队。

入职培训及环境适应



作为广告公司的试用期员工，我的主要职责是协助项目经理

完成广告项目的策划、设计、制作和执行等工作。此外，我

还需要参与市场调研，了解客户需求和行业趋势。

工作职责

在试用期内，我参与了多个广告项目，包括品牌宣传、产品

推广和活动策划等。在每个项目中，我都能够按时完成任务，

保证项目的顺利进行。同时，我也积极提出自己的意见和建

议，为项目的成功贡献了自己的力量。

任务完成情况

工作职责与任务明确



团队协作
我深知团队协作的重要性，因此在工作中始终保持积极的态度与团队成员合作。

在项目中，我主动承担自己的责任，同时也愿意帮助其他团队成员解决问题。通

过团队协作，我们共同完成了许多复杂的任务。

沟通能力提升

在试用期内，我不断提高自己的沟通能力，学会了如何与不同性格和背景的同事

有效沟通。通过沟通，我能够更好地理解他人的想法和需求，从而更好地协调工

作。

团队协作与沟通



02 广告业务技能提升



策划方案

熟练掌握广告策划流程，能够根
据项目需求，制定详细的策划方
案，包括目标受众、传播策略、
创意表现、执行计划等。

创意构思

在试用期内，通过参与多个项目
，不断提升自己的创意构思能力
，能够根据客户需求和市场趋势
，提出具有创新性和实用性的广

告创意。

团队协作

在团队中积极发挥创意策划的作
用，与设计师、文案等团队成员
紧密合作，确保广告创意的顺利

实现。

创意策划能力



    

媒介投放策略

媒介分析

通过对各种广告媒介的深入分析，了

解不同媒介的传播特点、受众群体及

投放成本，为客户提供有针对性的媒

介投放建议。

投放计划

根据客户需求和预算，制定合理的媒

介投放计划，包括媒介选择、投放时

段、频次控制等，确保广告传播效果

最大化。

投放执行

与媒介供应商保持良好合作关系，确

保广告按计划顺利投放，同时密切关

注投放过程中的问题，及时调整策略。



熟练掌握各种数据分析工具，能
够准确收集广告投放后的相关数
据，包括曝光量、点击率、转化

率等。

数据收集
通过对数据的深入挖掘和分析，了
解广告效果及受众反馈，为优化广
告策略提供有力支持。

数据分析

根据数据分析结果，及时调整广告
策略，包括创意调整、媒介组合优
化、投放时段调整等，提高广告效
果和客户满意度。

优化措施

数据分析与优化



03 客户关系管理与维护



及时响应客户反馈
在广告项目执行过程中，密切关注客户反馈，对客户的建议和意见
进行及时响应和调整，确保广告效果符合客户预期。

建立客户档案
为客户建立详细的档案，记录客户的需求、偏好、历史合作情况等，
为未来的合作提供有力的参考。

深入了解客户需求
通过与客户进行充分沟通，明确了解客户的广告目标和预期效果，
为后续的广告策划和执行提供准确的方向。

客户需求理解与响应



1

2

3

在项目开始阶段，与客户充分沟通，制定详细的

项目计划和时间表，确保双方对项目进度有明确

的了解和预期。

制定详细的项目计划

在项目执行过程中，定期向客户汇报项目进度，

及时反馈项目中出现的问题和解决方案，确保项

目按照计划顺利进行。

定期进度汇报

在项目执行过程中，保持与客户的密切沟通，及

时了解客户的意见和建议，确保项目执行符合客

户要求。

保持与客户的沟通

项目进度把控与沟通
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